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Аннотация
В условиях интенсивного развития информационно-коммуникационных технологий и усиления роли 

интернета в жизни современного человека возрастает роль медиаобразования и необходимость формирова-
ния медиакультуры пользователей. Одним из ярких проявлений медиакультуры языковой личности является 
способность создавать и адекватно воспринимать медиапроекты как отражение творческих возможностей 
человека в разных областях: культурологической, коммуникативной, текстовой, технологической. Недоста-
точная изученность данной проблематики определяет необходимость ее разработки. Цель – разработка про-
блемы организации медиапроектной деятельности, уточнение информации об особенностях медиапроекта 
как лингвокоммуникативного феномена с точки зрения его формы, содержания, функции, определение ме-
тодики его создания и анализа. В исследовании использованы экспертное описание имеющихся источников 
по истории и теории вопроса, наблюдение, анализ и обобщение. В организации медиапроектной деятель-
ности необходимо опираться на комплекс методов, включая социологические, методы аналитического и 
критического мышления, дискурсивный анализ, методы эффективной командной деятельности; необходимо 
владеть навыками текстообразования и стилистического редактирования медиатекстов, навыками использо-
вания компьютерных технологий. Медиапроект как форма коммуникации между создателем и адресатом 
определяется в аспекте формы, содержания и функций как текстовый продукт, основанный на сочетании 
различных аудиовизуальных технологий, умений автора создавать новое актуальное и оригинальное содер-
жание, объединяя людей в результате совместной коммуникативной деятельности ради общего дела. Ком-
муникативная деятельность предполагает создание медиатекстов и их восприятие, интерпретацию и пони-
мание. Медиапроект как лингвокоммуникативный феномен решает задачи, связанные с критическим мыш-
лением, анализом и синтезом многоаспектной информации и презентацией адресату авторских идей. В пе-
редаче информации значимы различные средства, включая языковые и неязыковые (индексы, символы, ико-
ны). Их умелое использование определяет эффективность медиапроектной деятельности и характеризует ее 
лингводидактический потенциал в сфере образования. Описаны выделенные автором виды медиапроектов: 
по структуре, жанровым особенностям и связанным с ними видам деятельности, а также   по количеству 
участников образовательной деятельности. Отмечается, что подготовка медиапроекта включает определе-
ние его темы, цели и задач, фактор адресата. Для этого, опираясь на комплекс методов и имеющиеся компе-
тенции, нужно выявить нишу, учесть фактор интеграции в общий медийный контекст, составить сценарий, 
подготовить презентацию, видеоролик, определить площадку для размещения, осуществить кооперацию в 
рамках командной и экспертной деятельности, провести адаптацию и корректировку продукта, продумать 
распространение медиапроекта. К параметрам комплексного анализа медиапроекта как лингвокоммуника-
тивного феномена отнесены критерии оценки: 1) издателя; учредителя; собственника; редактора; 2) целей и 
задач проекта; 3) учета читательской/зрительской аудитории (целевая/адресная, общая, случайная);  
4) авторского состава, коллектива, режиссуры; 5) внутренней структуры (темы, проблемы, сценария, сюже-
та, композиции, деталей); 6) жанрово-стилистических особенностей (жанра, типа речевой культуры автора, 
стиля, лексики, синтаксических конструкций); 7) оформления (имидж, вербалика/невербалика, реклама, ин-
фографика, эффекты); 8) периодичности выхода (день/неделя/месяц/год); 9) объема, хронометража, плана; 
тиража, количества подписчиков, лайков/дизлайков, комментариев, просмотров (день/неделя/месяц/год); 
10) оценки размещения на том или ином ресурсе/сайте/хостинге (опросы и данные). Медиапроектная дея-
тельность опирается на знания, умения и навыки личности в области теории и практики медиакоммуника-
ции, риторики, стилистики, медиалингвистики, а также в сфере информационно-компьютерных технологий. 
Подготовка медиапроектов имеет комплексный характер и способствует развитию творческого мышления, 
общей культуры и медиакультуры личности.
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Abstract
The role of media education and the need of forming media culture of users are incresing in the presence of 

intensive development of informational and communication technologies and growing of the Internet influence in the 
life of a modern person. One of the brightest demonstrations of the media culture of a language personality is the 
ability to create and adequately perceive media projects as a reflection of a person’s creative facilities in various fields: 
cultural, communicative, textual, technological. Insufficient knowledge of this issue determines the need for its 
development. The aim of the article – working out of the problem of organizing media project activities, elaboration of 
information about the features of a media project as a linguo-communicative phenomenon with relation to its form, 
content, function, determination of the methods for its creation and analysis. The article uses an expert description of 
the available sources on the history and theory of the issue, examination, analysis and generalization. In organizing 
media project activities, it is necessary to rely on a set of methods, including sociological methods, methods of 
analytical and critical thinking, discursive analysis, methods of effective teamwork; it is necessary to have the skills of 
text formation and stylistic editing of media texts, the skills of using computer technology. The media project as a 
form of communication between the creator and the addressee is defined in the article in terms of form, content and 
functions as a text product based on a combination of various audiovisual technologies, the author’s skills to create 
new relevant and original content, uniting people as a result of joint communicative activity for the sake of a common 
cause. Communicative activity involves the creation of media texts and their perception, interpretation and 
understanding. Media project as a linguo-communicative phenomenon solves problems connected with critical 
thinking, analysis and synthesis of multifold information and presentation of author’s ideas to the addressee. In the 
transmission of information, various means are important, including linguistic and non-linguistic ones (indices, 
symbols, icons). Their competent use determines the effectiveness of media project activities and characterizes its 
linguo-didactic potential in the field of education. The article describes the types of media projects identified by the 
author: by structure, genre features and related activities, as well as by the number of participants in educational 
activities. It is significant that the preparation of a media project includes the definition of its topic, goals and tasks, 
the factor of the addressee. To do this, according to a set of methods and existing competencies, it is necessary to 
identify a void; take into account the factor of integration into the general media context; write a script; prepare a 
presentation, video; determine the site for placement; to carry out cooperation within the framework of team and 
expert activities; to adapt and adjust the product; consider the distribution of the media project. The parameters of a 
comprehensive analysis of a media project as a linguo-communicative phenomenon include evaluation criteria 
1) publisher; founder; owner; editor 2) goals and tasks of the project; 3) accounting for the reader / viewer audience 
(target / targeted, general, random); 4) staff of authors, team, directing; 5) internal structure (themes, problems, script, 
plot, composition, details); 6) genre and stylistic features (genre, type of speech culture of the author, style, vocabulary, 
syntactic constructions); 7) design (image, verbal/non-verbal, advertising, infographics, effects); 8) frequency of 
release (day/week/month/year); 9) volume, timing, plan; circulation, number of subscribers, likes/dislikes, comments, 
views (day/week/month/year); 10) assessment of placement on a particular resource / site / hosting (surveys and data). 
Media project activity is formed on the knowledge, skills and abilities of the person in the field of theory and practice 
of media communication, rhetoric, stylistics, media linguistics, as well as in the field of information and computer 
technologies. The preparation of media projects is complex and contributes to the development of creative thinking, 
general culture and media culture of the person.

Keywords: media communication, media culture, media education, text activity, media project, methods for 
creating and analysis criteria for media projects
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Введение
Медиаобразование принадлежит к актуальным 

направлениям современной методики в свете тре-
бований ФГОС, а формирование медиакультуры 
личности является насущной проблемой современ-
ного общества, учитывая возрастающую роль ин-
тернета и развитие современных информационно-
коммуникационных технологий, владение которы-
ми важно для каждого пользователя интернета. Ме-
диаобразование рассматривают как «все целена-
правленные и систематические действия, предназ-
наченные для удовлетворения образовательных по-
требностей, порождаемых фактом существования 
массмедиа» [1, с. 13–14]. Медиаобразование пред-
полагает формирование медиакультуры языковой 
личности, которая определяется в широком смысле 
как «культура работы с информацией: в газете, на 
телевидении, радио, в Интернете» [2, с. 265]. Од-
ним из проявлений медиакультуры является спо-
собность создавать и адекватно оценивать медиа-
проекты как отражение творческих возможностей 
человека в разных областях: культурологической, 
коммуникативной, текстовой, технологической. 

В имеющейся научной литературе о медиапро-
ектах реализуются разные подходы к медиапроект-
ной деятельности, включая определение природы 
и сущности данного феномена, его признаков.  
В ряде работ доминирует, во-первых, финансово-
экономический подход к подготовке медиапроек-
тов с точки зрения анализа медиаменеджмента в 
регионах России [3], в аспекте взаимодействия с 
потенциальными потребителями [4], определения 
рыночных возможностей при подготовке бизнес-
плана медиапроекта [5], изучения факторов, опре-
деляющих продвижение медиапроектов в общест-
ве [6], рассмотрения требований медиарынка [7]. 

Во-вторых, имеются работы, отражающие куль-
турно-просветительский подход к медиапроектной 
деятельности, связанный с популяризацией науч-
ного знания, и рассчитанные на широкий круг по-
требителей [8, 9, 10]. В-третьих, есть работы, по-
священные медиапроектной деятельности в обра-
зовательных целях. При этом одни публикации по-
священы общим проблемам в сфере образования 
[11, 12] и формированию у обучающихся потреб-
ности в саморазвитии [13], другие – новым техно-
логическим форматам образования [14] и продви-
жению образовательных услуг вуза [15], третьи – 
активизации межкультурного диалога в обучении 
конкретной категории – иностранных студентов 
[16, 17]. 

Лингводидактический потенциал медиапроект-
ной деятельности в сфере медиаобразования и опре-
деление медиапроекта как лингвокоммуникативно-
го феномена остаются недостаточно освещенными.

Цель – разработка проблемы организации медиа-
проектной деятельности, уточнение информации 
об особенностях медиапроекта как лингвокомму-
никативного феномена с точки зрения его формы, 
содержания, функции, определение методики его 
создания и анализа.

В задачи статьи входят:
– определение понятия «медиапроект», уточне-

ние его основных признаков (описание его формы, 
содержания, структуры);

– выделение видов медиапроектов;
– представление методики создания медиапро-

екта;
– разработка авторского алгоритма анализа ме-

диапроекта.

Материал и методы
Использованы экспертное описание имеющих-

ся источников по истории и теории вопроса, на-
блюдение, анализ и обобщение. 

Результаты и обсуждение
Что понимается под медиапроектом? В основ-

ном исследователи дают определение медиапро-
екту как особому виду деятельности без акцента 
на его лингвистических и коммуникативных осо-
бенностях. М. В. Соколов определяет медиапро-
ект «как деятельность, организованную на основе 
средств электронных медиа, имеющую общую 
проблему, цель, согласованные методы, способы 
деятельности, направленную на достижение сов-
местного результата деятельности» [13, с. 70].  
И. А. Павличенко выделяет в медиапроекте такие 
черты, как «направленность на достижение кон-
кретных целей и определенных результатов; не-
повторимость, уникальность; координированное 
выполнение множества взаимосвязанных дейст-
вий; ограниченная протяженность во времени; ре-
зультативность и эффективность» [8, с. 107].

Охарактеризуем данное понятие на основе кон-
цептуального подхода к нему как к медиатексту и 
форме коммуникации между автором и адресатом. 
Под медиапроектом понимается текстовый про-
дукт, основанный на сочетании различных аудиови-
зуальных технологий, умений создавать новое акту-
альное и оригинальное содержание, объединяя лю-
дей в результате совместной коммуникативной дея-



Русский язык / Russian Language

— 89 —

тельности в целях просвещения, образования, про-
движения, коммерции. Коммуникативная деятель-
ность в медиасреде предполагает создание медиа-
текстов и их восприятие, интерпретацию и понима-
ние. Медиапроект как лингвокоммуникативный фе-
номен решает задачи, ориентированные на крити-
ческое мышление, анализ и синтез многоаспектной 
информации с презентацией адресату авторских 
идей. В передаче информации значимы различные 
средства, включая языковые и неязыковые (индек-
сы, символы, иконы). Их умелое использование 
определяет эффективность медиапроектной дея-
тельности обучающихся и отражает ее лингводи-
дактический потенциал в сфере образования. 

Кратко медиапроект можно определить как 
мультимедиаконстуктор. Остановимся подробнее 
на данном определении и характеристике его со-
ставляющих: 

1. Мульти... [< фр. multi... много... < лат. mūltum 
многое]. Первая составная часть сложных слов, 
указывающая на множественность или многократ-
ность, например: мультипликация, мультивибра-
тор [18, с. 508].

2. Медиа С. Г. Корконосенко в расширительной 
трактовке определяет как «совокупность всех тех-
нологических средств коммуникации, служащих 
для передачи информационного сообщения в виде 
текста, музыки, изображения и др. Медиа происхо-
дит от лат. medium – средний, середина, посред-
ник» [19, с. 53]. Исследователь отмечает две тен-
денции использования термина: в узком значении 
(как средства массовой коммуникации) и в широ-
ком истолковании, причинами которых «служат 
прогресс информационно-коммуникационных тех-
нологий и порождаемое им умножение каналов и 
средств передачи и получения информации, пре-
жде всего цифровых» [19, c. 54]. 

3. Конструктор в словаре определяется следую-
щим образом: «КОНСТРУ́КТОР, -а, м. 1. Специа-
лист, который создает конструкцию какого-либо 
сооружения, механизма 2. Детская игра – набор де-
талей для конструирования» [20, c. 291].

Применительно к определению медиапроекта 
как медиаконструктора в качестве актуального 
смысла термина важно, что это продукт целена-
правленной деятельности субъекта, структура ко-
торого включает отдельные компоненты (детали). 
Они могут иметь как языковую, так и неязыковую 
природу, учитывая мультимедийность и многока-
нальность медиапроектной деятельности. 

Охарактеризуем медиапроекты с точки зрения 
формы, содержания, функций.

1. Что характерно для медиапроектов с точки 
зрения формы репрезентации и каналов связи? Ме-
диапроект может быть представлен в следующих 
жанровых формах и форматах, отличающихся це-

лями, масштабом сообщаемого, каналами связи, 
характером деятельности автора (авторов), исполь-
зуемыми средствами:

– как медиатекст (среди его особенностей уче-
ные называют «медийность (детерминация текста 
форматными и техническими возможностями ка-
нала), семиотическую интегративность текста 
(объединение в единое коммуникативное целое 
различных семиотических кодов), массовость (как 
в сфере создания, так и в сфере потребления меди-
апродукта), открытость текста на содержательно-
смысловом, композиционном и знаковом уровнях 
(массмедийная интертекстуальность в широком 
понимании термина)» [21, c. 68]);

– видеоролик различной тематики и содержа-
ния;

– копирайт на нескольких площадках (сайты, 
мессенджеры, видеохостинги, СМИ);

– как постоянная передача или рубрика на базе 
СМИ;

– постоянный медиаресурс личности (персо-
нальный сайт проекта или страница с возможно-
стью лонгрида);

– в качестве комплексно представленного в 
СМИ публичного мероприятия с представлением 
итогов различной деятельности.

Общим в разных видах медиапроектов являет-
ся мультимедийность, многоканальность, интер-
текстуальность, полидискурсивность, креатив-
ность, многофункциональность, многожанровость. 

2. Остановимся на общей характеристике со-
держания медиапроектов (признаках, свойствах, 
функциях).

На уровне обобщения под содержанием медиа-
проектов понимается следующее:

– то, что размещено на сайте или в сети;
– у чего есть ссылки в различных социальных 

сетях и мессенджерах;
– что публично и служит для привлечения ауди-

тории;
– к чему есть доступ долгое время;
– что содержит в себе информацию для обуче-

ния, результаты какой-либо деятельности или ис-
следования чего-либо;

– что способствует просвещению, продвиже-
нию или коммерции.

Содержание и функции медиапроектов, таким 
образом, включают передачу общественно значи-
мой информации, которая потенциально может 
быть интересна коллективному адресату, интер-
претирована и воспроизведена им, полезна для 
различных видов деятельности: обучения, просве-
щения, продвижения, коммерции и т. д.

И форма, и содержание медиапроектов отража-
ют итог текстовой деятельности автора (наличие у 
него необходимых культурно-языковых навыков и 
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знаний о факторах текстообразования и текстовых 
нормах), имеют коммуникативную сущность 
(предполагают ориентацию на адресата и воздей-
ствие на него), требуют владения автором необхо-
димыми технологическими и техническими навы-
ками.

Виды медиапроектов. В имеющихся научных 
публикациях медиапроекты дифференцируются по 
разным основаниям: И. А. Фатеева, например, вы-
деляет медиапроекты по видам массмедиа: печат-
ные издания (брошюры, бюллетени, журналы и га-
зеты) и по каналам связи (визуальные, аудиальные, 
аудиовизуальные, интернет-проекты) [14, с. 43].  
М. В. Соколов предлагает разные критерии для 
дифференциации медиапроектов: по доминирую-
щей деятельности в проекте (исследовательский, 
игровой, творческий, учебно-познавательный); 
предметно-содержательной области (монопроект, 
межпредметный); характеру координации проекта 
(медиапроекты с открытой и со скрытой координа-
цией); количеству участников (микросоциальный и 
макросоциальный); продолжительности (кратко-
срочный и долгосрочный); технологической плат-
форме проекта (несетевые и сетевые), характеру 
привлечения участников (с открытым и закрытым 
участием) и др. [13, с.70].

В дополнение к этому нами выделены типы ме-
диапроектов по структуре, жанрам и видам дея-
тельности, а также по масштабу и количеству 
участников.

1. По структуре, жанровым особенностям и 
связанным с ними видам деятельности можно 
дифференцировать следующие виды медиапроектов:

– простые (они могут включать: медиатекст; 
гиперссылку; фото; возможность для комментиро-
вания; одну тему; один сюжет; один жанр; несколь-
ко ссылок на размещенный материал из разных 
источников);

– сложные (они могут содержать: объемный 
медиатекст; гиперссылки; несколько фото, копи-
райт (цитаты из разных источников); возможность 
для комментирования и обратной связи; одну тему, 
2–3 сюжета, сочетание нескольких жанров; не-
сколько ссылок на размещенный материал из раз-
ных источников);

– составные (в их структуру могут входить: 
компиляция медиатекстов и видеороликов, сюжет-
ные гиперссылки, полные фотоистории, совмеще-
ние текстов разных жанров, копирайт (цитаты из 
разных источников); возможность для комменти-
рования и обратной связи; несколько сюжетных 
тем; сложный анализ; несколько ссылок на разме-
щенный материал из разных источников);

– многосоставные (в данном случае для проек-
та создается профессиональная команда; имеется 
своя инфраструктура; оригинальная цель, предмет, 

задачи и миссия; сложный сценарий; фильм; пред-
ставленность в СМИ; компиляция медиатекстов и 
видеороликов, сюжетные гиперссылки, полные фо-
тоистории, сочетание текстов разных жанров, ко-
пирайт (цитаты из разных источников); возмож-
ность для комментирования и обратной связи; не-
сколько сюжетных тем; сложный анализ; несколь-
ко ссылок на размещенный материал из разных 
источников);

– гипермедиапроекты, рассчитанные на долгое 
время (проект создает профессиональное СМИ, 
оформляется юридически по законодательству РФ; 
в проекте участвуют приглашенные эксперты и 
специалисты, он становится публичным и общедо-
ступным источником информации; внутри проекта 
на постоянной основе работает команда професси-
оналов; имеется своя инфраструктура; есть ориги-
нальная цель, предмет, задачи и миссия; сложный 
сценарий; фильм; представленность в СМИ; ис-
пользуются компиляция медиатекстов и видеоро-
ликов, сюжетные гиперссылки, полные фотоисто-
рии, характерна полижанровость, копирайт (цита-
ты из разных источников); имеется возможность 
для комментирования и обратной связи; включают 
несколько сюжетных тем; сложный анализ; не-
сколько ссылок на размещенный материал из раз-
ных источников; характерна коммерческая окупае-
мость, бюджетное планирование средств). О про-
блеме конвергенции в подобных медиапроектах 
писала С. М.-Ш. Агабаева [22].

2. Виды медиапроектов по количеству участ-
ников. С этой точки зрения в проекции на образо-
вательную деятельность можно выделить следую-
щие виды медиапроектов:

– индивидуальные; 
– групповые (в их создании участвуют 3–5 чело-

век);
– коллективные (в рамках класса);
– общешкольные (в рамках школы);
– общемуниципальные (создаваемые на основе 

кооперации нескольких учебных заведений);
– областные (кооперация нескольких объедине-

ний школ);
– сетевые (принимает участие неограниченное 

количество авторов из разных регионов, городов, 
стран).

Опыт представления индивидуальных, группо-
вых, коллективных и общешкольных медиапроек-
тов в рамках открытых сетевых конференций ме-
диапроектов школьников и студентов имеется в 
Томском государственном педагогическом универ-
ситете. В период 2019–2021 гг. было проведено че-
тыре открытых сетевых конференций медиапроек-
тов школьников и студентов «Медиасреда. Лич-
ность. Творчество» (см., например, информацию 
об одной из них [23]). 
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Методика создания медиапроектов. Какова 
процедура подготовки медиапроекта? Какие мето-
ды целесообразно использовать? Что нужно знать 
авторам? В деятельности по подготовке медиапро-
ектов необходимо опираться на комплекс методов, 
включая социологические методы, методы анали-
тического и критического мышления, дискурсив-
ный анализ, методы эффективной командной дея-
тельности, а также необходимо владеть навыками 
текстообразования и стилистического редактиро-
вания медиатекстов, использования компьютерных 
технологий.

Начиная подготовку медиапроекта, нужно опре-
делить его тему, цели и задачи, фактор адресата. 
Для этого, опираясь на комплекс методов и имею-
щиеся компетенции, нужно: 

– используя социологические методы, выявить 
нишу (на кого ориентирован, какие имеет цели и 
задачи, что предполагает и зачем нужен);

– учесть фактор интеграции проекта в общий 
контекст на основе использования методов анали-
тического и критического мышления (в каких со-
циальных медиа может быть представлен, что про-
должает и с чем соотносится, кого включает и на 
кого рассчитан);

– применяя компьютерные технологии и опира-
ясь на информационно-технологические, коммуни-
кативные и текстовые компетенции, составить 
сценарий, подготовить презентацию, видеоролик, 
определить площадку для размещения;

– осуществить кооперацию (провести команд-
ную и коллективную работу, привлечь экспертов 
для оценивания результатов, установить, какие ре-
сурсы требуются, какие технологии и методы мож-
но использовать, с какими еще проектами данный 
медиапроект может быть объединен);

– провести адаптацию и корректировку полу-
ченного продукта (усложнение и упрощение фор-
мы и содержания, наращивание материала проекта 
или его сокращение, развитие);

– продумать распространение медиапроекта 
(сроки подготовки и действия проекта, количество 
ссылок и подписчиков, публичные мероприятия 
как часть поддержки медиапроекта).

В медиапроектной деятельности важно уметь 
оценить готовый продукт. Остановимся далее на 
критериях анализа готового продукта – медиапро-
екта. Методологическую основу анализа составля-
ют ранее рассмотренные типологические признаки 
медиапроекта, комплексно учитывающие не только 

форму, содержание, структуру медиапроекта, его 
функции, но и другие коммуникативно-дискурсив-
ные и языковые факторы в общем медиаконтексте. 

Критерии анализа медиапроекта. Комплек-
сная оценка медиапроекта предполагает учет раз-
личных факторов, перечисленных ниже:

1. Кто является издателем, учредителем, собст-
венником, редактором. 

2. Цели и задачи проекта.
3. Читательская, зрительская аудитория (целе-

вая – адресная, общая, случайная).
4. Авторский состав, коллектив, режиссура.
5. Внутренняя структура (тема, проблема, сце-

нарий, сюжет, композиция, детали).
6. Жанрово-стилистические особенности (жанр, 

тип речевой культуры автора, стиль, лексика, син-
таксические конструкции).

7. Оформление (имидж, вербалика/невербалика, 
реклама, инфографика, эффекты).

8. Периодичность выхода (день/неделя/месяц/год).
9. Объем, хронометраж, план.
10. Тираж, количество подписчиков, лайков/

дизлайков, комментариев, просмотров (день/неде-
ля/месяц/год).

11. Оценка размещения на том или ином ресур-
се/сайте/хостинге (опросы и данные).

Данные критерии оценки медиапроекта вклю-
чают его разные аспекты и помогают представить 
комплексно специфику проведенной авторами ме-
диапроекта деятельности.

Заключение
Подготовка медиапроектов, как было показано 

выше, предполагает наличие необходимых знаний, 
умений, навыков, включая знание основ медиа-
культуры, медийной грамотности, умение состав-
лять медиатекст и корректировать его, работать в 
команде, анализировать потребности коллективно-
го адресата и обобщать, владение информационно-
компьютерными технологиями, навыками медиа-
коммуникации, текстовой деятельности и др. 

Медиапроектная деятельность значима в свете 
современных требований к медиаобразованию и 
необходимости развития у обучающихся творче-
ских способностей в условиях интенсивного раз-
вития новых компьютерных технологий и требова-
ний ФГОС. Подготовка медиапроектов предпола-
гает наличие целевой программы, этапность, рабо-
ту в команде, креативность и ответственность за 
произведенный продукт.
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