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Актуальность. Исследован потенциал использования современных сетевых видеоформа-
тов в образовательных практиках, направленных на формирование компетенций в гумани-
тарной сфере. Значимость изучения этого потенциала обусловлена трансформацией подхо-
дов к социализации и формированию знаний о мире под влиянием новых медиа, а также 
процессом визуализации медиапотребления, отмечаемым исследователями коммуникатив-
ных процессов. 
Материалы и методы. Для достижения поставленных целей исследования применялись 
сравнительно-типологический и тектологический методы, а также метод анализа контента. 
Эмпирическая база исследования сформирована на основе образовательного видеоконтента 
платформы RUTUBE. 
Результаты исследования. Приведены основные функции сетевого видеоконтента в об-
разовательном процессе. Конкретизированы наиболее эффективные жанры и форматы об-
разовательных видеоблогов. Исследованы средства привлечения и удержания внимания в 
ходе осуществления образовательных практик. Выявлены основные коммуникативные 
барьеры, препятствующие формированию компетенций в условиях использования сетевого 
видеоконтента. Обозначены методы нейтрализации барьеров и способы повышения эффек-
тивности формирования знаний, умений и навыков с применением сетевого видеоконтента. 
Выводы. В ходе исследования установлено, что сетевой видеоконтент имеет значительный 
образовательный потенциал и может быть использован в учебном процессе в рамках выс-
шей школы. Результаты исследования будут полезны ученым, рассматривающим потенциал 
использования современных технологий в системе высшего образования, а также педагогам 
высшей школы. 
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лодежь 
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Importance. The potential of using modern network video formats in educational practices aimed 
at the formation of competencies in the humanitarian field is investigated. The study of this poten-
tial is important due to the transformation of approaches to socialization and the knowledge’s for-
mation about the world under the influence of new media, as well as the visualization process of 
media consumption, noted by communicative processes’ researchers. 
Materials and Methods. Comparative typological and textual methods are used to achieve the set 
research goals, as well as the method of content analysis. The empirical base of the research is 
based on the educational video content of the RUTUBE platform. 
Results and Discussion. The main functions of network video content in the educational process 
are given. The most effective genres and formats of educational video blogs are specified. The 
means of attracting and retaining attention during the implementation of educational practices are 
investigated. The main communication barriers preventing the formation of competencies in the 
conditions of using network video content are identified. The methods of neutralizing barriers and 
ways to increase the effectiveness of knowledge, skills and abilities’ formation using network vid-
eo content are outlined. 
Conclusions. The study showed that network video content has significant educational potential 
and can be used in the educational process within the framework of higher education. The results 
of the study will be useful to scientists considering the potential of using modern technologies in 
the higher education system, as well as to teachers of higher educational institutions. 
Keywords: network video content, educational videoblogs, student youth 
For citation: Shesterina, A.M. (2023). The potential of using network video formats in the hu-
manities education system. Vestnik Tambovskogo universiteta. Seriya: Gumanitarnye nauki = 
Tambov University Review. Series: Humanities, vol. 28, no. 6, pp. 1365-1375. (In Russ., abstract 
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АКТУАЛЬНОСТЬ 
 
Исследователи педагогических практик 

современной высшей школы отмечают уси-
ление роли цифровых технологий как в педа-
гогической, так и в научной деятельности в 
рамках гуманитарного образовательного сек-
тора [1]. Фиксируется, например, процесс 
трансформации профессионально-ценност- 
ных ориентаций молодежи под воздействием 
интернет-социализации [2; 3], а также потен- 
 

циал использования социальных медиа для 
решения прикладных педагогических задач 
[4; 5]. Это, наряду с отмечаемыми многими 
исследователями и активизировавшимися в 
последнее время процессами визуализации 
потребления информации, позволяет предпо-
ложить, что включение в образовательные 
практики аудиовизуального контента новых 
медиа способно повысить эффективность 
формирования компетенций, необходимых 
современному специалисту [6–8]. Подобные 
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предположения подкрепляются и результа-
тами социологических исследований1. 

Несмотря на значимость изучения по-
тенциала использования сетевого видеокон-
тента в учебном процессе, нам не встрети-
лись исследования, направленные на всесто-
ронний анализ форм реализации подобных 
возможностей. Ряд ученых предпринимали 
попытку проанализировать характер воздей-
ствия аудиовизуальной информации на ин-
дивида и общество в целом [9–11]. Некото-
рые исследователи предлагали результаты 
анализа процесса влияния сетевого видео-
контента на конкретные сферы жизни со-
циума [12; 13]. Однако комплексного иссле-
дования возможностей включения сетевого 
видеоконтента в образовательные практики 
не осуществлялось. Мы в нашем исследова-
нии предпринимаем попытку ликвидировать 
этот пробел.  

Цель исследования – выявление потен-
циала использования сетевого аудиови- 
зуального контента в области гуманитарного 
образования. Последнее представляется осо-
бенно важным в контексте понимания того, 
что современная молодежь в значительной 
степени изменила стратегии взаимодействия 
с новым знанием. По мнению исследовате-
лей, поколение современных студентов мож-
но назвать обесценивающим, играющим, 
проектным. Архетип пользователя сменился 
на архетип творца [6], а элементы геймифи-
кации проникают даже в те сферы, которые 
ранее не предполагали их присутствия [14].  

 
МАТЕРИАЛЫ И МЕТОДЫ 

 
Конкретизация материала исследования 

обусловлена глобальными изменениями мно-
гих сфер нашей жизни, которые мы наблю-
даем сегодня. Так, локус интереса как педа-
гогической общественности, так и студенче-
ства в последнее время сместился в сторону 
освоения русских платформ. Подобный про-
                                                                 

1 Аудитория медиа // Mediascope. 2021. URL: 
https://mediascope.net/upload/iblock/cd5/Adindex%20City
%20Conference%202021%20Mediascope.pdf (дата обра-
щения: 05.07.2022). 

цесс мы неизбежно наблюдаем и со стороны 
авторов контента. В системе видеоблогинга 
он особенно заметен, поскольку целый ряд 
платформ, на которых прежде развивалось 
это явление, стал недоступен по тем или 
иным причинам, а другие отказали русским 
авторам в монетизации. Последнее, безус-
ловно, не остановило видеоблогеров, вы-
бравших в качестве экономической модели 
коллаборацию с брендами, и все же реакцией 
на изменение стал поиск альтернативных 
площадок. В числе таковых можно назвать 
Дзен, Telegram, ВКонтакте и, конечно же, 
RUTUBE. 

Видеохостинг RUTUBE был создан в 
2006 г. как альтернатива платформе 
YouTube, и это было заметно в организации 
интерфейса и ключевых опций, которые в 
точности повторяли прототип. Сегодня его 
используют более чем в 170 странах мира, а 
сохранение монетизации для российских 
пользователей является конкурентным пре-
имуществом. Кроме того, существует и уста-
новка на переход российских организаций на 
эту платформу. Так, некоторое время назад 
вузам было рекомендовано перенести свой 
контент на RUTUBE. Несмотря на то, что да-
леко не все последовали этой рекомендации, 
платформа сразу же обогатилась качествен-
ным образовательным, научно-популярным и 
культурно-просветительским контентом. 

На основе работы рекомендательных ал-
горитмов RUTUBE мы проанализировали 
контент наиболее рейтинговых каналов ин-
тересующего нас сектора за 2022 г. Эти ка-
налы вошли в состав следующих рубрик: 
«культура» (каналы «Евгений Ширяев», 
«Хот Культур», «Лекторий Dостоевский»), 
«обучение» (каналы «Умскул», «Что, если», 
«Алексей Марков»). Также мы включили в 
эмпирическую базу исследования вузовский 
RUTUBE-канал («ВГИК») и каналы органи-
заций, ведущих просветительскую деятель-
ность («TED», «Российское общество Зна-
ние»). Методом случайной выборки на каж-
дом из анализируемых каналов были отобра-
ны 10 выпусков (всего – 100 выпусков).  
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В ходе исследования с опорой на срав-
нительно-типологический и текстологиче-
ский методы мы решали следующие задачи: 

– определить функции сетевого видео-
контента в образовательном процессе; 

– выявить форматы и жанры видеобло-
гов, в наибольшей степени соответствующие 
задачам современного образования в гумани-
тарной сфере; 

– конкретизировать средства привлече-
ния и удержания внимания, которые могут 
быть использованы авторами образователь-
ного видеоконтента с целью повышения эф-
фективности его использования в учебном 
процессе; 

– уточнить коммуникативные и инфор-
мационные барьеры, которые могут возни-
кать в образовательном процессе в ходе ис-
пользования сетевого видеоконтента; 

– предложить возможные способы уст-
ранения подобных барьеров и повышения 
эффективности образовательных практик с 
использованием потенциала сетевого видео. 

 
РЕЗУЛЬТАТЫ ИССЛЕДОВАНИЯ 

 
Исследование анализируемого нами сек-

тора RUTUBE показало, что образователь-
ная, культурно-просветительская и научно-
популярная тематика поддерживается самой 
платформой, рекомендательные алгоритмы 
которой нередко выводят в топ контент по-
добной направленности. Однако этот кон-
тент, безусловно, уступает по своей попу-
лярности развлекательному. 

Функции использования проанализиро-
ванного нами сетевого контента могут быть 
различными. 

1. Видеоблог как объект анализа. В 
этом случае изучение формально-содержа- 
тельных особенностей видеоблогов может 
способствовать формированию критического 
мышления, различных форм грамотности 
[15; 16], а компаративный анализ аудиовизу-
альных произведений позволит выработать 
устойчивые навыки верификации информа-
ции и цифрового аскетизма [17]. Кроме того, 
подобные практики помогут вывести слу-

шателей на комплексный уровень воспри-
ятия текста, когда от фабульной интерпре-
тации зритель переходит к пониманию за-
мысла автора. 

2. Видеоблог как источник сведений. 
Сегодня существует немало блогов образова-
тельной направленности. Анализ русскоя-
зычного сектора видеоблогинга доказал его 
богатство и достаточно высокий уровень 
разработки тем. Обращение к видеоблогам 
такого содержания позволяет обогатить об-
разовательные практики и расширить воз-
можности аудитории в аспекте сравнения 
разных теорий и подходов в области гумани-
тарного образования. 

3. Видеоблог как инструмент формиро-
вания навыка. Ученику (или группе) предла-
гается создать свой видеоблог. В процессе 
его создания формируется творческая атмо-
сфера, позволяющая автору реализовать свои 
способности и увидеть «кухню» видеопроиз-
водства «изнутри». Последнее особенно эф-
фективно в области подготовки специалиста 
для креативных индустрий [18]. А в более 
широком смысле такие практики формируют 
относительную устойчивость к медиавоздей-
ствию и отчасти нейтрализуют его негатив-
ные эффекты [19].  

Таким образом, образовательный сете-
вой видеоконтент сегодня может реализовать 
информационную, коммуникативную, куль-
турно-просветительскую функцию, а также 
функцию сохранения и передачи гуманитар-
ных ценностей. 

Для реализации этих функций могут 
быть использованы различные жанры и 
форматы. Если говорить о форматах видео-
блогов анализируемого сектора, то, в зави-
симости от типоформирующего признака, их 
можно разделить на несколько типологиче-
ских групп.  

По тематике условно можем выделить 
следующие типы каналов: 

1) монотематические, или узкоспециа-
лизированные. Авторы таких каналов выби-
рают одну ключевую тему, которая является 
сквозной для всех или почти всех выпусков. 
Безусловно, ключевая тема дополняется си-



Потенциал использования сетевых видеоформатов в системе гуманитарного образования 
The potential of using network video formats in the humanities education system 

 
Педагогика высшей школы 
Pedagogy of Higher Education 1369 
 

туативными, но все же аудитория точно по-
нимает, о чем канал и какое содержание кон-
тента ее ожидает. В этой группе доминируют 
каналы авторского типа, когда контент имеет 
открыто персонифицированную форму пода-
чи, что находит отражение даже в его назва-
нии. Так, все выпуски канала «Алексей Мар-
ков» направлены на просвещение в области 
эффективной коммуникации; 

2) политематические. Контент этих ка-
налов направлен на информирование по ряду 
смежных тем. Как правило, таких тем немно-
го, и они разделены на плейлисты для более 
удобной навигации по каналу. Чаще всего 
политематические каналы формируются на 
основе монотематических в ситуации исчер-
панности первой темы. Например, канал 
«Евгений Ширяев» первоначально был осно-
ван на жанре «опрос», а выпуски были на-
правлены на выявление знаний россиян в 
области истории и культуры. Позже спектр 
публикаций канала расширился за счет от-
дельных выпусков исторической направлен-
ности. Другой пример политематического 
канала – это «Умскул». Большая часть роли-
ков рассказывает о подготовке к ЕГЭ. Одна-
ко со временем начинают появляться и роли-
ки по смежной тематике: «Любовь или ЕГЭ», 
«Родители против моей специальности», «А 
нужен ли диплом?» и т. п. Очевидно, что та-
кого рода публикации напрямую связаны с 
процессом обучения в школе, однако спектр 
тем значительно шире, чем просто обсужде-
ние сдачи экзаменов; 

3) универсальные. Количество тем на 
таких каналах сложно определить. Пополня-
ется не только галерея видеоконтента, но и 
список плейлистов. Довольно часто плейли-
сты отсутствуют, и на канал просто выкла-
дывается интересное автору видео. Напри-
мер, на канале «Что, если» мы находим под-
борку видео, содержащих любопытные фак-
ты: «Что, если планета решит тебя уничто-
жить?» (география, экология), «Что, если ис-
кусственный интеллект захватит мир?» (про-
граммирование), «Что, если тебя клонирова-
ли?» (биология, генетика), «Что, если всегда 
говорить ДА?» (психология) и т. д. Такой 

канал не дает системных представлений, од-
нако формирует интерес к самым разным 
сферам человеческого знания. 

Условность разделения на эти три типа 
каналов очевидна и связана с тем, что моно-
тематические блоги со временем могут 
трансформироваться в политематические или 
универсальные, и наоборот. Такая подвиж-
ность объясняется оперативным реагирова-
нием блогеров на запросы аудитории. 

Сопоставление тематики блога и его вос-
требованности (число подписчиков, интен-
сивность интерактивного взаимодействия) 
свидетельствует о том, что уровень популяр-
ности канала не имеет прямой корреляции с 
его тематической нишей. Важна не столько 
тема, сколько форма ее подачи.  

Также видеоблоги научно-популярной и 
культурно-просветительской направленности 
можно разделить на две группы по типу ис-
точника контента: 

1) контентные. То есть блоги, которые 
основаны на авторском первичном продукте. 
Видео, представленное на таких каналах, 
часто создается специально для них и публи-
куется на правах эксклюзива. К сожалению, 
таких каналов в анализируемом секторе 
RUTUBE оказалось немного. Пожалуй, толь-
ко канал «Алексей Марков» не имеет точно-
го аналога на YouTube. Однако его автор ве-
дет на конкурирующей платформе другой 
канал и публикует то же видео или видео со 
схожей тематикой; 

2) цитатные. Эти блоги построены на 
двух вариантах «переупаковки» видеокон-
тента: компиляции видеоцитат из других 
произведений и перегоне трафика с других 
каналов или медиа. Девять из десяти анали-
зируемых каналов относятся к этому типу. 
Все они имеют аналоги (как правило, более 
полные и с большим числом подписчиков и 
просмотров) на платформе YouTube. Дума-
ется, причина кроется в том, что многие ви-
деоблогеры на протяжении довольно долгого 
времени рассматривали RUTUBE как «за-
пасную» платформу и делали ставку на более 
популярный YouTube. Однако в последнее 
время, в связи с отключением монетизации 
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на YouTube и опасностью доверия к зару-
бежным видеохостингам, авторы начали пе-
реносить контент на русскоязычный аналог и 
проводить на нем более активную работу с 
аудиторией. К сожалению, пока эта работа 
проходит не вполне успешно. Так, YouTube 
значительно превосходит RUTUBE по коли-
честву охватов. Скорее всего, это связано с 
тем, что аудитория не спешит переходить на 
малознакомую платформу и предпочитает 
смотреть контент по уже сложившейся моде-
ли информационного потребления. Вместе с 
тем важно отметить, что те каналы, которые 
появились на платформах относительно не-
давно и сделали ставку на российский видео-
хостинг, демонстрируют меньший разрыв в 
подписчиках и просмотрах (например, «Рос-
сийское общество Знание»). 

По признаку «авторство» мы можем 
говорить о наличии на RUTUBE каналов 
следующих типов: 

1) персональные. Эти блоги ведут экс-
перты в какой-либо сфере науки и культуры 
или люди, ею увлеченные («Алексей Мар-
ков», «Евгений Ширяев», «Хот Культур»); 

2) комбинированные. Создаются не-
сколькими авторами («Лекторий Dостоев- 
ский», «TED»); 

3) каналы организаций («ВГИК», «Рос-
сийское общество Знание»). 

Вряд ли можно уверенно говорить о ка-
ких-либо предпочтениях со стороны аудито-
рии по типу авторства канала, но важно, кто 
выступает в кадре в качестве источника ин-
формации. В этом смысле экспертом может 
быть и блогер, и приглашенное лицо (как, 
например, на канале «TED»). 

Также контент RUTUBE можно условно 
разделить на каналы со сложной и простой 
архитектурой. 

1. Каналы со сложной архитектурой 
включают три типа видео: hub, help и hero. 
Hub-контент – это регулярно публикуемые 
видеопроизведения (чаще всего еженедель-
но), раскрывающие ключевую тему канала и 
апеллирующие к постоянным подписчикам. 
Как правило, такой контент прост в произ-
водстве, но интересен и привлекателен. Help-

контент – это ситуативный контент, в кото-
ром автор реагирует на текущие события, 
соотносимые с тематикой канала. Таким об-
разом он показывает, что живет в одном ин-
формационном поле со своим зрителем. Это – 
интерактивный контент, призванный форми-
ровать комьюнити. Часто такие видеоролики 
имеют вирусный характер, и аудитория ка-
нала распространяет их по так называемому 
«сарафанному радио». Его основу составля-
ют разговорные жанры (опросы, эссе, стри-
мы, интервью). Hero-контент – это сложные 
в производстве видеопроизведения, которые 
имеют, как правило, непреходящее значение 
и используются для привлечения на канал 
новой аудитории. Считается, что успешный 
канал должен сочетать все три типа контента 
для того, чтобы быть привлекательным для 
максимально широкого круга аудитории и 
привлекать подписчиков. Однако в числе 
анализируемых нами каналов мы обнаружи-
ли лишь один, включающий все три типа 
контента – канал «Евгений Ширяев». Но и на 
этом канале мы не наблюдаем никакой сис-
темности публикаций трех типов контента. 

2. Каналы с простой архитектурой 
встречаются чаще. Это каналы с доминантой 
одного из трех типов контента. В анализи-
руемом нами спектре каналов девять из деся-
ти были представлены этим типом, причем с 
явно выраженным доминированием hub-
контента. Последнее может свидетельство-
вать о хаотичном наполнении каналов и от-
сутствии какого-либо контент-плана, давно 
уже обязательного для любого профессио-
нального видеоблогера на платформе 
YouTube. 

Жанровые предпочтения авторов куль-
турно-просветительского и научно-популяр- 
ного видеоконтента, полезного в образова-
тельных практиках, также можно легко оп-
ределить. В анализе жанровых особенностей 
исследуемого сектора RUTUBE мы будем 
опираться на классификацию жанров видео-
блогов, представленную нами в монографии 
«Особенности функционирования современ-
ных аудиовизуальных медиа» [6]. Важно от-
метить, что культурно-просветительский и 
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научно-популярный контент представлен, 
преимущественно, двумя группами – образо-
вательными и диалоговыми жанрами. В пер-
вой группе преобладает формат эссе, где 
эксперт делится своими знаниями в конкрет-
ной сфере и сопровождает повествование 
иллюстративным материалом («Алексей 
Марков», «TED»). Во второй группе доми-
нирует жанр интервью, в котором собесед-
ник также является экспертом, профессиона-
лом в какой-либо сфере («Хот культур»), или 
опрос («Евгений Ширяев»).  

Кроме того, блогеры осуществляют по-
пытку перенести в сетевую среду форматы, 
ей не свойственные. К примеру, ряд каналов 
опирается на традиционный формат образо-
вательного видео – видеолекции («Россий-
ское общество Знание», «ВГИК»), или пуб-
ликует контент в жанре документального 
фильма («Лекторий Dостоевский»). Реже мы 
обнаруживаем видео, созданные с использо-
ванием современных технологий. Например – 
анимационные (канал «Что, если»). 

К сожалению, видеоблогеры платформы 
RUTUBE редко используют наиболее попу-
лярные жанры, доказавшие свою эффектив-
ность в анализируемом тематическом секто-
ре на других платформах (обзор, сравнение, 
комментарий, скетч-шоу, так и др.). Также 
обращает на себя внимание отсутствие стри-
мов, которые позволяют аудитории принять 
участие в прямом эфире и почувствовать се-
бя соавтором материала. 

К часто используемым образовательным 
форматам отнесем: 

− видеолекции в записи; 
− прямые трансляции всех форм заня-

тий с доминированием лекционного формата; 
− вебинары; 
− гайды; 
− видеоэкскурсии; 
− видеоконференции; 
− обучающие видео в системе видео-

блогинга. 
Кроме того, могут использоваться и но-

вейшие видеоформаты: 
− основанные на использовании VR-

технологий в процессе обучения; 

− основанные на использовании техно-
логий искусственного интеллекта; 

− основанные на замещении реальных 
процессов их видеопоказом.  

Контент анализируемых каналов позво-
ляет говорить о том, что видеоблогеры на 
платформе RUTUBE используют различные 
средства привлечения и удержания внимания 
зрителя. 

Одним из наиболее частых средств сти-
муляции интереса является апелляция к 
принципу экзотики как на уровне формы 
(оформление канала, обложки видео, ней-
минг, приемы съемок и монтажа), так и на 
уровне содержания (акцентуация необычного 
в тексте и видеоряде). Наиболее показатель-
ным в этом смысле является контент канала 
«Что, если». На формальном уровне принцип 
экзотики здесь прослеживается как в оформ-
лении шапки канала и логотипа (игральная 
кость на фоне космического пейзажа), так и в 
оформлении обложек, названиях видеороли-
ков («Что, если ты раб»), анимированной 
форме подачи информации. На содержатель-
ном уровне вводятся элементы парадоксаль-
ной подачи сведений, полемические конст-
рукции, шок-контент. 

Кроме того, с целью формирования ус-
тойчивого интереса к каналу видеоблогеры 
апеллируют к доминирующим сегодня у ау-
дитории метапрограммам – то есть таким 
призмам восприятия, которые делают сооб-
щение интересным для той или иной аудито-
рии. К основным метапрограммам в анализи-
руемом секторе отнесем «прошлое» (весь 
исторический контент на каналах), «человек» 
(весь персонифицированный контент), «про-
цесс» (контент с ярко выраженным сюже-
том), «ценности» (рассказ о материальных 
или духовных ценностях присутствует в ка-
ждом выпуске). 

Еще одним способом стимуляции вни-
мания являются субмодальности – то есть 
такие параметры текста, при резком измене-
нии которых мы непроизвольно привлекаем 
к нему аудиторию. В исследуемом нами сек-
торе RUTUBE встречаются субмодальности 
двух типов – визуальные и аудиальные.  
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В числе визуальных субмодальностей 
чаще всего применяются следующие: 

− плоский-объемный. Например, ис-
пользование анимации («Что, если»); 

− подвижный-неподвижный. Напри-
мер, включение в видеоконтент неподвиж-
ных слайдов («Лекторий Dостоевский», 
«Умскул»); 

− близкий-далекий. Проявляется в из-
менении крупности плана едва ли не на всех 
анализируемых нами каналах. 

Анализ же аудиальных субмодальностей 
показывает, что абсолютно все блогеры ис-
пользуют изменение громкости звука и эле-
менты саунддизайна. Обозначенные нами 
субмодальности позволяют авторам концен-
трировать внимание аудитории на видео-
контенте.  

Важно отметить, что в ходе применения 
видеоблогинга в системе образовательных 
практик педагог может столкнуться с рядом 
барьеров восприятия информации и комму-
никативных барьеров. В числе часто встре-
чающихся барьеров: технико-технологи- 
ческий (разная степень владения техноло-
гиями), барьер перегрузки (различная ско-
рость выполнения заданий и освоения мате-
риала), эмоциональный (непринятие источ-
ника информации или задания), контрсугге-
стивный (несогласие с утверждением блогера 
или педагога), резонансный (отсутствие ин-
тереса к заданию). 

Наиболее эффективными средствами 
нейтрализации этих барьеров могут стать: 

− индивидуализация процесса обуче-
ния, адаптация форм в зависимости от воз-
можностей обучающегося; 

− использование элементов геймифи-
кации;  

− асинхронное ознакомление с мате-
риалом; 

− включение принципов инфогигиены 
в учебный процесс. 

Преодоление ключевых коммуникатив-
ных барьеров позволит эффективно использо-
вать практики видеоблогинга в медиаобразо-
вательном процессе, а интерес, который неиз-
менно вызывает у обучающихся видеотворче-
ство, будет стимулировать процессы форми-
рования медиаграмотности у аудитории. 

 
ВЫВОДЫ 

 
Подводя итоги нашего исследования, 

можно сделать вывод о том, что платформа 
RUTUBE имеет значительный потенциал в 
образовательной сфере. Она демонстрирует 
все разнообразие подходов, свойственных и 
другим платформам такого типа. Однако для 
того, чтобы развиться в этом направлении, 
педагогам необходимо осуществлять отбор 
видеоконтента и варьировать практики его 
применения, а видеоблогерам необходимо 
предпринять несколько шагов: 

1) создавать уникальный контент для 
платформы RUTUBE на правах эксклюзива; 

2) ввести профессиональные практики в 
систему планирования контента канала и ис-
пользовать в его структуре три основных ти-
па контента – hub, help и hero; 

3) расширить палитру жанров в куль-
турно-просветительском и научно-популяр- 
ном секторе; 

4) расширить возможности интерактив-
ного взаимодействия с аудиторией с целью 
создания комьюнити (например, с помощью 
прямых трансляций); 

5) более активно использовать средства 
привлечения и удержания внимания ауди- 
тории. 

Все это, несомненно, сделает видеохос-
тинг RUTUBE более востребованным со сто-
роны российской аудитории и позволит в 
полной мере развить его образовательный, 
культурно-просветительский и научно-попу- 
лярный потенциал. 
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