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Аннотация. В статье представлены результаты экспери-
ментов с реакциями целевой аудитории на визуализа-
цию нарративов в песенном творчестве трех инди-арти-
стов рекорд-лейбла Факультета креативных индустрий 
НИУ ВШЭ Media Sharks, описаны категории оценки 
нейросетевой визуализации музыкальных клипов, 
раскрыт потенциал нейросетей Kandinsky и Genmo как 
инструментов дополнительной монетизации стримин-
гового музыкального продукта для инди-артистов как 
правообладателей смежных прав. 
В качестве исследовательской оптики для определения 
социальной значимости нейросетей для генерации 
изображений и видео применены инструменты би-
блиометрического анализа, историко-генетического 
анализа и кейс-стади прецедентов появления дебютных 
нейросетевых музыкальных клипов популярных артистов 
российской и мировой музыкальной сцены. Предложе-
на экспериментальная модель расчета дополнительного 
дохода стриминг-артиста от размещения нейросетевого 
клипа к опубликованному музыкальному продукту на 
видеохостинге YouTube.
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ВВЕДЕНИЕ В ПРОБЛЕМУ  
И АКТУАЛЬНОСТЬ ТЕМЫ ИССЛЕДОВАНИЯ

Нейросетевая визуализация стриминговой музыки на 
видеохостингах — новый актуальный тренд в массо-
вом цифровом медиаискусстве и массовой музыкаль-
ной культуре, ставший вслед за дебютным клипом 
группы “Cream Soda” на сингл «Меланхолия», собрав-
шим в 2021 г. более 2 200 000 просмотров на YouTube, 
прорывной технологией 2023  г. вместе с  активным 
развитием и внедрением на массовый рынок пользова-
тельского аудиовизуального контента нейросетевых 
сервисов визуализации творческих продуктов. С  од-
ной стороны, популярность нейросетевых клипов му-
зыкальных артистов доказывается статистикой про-
смотров и реакций пользователей на аудиовизуальные 
продукты медийных исполнителей российской и  ми-
ровой музыкальной сцены, таких как Юлия Савичева 
(клип на песню «Девочка» — 150 440 просмотров), 
группы «Сектор Газа» (клип на песню «Твой зво-
нок» — 411 000 просмотров; «Мумия» — 343 000 
просмотров), «Король и  шут» (клипы на песни 
«Кукла колдуна» — 429 000 просмотров; «Камнем 
по голове» — 1 800 000 просмотров), “Deep Purple” 
(клип на песню “Child in Time” — 2 700 000 просмо-
тров; “Smoke on the Water” — 1 100 000 просмотров). 
С другой стороны, артисты, чье музыкальное творче-
ство популяризировалось изначально с помощью нар-
ративов мультипликации, такие как Gorillaz (клип на 
песню Kids with Guns — 963 просмотра), испытыва-
ют противоположный эффект  — недостаточный ин-
терес зрителя к вторичному нейросетевому продукту. 

Визуальный промпт-инжиниринг как техноло-
гия в отечественном академическом дискурсе начала 
2020-х гг., по данным научной электронной библиоте-
ки eLibrary, освещен недостаточно  — по запросу на 
ключевые слова «визуальный промпт-инжиниринг» 
выдается всего четыре публикации, все датированные 
2023  г., из которых в  контексте настоящего исследо-
вания представляет интерес работа Джоша Фруллин-
гера «Что такое генеративный искусственный интел-
лект?» [1], в которой рассматриваются нейросетевые 
инструменты DALL-E и Stable DiMusion. Пионерская 
публикация Джоша Фруллингера вводит в  научную 

дискуссию понятие «генеративный искусственный 
интеллект», описывает технологии, лежащие в основе 
работы нейронных сетей, подобных DALL-E, объяс-
няет причины «странной причуды рук» — способно-
сти генеративных визуализационных нейросетей ри-
совать нереалистичные количества пальцев на руках, 
конечностей и зубов через применение нейросетями 
алгоритмов фрагментарного анализа арт-объектов. 
В  разделе выводов Джош Фруллингер опровергает 
расхожий стереотип о  потенциальном вытеснении 
нейросетями художников и медиахудожников с рынка 
труда, приводя в качестве примера фиаско «галлюци-
нирующей нейросети» в процессе создания научных 
статей и подводя к мысли о возникновении специали-
зации промпт-инжиниринга как направления в пред-
метной области ИИ, посвященного практикам изуче-
ния «инженерии запросов» [1, с. 3]. 

Представляющая интерес как для практиков, так 
и для теоретиков медиаискусства, современного изо-
бразительного искусства и смежных областей гумани-
тарной науки, таких как авторское право и  смежные 
права, антропология и философия, тема визуального 
промпт-инжиниринга в последнее время все чаще фи-
гурирует в  качестве секционной в  конференциях по 
искусству и дизайну и по вопросам авторского права:
x в десятом номере журнала «Университетская 

книга» в 2023 г. был опубликован дайджест 
VII конференции СберУниверситета «Больше 
чем обучение — 2023» [2]; 

x 11 апреля 2024 г. в Высшей школе экономики 
прошла организованная Аспирантской школой 
по искусству и дизайну НИУ ВШЭ Международ-
ная научно-практическая конференция «Теории 
и практики искусства и дизайна: социокультур-
ные, экономические и политические контексты», 
в рамках которой художники-исследователи 
«НейроЛабы» Школы дизайна НИУ ВШЭ пред-
ставили результаты собственных экспериментов 
в секции «Медиаискусство в контексте новейших 
технологий» [3]; 

x 12 апреля 2024 г. на Международной конферен-
ции «Теории и практики искусства и дизайна: со-
циокультурные, политические и экономические 
контексты» в рамках круглого стола «Нейросе-
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тевой поворот в популярной музыке: возможно-
сти и вызовы» [4] обсуждались варианты выбора 
норм правового статуса аудиовизуального кон-
тента, созданного человеком с применением ней-
росетевых инструментов в практиках авторского 
права Нидерландов (Даво ван Пеурсен, Donemus 
Publishing, Нидерланды) и Российской Федера-
ции (Руслан Будник, Кафедра ЮНЕСКО НИУ 
ВШЭ). Также был представлен доклад Ольги 
Сыч на тему «Анонимизированные исполнители 
и нейросетевые артисты: сравнительный анализ 
методов и специфики конструирования образа»; 

x 18-19 апреля 2024 г. состоялась организованная 
Кафедрой ЮНЕСКО НИУ ВШЭ ежегодная 
конференция «АВТОР/AUTHOR-2024» [5], на 
которой авторы настоящей статьи представили 
результаты данного исследования. 
В фокусе нашего исследования — проблема оцен-

ки потенциала альтернативной монетизации музыкаль-
ного творчества инди-артистов при помощи публика-
ций музыкальных клипов, созданных с  применением 
технологии промпт-инжиниринга и  онлайн-сервисов 
по генерации видео в нейросети Kandinsky и ее функ-
циональном аналоге нового поколения — Genmo. 

Под монетизацией креативного продукта часто 
обобщенно понимают комплекс действий, направлен-
ных на извлечение финансовой выгоды из процесса 
оказания услуг основных и смежных с основной дея-
тельностью направлений, а также сам результат извле-
чения финансовой выгоды из проекта. Субъектами, 
извлекающими финансовую выгоду из монетизации 
креативного продукта с  применением технологий 
нейросетевой визуализации музыки, в текущем иссле-
довании выступают инди-артисты — музыканты, соз-
дающие в процессе творческого труда музыку в жанре 
инди. Специфика деятельности инди-артистов напря-
мую связана с  DIY- и  DIT-практиками производства 
музыкального и  аудиовизуального продуктов. Соот-
ветственно понятием «альтернативная монетиза-
ция» мы определяем способы извлечения артистом 
финансовой выгоды из творческой деятельности ком-
мерческого характера и медиапродуктов, представля-
ющих собой дополнительные/переработанные/аль-
тернативные версии к оригинальным медиапродуктам 
изданного аудиовизуального контента артиста. 

Эмпирическое исследование призвано устано-
вить логические взаимосвязи между категориями 
медийности артистов с  разными показателями чис-
ленности фан-базы и  приростом целевой аудитории 
артистов за счет публикуемого контента нейросете-
вых музыкальных клипов.

Под понятием «медийность» в настоящем иссле-
довании понимается эффект высокой упоминаемости 

артиста музыкальной эстрады в  средствах массовой 
информации. Из наблюдения, что медийные артисты 
имеют многотысячную и  даже многомиллионную 
фан-базу на видеохостинге YouTube, вытекает гипо-
теза, что выявление корреляционных коэффициентов 
среднемесячных показателей просмотров единицы 
контента на YouTube у медийных артистов с большим 
фандомом в  сравнении с  аналогичным показателем 
у артистов с немногочисленным фандомом позволит 
рассчитать отношение цены одного досмотра еди-
ницы аудиовизуального контента с  перспективой 
расчета ценности монетизации контента от одного 
подписчика. Такой расчет, в  свою очередь, позволит 
спрогнозировать эффект альтернативной монетиза-
ции от размещения артистами и их фанатами нейро-
сетевых клипов на популярные песни артистов.

ДИЗАЙН ИССЛЕДОВАНИЯ

Предметом настоящего исследования стал потенциал 
монетизации аудиовизуальных продуктов, визуаль-
ный ряд к которым сгенерирован нейросетями. 

Шаг 1. Кейс-стади. В  качестве референсов для 
кейс-стади и отслеживания трендов в использовании 
нейросетей были рассмотрены сгенерированные 
сервисами ИИ-визуализации музыкальные клипы 
к  песням Юлии Савичевой, к  группам “Сream Soda”, 
«Сектор Газа», «Король и  шут», “Deep Purple” 
и  “Gorillaz”. Кроме сравнения количественных пока-
зателей просмотров и  пользовательских реакций на 
медиапродукты кейс-стади включали в себя еще и ка-
чественные виды анализа: контент-анализ и  семан-
тический анализ текстовых реакций пользователей 
на контент в  комментариях и  семантический анализ 
описаний медиапродуктов, добавляемых авторами 
клипов к описанию музыкальных видео (как правило, 
в  текстовых описаниях указываются применяемые 
для визуализации нейросетевые сервисы). В  резуль-
тате обобщения данных кейс-стади был сформиро-
ван «хит-парад» нейросетевых музыкальных видео 
с  топ-чартами просмотров и  указанием нейросетей 
для визуализации, популярных на российском и  ми-
ровом рынках. Данные кейс-стади о популярных про-
дуктах визуализационных нейросетей по критерию 
технологических и  художественных решений дальше 
интерпретировались для прикладного применения 
в  эмпирическом исследовании потенциала альтерна-
тивной монетизации собственных аудиовизуальных 
продуктов артистов лейбла Media Sharks в  целях по-
следующих приблизительных расчетов сравнитель-
ных коэффициентов. 

Шаг 2. Эмпирическое исследование. Слушателям 
предлагались видеоклипы, сгенерированные ней-



84

ТРУДЫ  ПО  ИНТЕЛЛЕКТ УА ЛЬНОЙ  СОБСТВЕННОСТИ   Т О М  51 #4 2024

ПРАВА  ИНТЕЛЛЕКТ УА ЛЬНОЙ  СОБСТВЕННОСТИ

росетью Kandinsky на песни трех артистов лейбла 
Media Sharks: Jennie Moz-Art, инди-рок проекта 
W&V и специально созданного виртуального артиста 
ЕШШКА, визуальный образ которого был сгенериро-
ван нейросетями «Шедеврум» и Kandinsky. Процесс 
выбора единиц музыкального контента для нейросе-
тевой визуализации основывался, с  одной стороны, 
на личном интересе экспериментальной творческой 
группы медиахудожников, объединившихся под твор-
ческим псевдонимом «Виктор Смурт», с другой сто-
роны  — в  соответствии с  жанровой политикой лей-
бла Media Sharks. 

Теоретический объект эмпирического исследо-
вания представлен совокупностью показателей про-
смотров/прослушиваний и  реакций пользователей 
видеохостинга YouTube на нейросетевые визуализа-
ции музыкальных композиций выбранных артистов, 
а также производными расчетными количественными 
показателями среднемесячных просмотров единиц 
аудиовизуального контента.

Гипотеза исследования строится вокруг предпо-
ложения о том, что использование нейросетевой визу-
ализации песен инди-артиста на волне популярности 
феномена нейросетей способно привлечь/возродить 
внимание слушателя/фаната к музыкальному творче-
ству артиста [10]. 

В ходе эксперимента последовательно тестиро-
валась «жизнеспособность» аудиовизуальных про-
дуктов, созданных для артистов ЕШШКА (сингл 
«Виртуальная я», дата издания: 15 декабря 2023 г.); 
Jennie Moz-Art (бонус-трек «Ешкин кот», дата изда-
ния: 1  декабря 2017  г.); W&V (песни мини-альбома 
«Отражения»: «Ведьма и вампиры», «Свитер овер-
сайз», «Танго инферно» и «Ветра»); Jennie Moz-Art  
(сингл «Мелодия твоей души», дата издания: 21 апре-
ля 2022 г.), нейросетевые клипы к которым были раз-
мещены на видеохостинге YouTube. Последователь-
ность публикации медиапродуктов соответствует, 
с  одной стороны, этапам эволюции возможностей 
нейросети Kandinsky по генерации статичных изо-
бражений  / динамичной визуализации нарративов 
песен, с другой стороны, медиаплану и контент-плану 
лейбла Media Sharks по продвижению релизов арти-
стов в соответствии с задачами эксперимента. 

Процесс отслеживания результатов эксперимента 
был разделен на несколько этапов.

1. Опрос фокус-групп по каждому из предложен-
ных медиапродуктов (кроме тестовой песни 
Jennie Moz-Art «Ешкин кот», для трех опублико-
ванных визуализаций которой собиралась исклю-
чительно статистика просмотров на YouTube). 

2. Замер статистических показателей просмотров/
лайков к клипам с нейросетевой визуализацией, 

размещенным на видеохостинге YouTube, через 
личные кабинеты артистов (статистические ме-
трики раздела «Творческая студия»). 

3. Сравнение количественных показателей клипов, 
участвующих в эксперименте, с эталонными ме-
дийными артистами, имеющими опубликованные 
клипы, созданные с применением нейросетевой 
визуализации («Сектор Газа», “Deep Purple”, 
«Король и шут»), и расчет сравнительных коэф-
фициентов отклика подписчиков по параметрам 
количества просмотров/лайков/комментариев. 
Финальный этап аудита результатов эксперимента 

имеет два сценария: синхронный и диахронический. 
Синхронный сценарий аудита результатов экспери-
мента представляет собой еженедельный сбор стати-
стики прослушиваний композиций артистов на стри-
минг-сервисах Apple Music и  VK Music параллельно 
с  анализом данных за соответствующий период на 
YouTube. В  контексте экспериментальной части ис-
следования достаточными для выводов будут данные, 
собранные из «Творческих студий» личных кабине-
тов артистов на видеохостинге YouTube. Диахрониче-
ский сценарий аудита представляет собой покварталь-
ное сравнение динамики статистических показателей 
просмотров нейросетевых клипов к песням артистов 
на YouTube с  данными отчетов о  платных стримах, 
получаемых лейблом Media Sharks раз в  три месяца 
в соответствии со сроками налогово-отчетных перио-
дов от дистрибьютора — Believe Digital. В настоящий 
момент ввиду доступности данных отчета о  дистри-
бьюции за четвертый квартал 2023 г. и прогнозируе-
мости времени доступности отчета о дистрибьюции 
за первый квартал 2024 г. ближе к началу мая 2024 г. 
в настоящей статье будут отражены только результаты 
синхронного аудита.

1. КЕЙССТАДИ ТРЕНДОВ НЕЙРОСЕТЕВОЙ 
ВИЗУАЛИЗАЦИИ МУЗЫКАЛЬНЫХ КЛИПОВ 
МЕДИЙНЫХ АРТИСТОВ

1.1. Первооткрыватели нейросетевых клипов 
в России и в мире

Первое упоминание о  создании музыкальных кли-
пов с нейросетевой визуализацией в российском ме-
диаполе появилось с публикацией в газете «Метро» 
в связи с историей успеха группы “Cream Soda”  [11]. 
В  статье, посвященной дебютному для звезд отече-
ственной эстрады нейросетевому клипу на песню 
«Меланхолия» группы “Cream Soda”, уточнялось, 
что прецедент построчной нейросетевой визуализа-
ции нарративов песенной лирики популярных музы-
кальных коллективов продолжает мировые тренды 
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развития генеративного медиаискусства, активно вне-
дряемые в музыкальный продукт артистов высокораз-
витых креативных стран. 

Клип на песню «Меланхолия» [11], как следу-
ет из описания к  медиапродукту на видеохостинге 
YouTube, был создан медиахудожниками Денисом 
Ширяевым и  Алексеем Федоровым, автор идеи ви-
зуализации  — Антон Дворсон. При создании клипа 
использовалась батарея визуализационных нейро-
сетей, которая включала сервисы CLIP, StyleGAN2, 
BigGAN, изобретенные авторами программных ин-
струментов Уиллом Стедденом, Джереми Торманом, 
Майклом Алафризом, Филом Уангом и Райаном Мад-
роком. Опубликованная за сутки до даты премьеры 
нейросетевого клипа «Меланхолия» статья в сетевом 
издании «Правила жизни» (ранее Esquire) [13] со-
общала, что музыканты группы — Анна Романовская, 
Илья Гадаев и Дима Нова — предлагали медиахудож-
никам поэкспериментировать с  отбором видеоряда 
нескольких альтернативных нейросетей к слову «ме-
ланхолия» на припеве песни, поскольку нейросети 
генерировали «совсем мрачные образы», по словам 
артистов. Результирующий видеоряд первого ней-
росетевого музыкального клипа представляет собой 
квадратные сменяющиеся нейросетевые генерации 
эклектичного визуала на поэтические строки песни 
«Меланхолия» в  виде анимированных GIF-изобра-
жений в  постмодернистской эстетике, смонтирован-
ные синхронно под фонограмму. Склейки линейного 
монтажа не обработаны, продолжительность одной 
визуализационной микросцены не превышает четы-
рех секунд с целью удержать внимание зрителя. 

Клип собрал 2 201 273 просмотра с момента раз-
мещения на видеохостинге YouTube 23 апреля 2021 г. 
При общем количестве 65  800 подписчиков офици-
ального YouTube-канала артиста “Cream Soda” 11 000 
пользователей (примерно 16,7% общего числа под-
писчиков канала артиста) отметили клип реакцией 
«нравится», 551  пользователь (0,83% общего числа 
подписчиков) отреагировал на нейросетевой клип 
комментариями, содержание которых отчасти но-
стальгическое  — о  распаде группы, отчасти хвалеб-
ное, и  есть сравнение визуала с  работами польского 
художника Здислава Бексинского.

Исторически восстановить прецедент мирового 
первенства генерации дебютного музыкального видео 
с помощью генеративных нейросетей по данным от-
крытых источников было намного сложнее: так, сре-
ди 342 000 000 выдаваемых в Google результатов по-
иска по ключевым словам “[rst music video generated 
by ai” обнаруживается информация о том, что первое 
в  истории креативных индустрий музыкально-визу-
альное слайд-шоу было создано Джозефом Штерном 

и Эдвардом Марком к аудиозаписи их песни “A Li\le 
Lost Child” [14] в конце XIX  в., а первое полностью 
искусственно-интеллектуальное музыкальное видео 
было размещено на видеохостинге YouTube 24  ноя-
бря 2023  г. Оно представляет собой дебютную ком-
позицию полностью нейросетевого артиста Anna 
Indiana “Betrayed by this Town”, созданную нейросе-
тями коллектива промпт-инженеров A1-ECR Big Data 
Analytics [16] с применением генеративной нейросе-
тевой 3D-мультипликации для визуализации образа 
юной артистки-подростка, поющей об   одиночестве 
в  городе, с  музыкальным материалом в  тональности 
си-мажор на остинатный популярный в массовой по-
всеместно распространяемой музыке гармонический 
ход «I — V — vi — IV», по аналогии с бесконечным 
попурри мировых хитов “4  Chords” в  исполнении 
“]e Axis of Awesome” [17]. 

В контексте обсуждаемой в  рамках настоящего 
исследования темы монетизации нейросетевого кон-
тента важно отметить, что количество подписчиков 
YouTube-канала A1-ECR Big Data Analytics составляет 
674  человека, количество просмотров музыкального 
видео “Betrayed by this Town” с момента отгрузки еди-
ницы контента на видеохостинг YouTube — 33 217 про-
смотров, видео собрало 251 комментарий от пользова-
телей YouTube. Данные показатели свидетельствуют 
о том, что количество просмотров и комментариев по-
хоже на реалистичное, которое естественным образом 
могло быть получено от живых людей после размеще-
ния информации о видео на тематическом форуме. 

Начиная с конца апреля 2024 г. ситуация с обна-
родованием генеративных визуализационных инстру-
ментов нейросети Sora поделила индустрию на «до» 
и  «после»: если еще в  десятых числах апреля 2024  г. 
поисковой запрос в Google на комбинацию ключевых 
слов “[rst music video generated by ai” выдавал в первых 
строках информацию о  песне “A  Li\le Lost Child”, то 
в  начале мая 2024  г. с  представлением инструментов 
Sora первые пять позиций поисковой выборки в Google 
стали выдавать в качестве первого музыкального ней-
росетевого видео информацию о  дебютном нейросе-
тевом клипе на композицию артиста Washed Out “]e 
Hardest Part” с использованием нейросети Sora [18]. 

О выпуске нейросетевого клипа, созданного 
в онлайн-редакторе Sora, рекорд-лейбл Sub Pop, пред-
ставляющий творчество артиста Washed Out, сооб-
щил изданию Los Angeles Times в дату релиза новой 
песни — 2 мая 2024 г. В статье Элизабет де Луна для 
онлайн-издания mashable.com [19] приводятся цита-
ты из интервью режиссера Пола Трилло, который за 
шесть недель с  нулевым бюджетом на клип смонти-
ровал 55 микросцен, сгенерированных по текстовым 
запросам нейросетью Sora по бесплатной подписке. 
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Кроме новости о  релизе первого официально-
го медиапродукта, сгенерированного нейросетью 
Sora, в  статье Элизабет де Луна приводятся другие 
релевантные примеры антропоморфно-нейросе-
тевого творчества популярных артистов, таких как 
K-pop бэнд Seventeen с  намеренно нейросетевым 
клипом к  композиции “MAESTRO” [20], тизер на 
который за две недели с  даты публикации (24  апре-
ля 2024 г.) собрал 1 724 836 просмотров на видеохо-
стинге YouTube, и  вышедший днем ранее, 23  апреля 
2024 г., клип группы RIIZE “Impossible” AI Generated 
Visualizer, недоступный для просмотра в России из-за 
геополитических ограничений, но собравший за пер-
вые две недели 158 783 просмотра и 13 000 лайков на 
YouTube, по открытым данным видеохостинга [21]. 

Анализируя визуальный ряд первого официаль-
ного клипового продукта нейросети Sora на компо-
зицию артиста Washed Out “]e Hardest Part” [22], 
следует отметить, что по стилю визуального решения 
клип приближен к реалистичному видео. Динамичный 
темпоритм гиперпоп-композиции подчеркивается 
скоростью движения в микросценах клипа. Любопыт-
ная деталь, определяющая узнаваемость применения 
практик нейросетевого генеративного медиаискус-
ства в создании клипа — образ главной героини, зада-
ваемый по промпту: «Симпатичная рыжая кудрявая 
девушка». Похожий тиражируемый образ визуализа-
ции персонажей женского пола встретится далее по 
тексту статьи в описании нейросетевого клипа на пес-
ню «Кукла колдуна» группы «Король и  шут», соз-
данного с  применением нейросети Stable DiMusion, 
и обнаружит портретные сходства с образом артиста 
Jennie Moz-Art и сквозного персонажа ведьмы в ней-
росетевых клиповых экспериментах авторов исследо-
вания. За девять дней с даты релиза на видеохостин-
ге YouTube нейросетевой клип к  песне “]e Hardest 
Part” собрал 204  543  просмотра и  4300  лайков от 
пользователей видеохостинга при общем количестве 
40 800 подписчиков на канале артиста Washed Out. 

В 2020  г. Анджелос Чатзимпарас, Рафаэль Мар-
тинз и  группа исследователей опубликовали статью 
«Опрос об опросах по использованию визуализации 
для интерпретации моделей машинного обучения» 
[23], в  которой описываются методы и  результаты 
широкого библиометрического анализа публикаций, 
посвященных теме визуализации с  помощью моде-
лей машинного обучения. Ключевой вывод из статьи 
относится к размышлению авторов о модели метаис-
следований и применении такой модели к поиску на-
учной информации для построения иерархических 
мультипараметрических систем анализа данных, что 
в контексте обсуждаемой проблемы нейросетевой ви-
зуализации музыки позволяет выбрать релевантные 

параметры для оценки результатов совместной дея-
тельности человека и нейросетей в создании нейросе-
тевых музыкальных клипов. 

Частным случаем популярных исследователь-
ских запросов является пара ключевых слов “text 
visualisation”. Так, в цитируемой авторами статье Ден-
га, Донга и  коллектива авторов “Imagenet: A  large-
scale hierarchial image database”, опубликованной по 
результатам проведения в 2009 г. конференции IEEE, 
посвященной вопросам компьютерного зрения и рас-
познаванию паттернов,  описывались принципы ра-
боты базы данных ImageNet, построенной в  логике 
онтологии конструирования образов на основании 
структуры сети WordNet и  обученной на распозна-
вании 3,2 млн изображений [24]. Интерпретация ма-
териалов статьи Денга, Донга и  коллектива авторов 
в  контексте текущего исследования состоит в  том, 
что подобные публикации мозаично представляют со-
бранное научное знание о развитии моделей машин-
ного обучения, связанных с  визуализацией текста, 
однако на данный момент в глобальном и отечествен-
ном академических дискурсах еще не сформировался 
системный подход к изучению пользовательского вос-
приятия продуктов нейросетевых музыкальных кли-
пов. Это можно объяснить тем, что сами технологии 
нейросетевой мультипликации стали появляться на 
массовом рынке только с 2023 г. и исследовательская 
дискуссия еще не успела сформироваться за корот-
кий промежуток времени, поскольку только в ноябре 
2023  г. был представлен полностью нейросетевой 
мультипликационный артист с  генеративным музы-
кальным материалом.  

Логика кейс-стади, предлагаемого в  качестве 
поискового этапа в  исследовании, предполагает по-
строение «хит-парада» нейросетевых музыкальных 
клипов медийных артистов на основании поисковых 
запросов “ai music video” / «музыкальный клип ней-
росеть» на видеохостинге YouTube, начиная с компо-
зиции артиста “Сream Soda” «Меланхолия» и далее, 
отталкиваясь от истории просмотров видео, анали-
зируемой алгоритмами YouTube. В  целях выявления 
потенциала монетизации стриминговой музыки вни-
мание при анализе поисковой выборки будет обра-
щено на количество подписчиков на канале артиста / 
производителя нейросетевых клипов, количество 
просмотров видео от момента публикации до даты 
просмотра, количество и  качество комментариев от 
пользователей видеохостинга. Метаданные текстовых 
описаний к нейросетевым клипам будут проанализи-
рованы на предмет наличия информации об исполь-
зованной в производстве контента генеративной ней-
росети, что даст ответ на вопрос о  технологических 
трендах нейросетевой визуализации, и  на предмет 
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истории создания нейросетевого музыкального ви-
део, что даст ответ на вопрос об институциональных 
связях производителя единицы контента с артистом, 
чья музыка использовалась в качестве источника вдох-
новения к нейросетевой мультипликации. Интерпре-
тация собранных данных поможет ответить на вопрос 
об источнике дополнительной монетизации и количе-
ственных характеристиках, достаточных для монети-
зации стримингового контента условий (количество 
просмотров, количество подписчиков). 

1.2. «Хит-парад» нейросетевых музыкальных клипов 
медийных артистов в России и  в мире

Первичные данные сравнительного анализа количе-
ственных показателей просмотров, пользовательских 
реакций и  комментариев в  отношении нейросете-
вых видео исследуемых референсных артистов рос-
сийской и  мировой музыкальной сцены (источник: 
видео хостинг YouTube) представлены в табл. 1.

Интерпретация собранных количественных и каче-
ственных данных, представленных в описаниях к про-
анализированным нейросетевым клипам (табл.  1), 
включает в себя несколько существенных для эмпири-
ческой части исследования наблюдений.

1. Качество фан-базы артиста влияет на ко-
личество реакций. У  артистов “Deep Purple” (клип 
к композиции “Smoke on the Water”), Юлии Савиче-
вой (нейеросетевое mood-video к  композиции «Де-
вочка»), “Сream Soda” (клип к песне «Меланхолия») 

клипы размещены на официальных YouTube-каналах 
артистов, где их может прямо без посредников смо-
треть целевая аудитория подписчиков канала. Это 
обеспечивает высокий процент открытого отклика 
фанатов на творчество артистов.

2. Размещение нейросетевых клипов артистов 
в  креативных сообществах и  на каналах нейро-
сетевых медиахудожников неоднозначно влияет 
на отклик аудитории. Сообщество Neural Madness 
(www.youtube.com/@Neural-madness; 64  400 под-
писчиков), нейросетевые художники Ben Gillin 
(h\ps://www.youtube.com/@BenGillin; 11  700 под-
писчиков) и  Soldesign72 (h\ps://www.youtube.com/ 
@soldesign72; 11  200 подписчиков), выкладываю-
щие на свои каналы создаваемые ими нейросетевые 
видео для артистов, алгоритмами YouTube, разуме-
ется, зарабатывают себе количество дополнительных 
просмотров, обеспечивая высокий процент поис-
ковой выдачи и  улучшая видимость собственного 
бренда в  YouTube, но делят роялти с  артистами, му-
зыка которых использована при генерации видео  —  
аналитические алгоритмы YouTube подгружают ре-
лиз музыкальной композиции и  указывают инфор-
мацию о  правообладателях. C  другой стороны, не-
большое количество просмотров видео с  известным 
артистом (как в случае с композицией “Gorillaz” “Kids 
with Guns”) неоднозначно воспринимается как по-
клонниками артиста, так и  подписчиками канала ме-
диахудожника.

Таблица 1. Сравнительный анализ популярности нейросетевых музыкальных клипов артистов российской 
и мировой музыкальной сцены (дата создания таблицы: 12 апреля 2024 г.)

Пози-
ция

Артист Композиция Количество 
просмотров

Количество 
лайков /  

комментариев

Использо- 
ванная нейросеть

Количество подпис- 
чиков на канале 

артиста
1 “Deep Purple” “Child in Time” 2 780 768 43 000 / 0 Stable DiMusion 11 200
2 “Сream Soda” «Меланхо-

лия»
2 201 273 11 000 / 551 CLIP, StyleGAN2, 

BigGAN
65 800

3 «Король  
и шут»

«Камнем  
по голове»

1 823 815 16 000/ 674 Midjourney 16 200

4 “Deep Purple” “Smoke on the 
Water”

1 100 000 43 000 / 1980 Сhiba Film 1 199 000

5 «Король  
и шут»

«Кукла  
колдуна»

430 221 10 000 /525 Stable DiMusion, 
GPT-4

64 400

6 «Сектор 
Газа»

«Твой зво-
нок»

411 000 8600 / 542 GPT-4 64 400

7 «Сектор 
Газа»

«Мумия» 343 000 5700 / 502 GPT-4 
Deforum

64 400

8 Юлия  
Савичева

«Девочка» 150 818 3500 / 181 Genmo? 305 000

9 “Gorillaz” “Kids  
with Guns”

964 91 / 0 Midjourney, 
Stable DiMusion Video,  
Topaz Video

11 700
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3. Формирование визуальной эстетики генера-
тивной клиповой анимации. В результате проведен-
ного визуального исследования проанализированных 
девяти музыкальных клипов с нейросетевой визуали-
зацией вместе с  контент-анализом пользовательских 
комментариев и  реакций под видео было выявлено 
три базовых подхода к созданию нейросетевой визу-
ализации музыкальных произведений: 

а) слайд-шоу со статичными  / частично анимиро-
ванными изображениями, подобранными/сгенериро-
ванными под сюжетную линию нарратива вокальной 
строки с применением подходов промпт-инжиниринга 
и добавлением чата GPT-4 в батарею нейросетей для ге-
нерации текстовых описаний нейросети-визуализатору; 

б) аниматик музыкального мультипликационного 
фильма, создаваемый путем монтажа анимированных 
сцен, срежиссированных фантазией нейросетевого 
медиахудожника/креатора и  затем смонтированных 
в приложении для видеомонтажа; 

в) комбинированный нелинейный монтаж аб-
страктных и  космогонических изображений, генери-
руемых нейросетями Stable DiMusion / Midjourney по-
верх традиционного видеоряда музыкального клипа. 

Наряду с  техниками монтажа клиповых сцен 
к  особенностям генерации у  визуализационных ней-
росетей также могут относиться типичные ошиб-
ки визуализации конечностей: количество рук, ног, 
пальцев, хоботов, крыльев и кинематика их движения, 
а также стереотипные образы персонажей. Так, целе-
вая аудитория генеративного клипа «Кукла колдуна» 
(группа «Король и  шут»), созданного с  использо-
ванием нейросети Stable DiMusion, в  комментариях 
к  клипу обсуждает «лояльность» нейросети к  обра-
зу рыжей ведьмы (под видеоклипом в декабре 2023 г. 
комментарий пользователя @user-wr4nd7pu8l: «Ней-
росеть явно питает нежные чувства к рыженьким:)» 
собрал 1200 лайков и 56 ответов). 

Приведенный пример демонстрирует способность 
нейросетей к  последующей генерации образов сквоз-
ных персонажей, что позволяет в клипах на разные пес-
ни обращаться к сторителлингу легенды артиста.

Вдобавок к  уже упомянутым выше типичным 
ошибкам генерации анимированных и,  в  меньшей 
степени, статичных изображений «необучаемые» об-
щедоступные нейросетевые инструменты пока про-
являют плохую избирательность при формировании 
внешности персонажей. Бывает трудно получить двух 
человек с  разным цветом волос, мужской и  женский 
образы порой меняются чертами — у женщины появ-
ляется борода, а у мужчины — юбка и длинные волосы. 

Описанные примеры ошибок нейросетевой визу-
ализации антропоморфных персонажей можно отне-
сти как к  «точкам роста» по доработке алгоритмов 

визуализации в  генеративных нейронных сетях, так 
и  к  специфике генеративной нейросетевой мульти-
пликации с  использованием массово распространя-
емых на рынке визуализационных нейросетей в  те-
кущем состоянии их технологического развития на 
момент зимы/весны 2023–2024 гг.

4. Лицензирование контента и охраноспособ-
ность нейросетевых музыкальных клипов. Два на-
блюдения, относящиеся к  проведенному кейс-стади, 
касались вопросов охраноспособности аудиовизу-
альных продуктов, созданных с  нейросетевой визуа-
лизацией: а) размещение логотипов видеоредакторов 
и  брендов музыкальных нейросетей непосредствен-
но поверх визуала клипов и  б)  текстовые описания 
с  указанием имен, брендов и  ролей всех участников 
творческой группы в  части нейросетевой визуализа-
ции со ссылками на личные страницы специалистов 
в социальных сетях. Размещение логотипа компании- 
производителя визуализационной нейросети поверх 
визуального ряда клипа подтверждает, что автор/
производитель аудиовизуального продукта согласен 
с  фактом принадлежности личных имущественных 
прав на единицу контента компании — поставщику 
визуализационной нейросети. 

В соответствии со ст. 1257 ГК РФ автором произ-
ведения [...] признается гражданин, творческим тру-
дом которого оно создано. Однако п. 1 ст. 1300 ГК РФ 
«Информация об авторском праве» гласит: «Ин-
формацией об авторском праве признается любая ин-
формация, которая идентифицирует произведения, 
автора или иного правообладателя, либо информация 
об условиях использования произведения, которая со-
держится на оригинале или экземпляре произведения, 
приложена к нему или появляется в связи с сообщени-
ем в эфир или по кабелю либо доведением такого про-
изведения до всеобщего сведения, а также любые циф-
ры и коды, в которых содержится такая информация» 
[25]. В  соответствии с  ч.  3 ст.  1250 ГК  РФ «Защита 
интеллектуальных прав» предусматривается доказа-
тельство отсутствия вины в  нарушении интеллекту-
альных прав лицом, нарушившим интеллектуальные 
права. Из этого следует, что если автор единицы ауди-
овизуального контента, произведенного с использова-
нием визуализационных нейросетей, не читал условия 
лицензионного соглашения пользователя при первом 
и  последующих использованиях нейросети, то это не 
освобождает автора единицы контента от соблюде-
ния условий лицензионного соглашения пользователя, 
в котором кроме прочего могут быть прописаны огра-
ничения на публикацию единицы аудиовизуального 
контента. Данные обстоятельства авторам цифрового 
контента и  медиахудожникам следует учитывать при 
тестировании нейросетевых инструментов. 



89

WORKS ON INTELLECTUAL PROPERT Y  V O L .  51 #4 2024

INTELLECTUAL PROPERT Y R IGHTS

2. ЭКСПЕРИМЕНТЫ НЕЙРОСЕТЕВОЙ 
ВИЗУАЛИЗАЦИИ ТВОРЧЕСТВА ИНДИАРТИСТОВ 
ЛЕЙБЛА MEDIA SHARKS

Основанный на принципах промпт-инжиниринга 
творческий метод взаимодействия медиахудожника 
под творческим псевдонимом Виктор Смурт с нейросе-
тями для генерации изображений состоял в разработке 
текстовых описаний визуализируемых объектов. В ка-
честве таких объектов выступали как сцены в  поэпи-
зодной раскадровке сюжета, так и визуальные образы 
персонажей — главных и второстепенных героев кли-
па, а также непроизвольно возникшие или намеренно 
выбранные медиахудожником детали, отражающие 
оттенки передаваемых музыкальным повествованием 
настроения, образа, дополнительной сюжетной линии 
или элемента творческой вселенной артиста.

Для антропоморфных персонажей в промптах за-
давались основные черты внешности, например «Де-
вушка с  короткими кудрявыми волосами в  кожаной 
куртке» (см. рис. 1). При этом разные нейросетевые 
инструменты выдавали некий типичный образ, кото-
рый можно было модифицировать оценочными опре-
делениями: красивая, грустная, сердитая, веселая и т.п.  

Рис. 1. Вариант визуализации промпта «Серьезная 
девушка с короткими кудрявыми волосами 
в кожаной куртке» (источник: нейросеть Kandinsky, 
стиль: киберпанк)

Фантазийные персонажи, не существующие 
в действительности, задавались по внешнему сходству 
с кем-то известным, находящимся в базе изображений 
нейросети. Например, для визуализации Ехарного 
Бабая использовалось описание «Добрый смешной 
гоблин» (рис. 2). 

В сценах с действиями героев их движения указы-
вались в  промптах обобщенно. Добиться генерации 
сцены, где, например, кот ловит муху, с точной визу-
альной передачей действия от нейросети было невоз-
можно. В  некоторых случаях ИИ даже дорисовывал 
движения самостоятельно, правда, иногда невпопад.

В отличие от традиционного подхода с длительным 
«обучением» нейросетевого инструмента, когда про-
изводится множество последовательных генераций, 
в  ходе которых промпт корректируется и  уточняется 
с целью добиться желаемого результата, в данном случае 
медиахудожник во многом полагался на «фантазию» 
искусственного интеллекта, подстраивая промп ты 
под сгенерированные им изображения и сцены. Воз-
никающий визуальный ряд мог отклоняться от пер-
воначального замысла и  получать спонтанные линии 
развития, а образы персонажей приобретали неожи-
данные черты. Взаимодействие с  нейросетью проис-
ходило в режиме своеобразного «потока сознания», 
рождающего по ходу смыслы и  фантасмагорические 
и  порой абсурдные ассоциации, но иногда они обо-
стряли драматургию сюжета и поднимали визуализа-
цию конкретных нарративов в клипе на уровень псев-
дофилософского обобщения. 

Придумывая промпты, отбирая и  монтируя сге-
нерированные нейросетью материалы для клипа, че-
ловеку приходится сталкиваться с  необходимостью 
пожертвовать точностью иллюстрирования содер-
жания песни ради большей оригинальности и яркого 
впечатления. С этой точки зрения сложнее визуализи-
ровать истории, основанные на конкретных действи-
ях персонажей, на нюансах переживаний или бытовых 
деталях, — эти моменты нейросеть «понимает» и ре-
ализует хуже всего. Выигрышными оказываются сю-
жеты, допускающие вольную визуальную трактовку 
и импровизацию.

При генерации статичных изображений возмож-
ности контроля значительно выше, чем при анимации. 
У  нейросети Kandinsky в  статике доступен выбор из 
18 стилей, в тексте промпта можно указывать крупность, 
ракурс, глубину детализации и другие параметры. В зави-
симости от выбранного стиля объект получается более 

Рис. 2. Нейросетевая визуализация Ехарного 
Бабая. Промпт «Добрый смешной гоблин» 
(источник: нейросеть Kandinsky, стиль: рисунок 
карандашом)
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конкретным или, наоборот, более условным. Некоторые 
стили, например киберпанк или хохлома, значительно 
сужают разнообразие  — на выходе все объекты полу-
чаются похожими. Наиболее детального соответствия 
запросу удается добиться в стилях цифровая живопись 
и рисунок карандашом.

Более точные в передаче нарративов клипы в виде 
слайд-шоу из статичных изображений представляют-
ся менее визуально привлекательными, чем анимаци-
онные. Творческое взаимодействие с нейросетями бо-
лее полно реализуется при создании анимированных 
сцен. Здесь Kandinsky, с одной стороны, не позволяет 
получить в видеоряде какие-то значимые для сюжета 
детали, но с другой — привносит элемент неожидан-
ности, добавляет образам динамики и  причудливо 
трансформирует их. Объекты растягиваются и пере-
текают друг в друга, создавая захватывающий эффект.

Ход эксперимента в  следующих подпунктах дан-
ного параграфа будет раскрываться в  соответствии 
с хронологией событий.
2.1. Портрет целевой аудитории Jennie Moz-Art 
и ассоциированных инди-артистов

Фокус-группа для опросов целевых потребителей музы-
кального продукта инди-артистов Jennie Moz-Art, W&V 
и ЕШШКА в случае первого проведенного эксперимен-
та с оценкой нейросетевой визуализации клипа артиста 
ЕШШКА «Виртуальная  я» была собрана на основе 
портретов целевой аудитории артиста Jennie Moz-Art 
по данным из «Творческой студии» YouTube (рис. 3) из 
числа социально активных контактов артиста. 

Рис. 3. Пол и возраст целевой аудитории артистки 
Jennie Moz-Art: данные личного кабинета артиста 
в «Творческой студии» видеохостинга YouTube 
с 01.11.2023 по 15.12.2023

Из инфографики видно, что ядром целевой ауди-
тории артистки Jennie Moz-Art являются мужчины 
(63,6%) в возрастном диапазоне от 25 до 54 лет и жен-
щины (36,4%) в возрастном диапазоне от 18 до 54 лет. 
Приняв эти данные за исходные, авторы исследования 

создали три опроса по продуктам нейросетевой гене-
рации мультфильмов для производных артистов  — 
полунейросетевой-полуантропоморфной певицы 
ЕШШКА и  живого антропоморфного инди-рок-ду-
эта W&V. Для последующих опросов формирование 
фокус-группы происходило по принципу добавления 
к ядру желающих продолжать участие в эксперимен-
тах лояльных целевых потребителей новых респон-
дентов, чья профессиональная деятельность и/или 
музыкальные интересы связаны с инди-музыкой и ге-
неративным искусством. Таким образом, динамика 
приращения ядра целевых потребителей экспери-
ментального музыкального контента с  нейросетевой 
визуализацией позволяла проанализировать дополни-
тельный параметр — процент удержания лояльности 
зрителя/слушателя к  новым медиапродуктам оцени-
ваемого артиста.

Сравнительный анализ портретов целевой аудито-
рии артистов ЕШШКА и W&V представлен на рис. 4.

Поскольку в целях чистоты эксперимента ни один 
продукт нейросетевой генерации не сопровождался 
таргетированной рекламой, показатели количества 
просмотров на YouTube для нейросетевого клипа «Вир-
туальная я» артиста ЕШШКА не позволили алгорит-
мам YouTube описать пол и  возраст аудитории клипа. 
В этой связи крайнюю левую дату замеров активности 
аудитории для канала лейбла Media Sharks было реше-
но сдвинуть на один год назад — с 25 декабря 2022 г. 
по 25 декабря 2023 г. В этот период к контенту лейбла 
наибольший интерес проявляли зрители мужского 
пола в возрасте от 35 до 44 лет (31,7% пользователей), 
чуть менее активны были зрители в  возрастных груп-
пах от 45 до 54 лет (25,1% пользователей) и молодежь 
в  возрасте от 25 до 34  лет (24,4%). Здесь можно уви-
деть расширение целевой аудитории артистки Jennie 
Moz-Art в сторону привлечения внимания более юных 
зрителей (8,9% дополнительных целевых подписчиков 
в возрасте от 18 до 24 лет) и более возрастных зрителей 
(25,1% пользователей в возрасте от 45 до 54 лет и 7,5% 
пользователей в возрасте от 55 до 64 лет).

Для YouTube-канала Witch&Vamps диапазон дат 
выставлялся с 20 января 2024 г. (дата создания канала) 
по 19 февраля 2024 г. (плюс неделя от даты размеще-
ния нейросетевых клипов к песням «Ведьма и вампи-
ры» и «Свитер оверсайз»). В выбранный период кон-
тент канала просматривали 76,2% мужской и  23,8% 
женской аудитории с наибольшей активностью поль-
зователей возрастной группы от 35 до 44 лет (35,5% 
общего количества зрителей канала). 

Как видно из приведенных данных, зрительские 
аудитории каналов Jennie Moz-Art O_cial и  дуэ-
та W&V (рис.  3, 4) в  целом совпадают по критерию 
аватара целевого зрителя/слушателя. Это мужчина 
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в возрасте от 35 до 44 лет, ежедневно или несколько 
раз в  неделю потребляющий развлекательный аудио-
визуальный контент с  музыкой в  стиле инди и  ин-
ди-рок и  увлекающийся изучением новых техноло-
гий, включая генеративные нейросети. В отношении 
предпочтений визуализации контента для такого це-
левого потребителя была сформулирована гипотеза, 
представленная в п. 2.1.1 настоящей статьи, о выборе 
образов героев и цветовой гаммы исходя из популяр-
ности единиц контента основного артиста (рис.  5) 

с  дальнейшим уточнением параметров визуализации 
на основании данных опросов фокус-групп для реле-
вантных категорий респондентов. 

После проведения каждого опроса даты заполне-
ния опросника последним респондентом фиксирова-
лись как контрольные точки для замеров активности 
пользователей видеохостинга YouTube в плане целевых 
действий: просмотров анализируемых клипов/лайков/
комментирования. Хронология фиксации контроль-
ных точек замеров активности представлена в табл. 2.

Рис. 4. Пол и возраст целевой аудитории артистов ЕШШКА (а) и W&V (б). Данные из личных кабинетов 
артиста (ЕШШКА — источник: лейбл Media Sharks, W&V — источник: YouTube-канал Witch&Vamps) 

а б
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Таблица 2. Даты размещения нейросетевых мультипликационных музыкальных клипов на видеохостинге 
YouTube и хронология проведения опросов фокус-групп по реакции на нейросетевые видео артистов 
ЕШШКА, Jennie Moz-Art и W&V 

Позиция Единица  
контента

Дата вы-
грузки на 
YouTube

Дата заполнения 
опроса послед-
ним респонден-

том

Дата последней 
активности зри-
телей музыкаль-

ного видео

Суммарное коли-
чество просмо-
тров музыкаль-

ного видео
1 «Виртуальная я» 15.12.2023 25.12.2023 12.04.2024 94
2 «Ешкин кот» (1) [26] 29.08.2023 – 03.04.2024 237
3 «Ешкин кот» (2) [27] 29.08.2023 – 03.03.2024 98
4 «Ешкин кот»  

(новогодний) [28]
25.12.2023 – 12.03.2024 143

5 «Ведьма и вампиры» 
[29]

12.02.2024 24.03.2024 12.04.2024 169

6 «Свитер оверсайз» 
[30]

12.02.2024 02.03.2024 12.04.2024 225

7 «Танго инферно» [31] 12.02.2024 – 11.04.2024 97
8 «Ветра» [32] 12.02.2024 – 11.04.2024 83
9 «Мелодия твоей  

души» [33]
23.02.2024 – 12.04.2024 1524

при условии, что суммарное количество просмотров 
клипов за период с  момента публикации до момента 
замеров контрольных точек пользовательской актив-
ности суммировалось с количеством просмотров/про-
слушиваний основного аудиовизуала релизов. 

Данные сравнения двух показателей количества 
просмотров контента в видео оригинала и нейросете-
вых видео артистов представлены в табл. 3. 

Как видно из данных табл. 3, в сравнительном ана-
лизе количества просмотров аудиовизуального кон-
тента можно условно выделить два тренда: 1) больше 
просмотров оригинала аудиовизуального контента, 
чем нейросетевой визуализации (у композиций W&V 
«Ведьма и  вампиры», Jennie Moz-Art «Я  уеду жить 

Как видно из табл.  2, для трех аудиовизуальных 
продуктов — композиции «Виртуальная я» артиста 
ЕШШКА, композиций «Ведьма и вампиры» и «Сви-
тер оверсайз» артиста W&V  — пользовательская 
активность зрителей не прекращалась на 12  апреля 
2024  г., что косвенно подтверждает справедливость 
замечания об эффективности кампании опросов для 
вовлечения пользователей в просмотр контента.

Чем ближе дата последней активности зрителей му-
зыкального видео к текущей календарной дате работы 
над статьей (в случае замеров крайней датой являлось 
12 апреля 2024 г.), тем выше субъективная эффектив-
ность кампании с  нейросетевыми мультипликацион-
ными клипами на песни артистов лейбла Media Sharks 

Таблица 3. Сравнительный анализ количества просмотров оригинальных музыкальных видео 
и нейросетевых мультипликационных клипов к избранным песням артистов ЕШШКА, W&V,  
Jennie Moz-Art, участвовавших в качестве единиц контента в опросах фокус-групп  
целевой аудитории артистов с 15.12.2023 по 15.03.2024 

Позиция Единица контента 
(оригинал)

Количество просмотров 
оригинального музы-

кального видео

Нейросетевой мультфильм Количество просмотров 
нейросетевого мульт-

фильма
1 «Виртуальная я» [34] 24 «Виртуальная я» (сингл, 

2023) [35]
273

2 «Ведьма и вампиры» 
(live reheardal) [36]

624 «Ведьма и вампиры» 
(мульт.) [37]

240

3 «Я уеду жить в сви-
тер» (lyric video) [38]

640 «Свитер оверсайз» (мульт.) 
[39]

304

4 «Мелодия твоей 
души» [40]

6478 «Мелодия твоей души» 
(Kandinsky visualisation, 
2024) [41]

1615
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в  свитер», «Мелодия твоей души»); 2)  больше про-
смотров нейросетевой визуализации песни, чем ори-
гинала аудиовизуального контента (ЕШШКА «Вир-
туальная я»). Первый тренд объясняется в  случае 
артиста W&V более высокой популярностью репе-
тиционного видео к  песне «Ведьма и  вампиры» по 
сравнению с  нейросетевым мультфильмом, продик-
тованной интересом аудитории к  живому концерт-
но-репетиционному исполнению артистами песни, 
которая понравилась чуть раньше в виде мультфильма. 
В случае композиции «Свитер оверсайз», нейросете-
вой мультфильм которой сопоставлялся с  лирик-видео 
к оригиналу песни Jennie Moz-Art «Я уеду жить в сви-
тер», вышедшим в 2023 г., сравнительно более высокая 
популярность оригинала песни может обсуждаться при 
дальнейшем расчете коэффициента среднемесячного 
количества просмотров единицы контента, который бу-
дет рассчитан и рассмотрен далее в п. 3 настоящей ста-
тьи. С композицией «Мелодия твоей души», к которой 
нейросетевая мультипликация вышла 23 февраля 2024 г., 
аналогичным образом объяснение разницы количества 
просмотров должно базироваться на расчете средне-
месячного количества просмотров единицы контента.
2.1.1. Генерация Ешки и Ешкина пантеона

Для того чтобы определить понравившиеся целевой 
аудитории ранее изданные медиапродукты артистки 
Jennie Moz-Art в контексте выбора нарративов и обра-
зов для визуализации нейросетевых клипов, рассматри-
валось творчество артистки, изданное с момента начала 
ведения канала на YouTube (01.04.2007) до планируемой 
даты релиза первого нейросетевого видео (15.12.2023). 

Для выбранного диапазона дат был дополнитель-
но снят замер популярности контента в разделе «Луч-
шие видео» (рис. 5).

Представленные на рис. 5 четыре музыкальных ви-
део сопровождают синглы Jennie Moz-Art, а пятое ви-
део внизу чарта — композиция «С Новым годом» — 
включена в  альбом «Рождественские фантазии», 
вышедший в  декабре 2019  г. Учитывая тематические 
и сезонные предпочтения целевой аудитории артист-
ки, а  также личные пожелания ее студентов, было 
решено начать эксперимент по нейросетевой визуа-
лизации с создания генеративного видеоряда к песне 
«Ешкин кот» из альбома «Летающие объекты». 

На рис. 6 представлена сравнительная стати-
стика просмотров нейросетевого клипа-слайдшоу  
«Ешкин Кот», созданного с  визуализациями нейро-
сети Kandinsky, в числе пяти самых популярных музы-
кальных видео с 15.12.2023 по 31.12.2023.

Рис. 5. Топ-5 самых популярных музыкальных 
видео артистки Jennie Moz-Art. Данные личного 
кабинета артиста в «Творческой студии» 
видеохостинга YouTube с 01.04.2007 по 15.12.2023

Рис. 6. Топ-5 самых популярных музыкальных видео артистки Jennie Moz-Art. Данные личного кабинета 
артиста в «Творческой студии» видеохостинга YouTube с 15.12.2023 по 31.12.2023 
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Как заметно из названий и обложек музыкальных 
видео, все клипы, кроме композиции «Мелодия твоей 
души», относятся к  новогодней тематике. При этом 
вышедший 24 декабря 2023 г. музыкальный клип «Еш-
кин Кот» (новогодний) бьет рекорды просмотров, 
демонстрируя самую высокую популярность (532 ор-
ганических просмотра за восемь дней, которые затем 
алгоритмы YouTube обнуляют) и толерантность зри-
теля к  длительности просмотра (1:08  минут непре-
рывного просмотра и прослушивания композиции). 

На основании оценки количественных харак-
теристик зрительских реакций (средняя продолжи-
тельность просмотров, количество просмотров) кли-
пы «Ешкин Кот (новогодний)» и  «Мелодия твоей 
души» были признаны лидерами эффективности ней-
росетевой визуализации творчества артистки Jennie 
Moz-Art. 
2.1.2. Сингл «Виртуальная я» и мистификация 
нейросетевого артиста ЕШШКА

Выявленные в  ходе предыдущего исследовательско-
го шага предпочтения целевой аудитории артистки 
Jennie Moz-Art — видеть в клипах на песни инди-ком-
позитора в качестве визуала яркие образы празднично 
наряженной дивы, поющей о романтических сюжетах 
и чувствах — вдохновили творческий коллектив авто-
ров настоящей статьи изобрести новый медиапродукт 
в исполнении полунейросетевого-полуантропоморф-
ного артиста ЕШШКА, используя препарированный 
чатом GPT-3,5 корпус поэтических текстов, разме-
щенных на ресурсе СТИХИ.РУ (h\ps://stihi.ru/
avtor/worldisasong) в разные годы, батарею музыкаль-
ных нейросетей для создания музыкальной компози-
ции с текстом и нейросети «Шедеврум» и Kandinsky 
для создания визуального оформления релиза. 

В качестве отправной точки для разработки фи-
гуры артиста был использован сюжет из песни Jennie 
Moz-Art «Ешкин кот», где главной героиней высту-
пает девочка Ешка, живущая в Барвихе и заботящаяся 
о своем коте и его друзьях. Основной фокус делался 
на семантическом анализе стихов о восприятии люб-
ви и  отношений и  на темах творческого эскапизма 
автора. В результате была выбрана тема одиночества 
в толпе и вынужденного коммуникативного эскапиз-
ма поп-звезды. Окончательный текст песни «Вирту-
альная  я» подвергся многоступенчатому музыкаль-
но-семантическому анализу.

Имя нового полунейросетевого-полуантропо-
морфного артиста — ЕШШКА — было выбрано из-за 
популярности клипов к песне Jennie Moz-Art «Ешкин 
Кот», в имени артиста удвоили букву «ш», поскольку 
варианты написания имени «Ешка»/«Yoshka» в сер-
висе потоковой музыки Apple Music уже были заре-

гистрированы за другими артистами. Удвоенная буква 
«ш» в имени нового артиста вполне соответствовала 
эстетике нейросетевого генеративного искусства с ха-
рактерными паттернами добавления дополнительных 
конечностей (пальцев рук, общего количества ног). 

Музыка
x При создании интонационно-ритмического ре-

шения вокальной строки из песенного текста исполь-
зовалась нейросеть Melobytes ai. Далее вокальная 
строка в исполнении Jennie Moz-Art была записана на 
диктофон в целях последующей обработки.

x Вокальный профиль исполнителя корректиро-
вался нейросетью Voicemod ai — в этой части экспе-
римента были выявлены базовые корректировки инто-
национных паттернов по параметру звуковысотности, 
результат которых показался автору эксперимента ло-
гически странным из-за некорректной работы нейро-
сети по выравниванию абсолютной звуковысотности 
нот в вокальных фразах. Далее полученный от нейросе-
ти музыкальный материал был скорректирован компо-
зитором на слух, после чего вокальная строка отправи-
лась в нейросеть для создания плейбэка. 

x При создании плейбэка использовалась ней-
росеть generatom ai. Полученный от нейросети сге-
нерированный музыкальный подклад в  заданном 
стиле был композиционно доработан композито-
ром вручную в  редакторе Ableton Live до полного 
соответствия структуре текста в  вокальной строке 
и  доаранжирован дополнительными тембрами баса 
и  синтетического подклада для придания полноцен-
ного законченного звучания композиции «Виртуаль-
ная я», стилизованной под гиперпоп.

x Музыкальный прототип песни, собранный в ре-
дакторе Ableton Live из материала, полученного на пре-
дыдущих шагах эксперимента, был выгружен в нейро-
сеть Landr ai для алгоритмического мастеринга.

x Отработанная нейросетью Landr ai композиция 
была повторно загружена в аудиоредактор Ableton Live 
для технической экспертизы качества мастеринга. Па-
раметры компрессии и  частотной эквализации были 
скорректированы композитором вручную встроенны-
ми инструментами аудиоредактора Ableton Live.

Таким образом, музыка песни «Виртуальная  я» 
была создана композитором в  тактике пошагового 
итерационного творчества совместно с  нейросетями 
Melobytes ai, Voicemod ai, generatom ai и Landr ai и вклю-
чала в  себя доработку/корректуру музыкального мате-
риала после каждого шага алгоритмической генерации.

Визуальное оформление медиапродукта
При создании визуального ряда в  видео исполь-

зовалась нейросеть Kandinsky. Нейросеть генериро-
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вала динамическую визуализацию сцен по промптам, 
затем сгенерированные сцены собирались в  мон-
тажный материал  / «сшивались» в  видеоредакторах 
Icecream 3.0 и PhotoShow Pro. Финальная версия визу-
ального ряда была доработана автором визуализации 
при помощи добавления встроенных эффектов на от-
дельные фрагменты динамического визуала припевов 
по собственному художественному усмотрению.

Итоговые медиапродукты  — сингл «Виртуальная 
я» (h\ps://bfan.link/virtualnaya-ya) и  нейросетевой 
мультипликационный клип [42] с аналогичным названи-
ем — были изданы на лейбле Media Sharks с параллель-
ным распространением опроса [43] для фокус-группы 
целевых потребителей единицы медиаконтента.

Структура опросника включала в  себя семь ис-
следовательских блоков и  блок информации о  рес-
пондентах. Логика распределения вопросов внутри 
исследовательских блоков была организована в соот-
ветствии с принципом «от простого — к сложному». 
Целью опроса было выявление факторов, влияющих 
на оценочное восприятие нейросетевых продуктов 
музыкальных артистов потребителями стриминго-
вой музыки, преимущественно имеющими непосред-
ственное профессиональное отношение к  производ-
ству аудиовизуального контента или увлекающимися 
музыкой и новыми медиатехнологиями. 

Раздел 1 «Общее впечатление от клипа» содержал 
два вопроса: «Как вам в целом клип?» с вариантами 
ответов: «а) “Зашел” / б) Не вызвал эмоций / в) Не 
“зашел”»; «Сколько вам удалось посмотреть/послу-
шать, не останавливаясь, или вы досмотрели клип до 
конца?» с вариантами ответов: «а) Прослушал до кон-
ца   / б) Прослушал, проматывая / в) Не дослушал до 
конца / г) Бросил после первых нескольких секунд». 

Раздел 2 «Впечатление от исполнительницы: вокал» 
содержал четыре вопроса, предлагающие респондентам 
сравнить тембр вокала артиста ЕШШКА с одним из пе-
речисленных музыкальных исполнителей, включая таких 
артистов, как LADY GAGA, Jennie Moz-Art, других из-
вестных респондентам исполнителей, либо субъективно 
оценить уникальность вокального исполнения ЕШШ-
КИ путем количественного оценивания степени схо-
жести/уникальности вокала ЕШШКИ от 1 до 5 баллов, 
где 1 — совсем не похожа на другого исполнителя, 5 — 
очень похожа на выбранного исполнителя. Финальный 
вопрос раздела об оценке оригинальности вокального 
исполнения ЕШШКИ предполагал другую трактовку 
шкалы: здесь оценка 1  балл означала: ординарная, ни-
чем не примечательная манера — сегодня все так поют, 
оценка 5 баллов означала: очень оригинальная, необыч-
ная подача вокала. 

Раздел 3 «Впечатление от исполнительницы: об-
раз» содержал семь вопросов, предлагающих респон-

дентам оценить внешнее сходство визуального образа 
артиста ЕШШКА с одним из перечисленных артистов, 
включая Юлию Савичеву, Jennie Moz-Art, Милу Йово-
вич, Тину Тернер, чьи образы были отобраны для срав-
нения по принципу внешнего субъективного сходства 
с портретами ЕШШКИ в кадрах нейросетевого клипа 
«Виртуальная  я». Кроме того, предлагалось выбрать 
из перечня представленных на слайде нейросетевых 
изображений ЕШШКИ одно, наиболее хорошо визу-
ально отражающее сущность артистки, считываемую 
зрителем/слушателем из сложного художественного 
текста песни-клипа при просмотре и  прослушивании. 
Также респондентам предлагалось определить степень 
сходства портретного образа артиста ЕШШКИ с  ро-
ботом или голограммой / живым человеком.

Раздел 4 «Впечатление от исполнительницы: ле-
генда и  нарратив песни» был представлен одним ла-
коничным вопросом: респондентам предлагалось 
выбрать из перечня настроений то, в котором они эмо-
ционально восприняли клип. Вариантами ответа здесь 
были такие, как «Веселье», «Грусть», «Ярость», 
«Досада», «Страх», «Безразличие» и «Другое» — 
вариант, предлагающий респонденту вписать свою 
эмоцию, не указанную в перечне. 

Раздел 5 «Нарративы и  трансмедийный потенци-
ал музыкально-нейросетевого продукта» относился 
к  более сложному по степени аналитической вклю-
ченности респондентов контексту, поэтому выступал 
в роли факультативного, как и последующие два разде-
ла. В  этом разделе содержалось пять заданий, в  части 
которых предлагалось сравнить нарративы песни арти-
ста ЕШШКА «Виртуальна   я» со списком музыкаль-
ных композиций известных артистов, таких как Линда 
(песня «Ворона»), Земфира (песня «Знак бесконеч-
ность»), LADY GAGA (песня “Poker Face”), Jennie 
Moz-Art (песня “Empty Ken”), Sia (песня “Chandelier”), 
Алла Пугачева (песня «Сильная женщина»). 

Все артисты и песни в предлагаемом перечне вы-
бирались для сравнения по принципу присутствия 
в  нарративах сравниваемых композиций темы «ина-
ковости», одиночества и  вынужденной самостоя-
тельности лирической героини музыкального пове-
ствования. Задачей последующих вопросов раздела 
было определить, насколько респондент в  качестве 
целевого слушателя  / зрителя медиапродукта спосо-
бен воссоздать в своем воображении характер, темпе-
рамент, образ жизни, вкусы и  предпочтения артиста 
ЕШШКА, исходя из смыслов, заложенных в  тексте 
песни «Виртуальная  я». Еще три вопроса раздела 
уточняли у респондентов характер целевого действия, 
которое слушатель/зритель клипа может совершить 
после просмотра/прослушивания единицы контента, 
и  уточняли прогноз респондента относительно сце-
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нариев продолжения истории ЕШШКИ, описанной 
в песне «Виртуальная я», за пределами сюжета песни 
в других возможных композициях и форматах. 

Раздел 6 «Прогноз креативных коллабораций» для 
артиста ЕШШКИ  — второй опциональный раздел 
опроса  — предлагал респондентам из перечня ар-
тистов выбрать тех, с кем они в наибольшей степени 
вероятности представляли бы себе перспективы твор-
ческой коллаборации артиста ЕШШКА в части созда-
ния новых аудиовизуальных продуктов и  возможных 
совместных концертов/шоу, а также уточнял, воспри-
нимают ли респонденты ЕШШКУ как только стри-
мингового виртуального артиста или представляют 
себе концерт ЕШШКИ подобно концерту знамени-
той японской голограммы-вокалоида Hatsune Miku.

Раздел 7 «Жанровый потенциал нейросетевой му-
зыки» — один из самых сложных в опросе — призы-
вал респондентов после повторного прослушивания 
сингла «Виртуальная  я» сфокусироваться именно 
на ощущениях от услышанной музыки и  проанали-
зировать ее в  рамках определения жанра (варианты 
ответов: а)  гиперпоп, б)  электронная танцевальная 
музыка, в) инди-музыка, г) кроссовер, д) эксперимен-
тальная музыка, е) другое — опция ответа, предлагаю-
щая респонденту вписать собственный вариант жанра 
услышанной песни, если он не был перечислен среди 
описанных вариантов). Следующие два вопроса разде-
ла уточняли, на какую известную композицию респон-
дентам показалась похожа песня «Виртуальная  я», 
и далее было необходимо количественно оценить в бал-
лах процент оригинальности музыкального материала 
от 1 балла («Полный плагиат») до 5 баллов («Совер-
шенно оригинальный и  аутентичный музыкальный 
материал»). Финальный вопрос раздела предлагал 
респондентам выбрать целевое действие, которое слу-
шатель мог бы совершить с музыкальной композицией 
«Виртуальная я» в разных обстоятельствах повседнев-
ной жизни в зависимости от ситуации прослушивания 
музыки. В качестве вариантов для ответа на финальный 
вопрос раздела предлагались следующие целевые дей-
ствия: а)  танцевать в  клубе; б)  поставить мелодию на 
будильник, чтобы вовремя просыпаться; в)  поставить 
мелодию на звонок к номеру нежелательного контакта; 
г) уснуть под трек, словно это колыбельная; д) отпра-
вить ссылку на клип недругу  / неприятному навязчи-
вому человеку; е)  отправить ссылку на клип другу  / 
близкому человеку с  сообщением: «Обязательно по-
смотри и  послушай»; ж)  приступить к  отложенным 
делам, дослушав композицию; з)  вариант «Другое», 
предлагающий респонденту самостоятельно сформу-
лировать предполагаемое им целевое действие после 
прослушивания музыкальной композиции, не отра-
женное в списке. 

Восьмой раздел опроса содержал вопросы о персо-
нальных данных респондентов, включая возраст, пол, 
род профессиональной деятельности, частоту слу-
шания музыки, выбор предпочитаемого респонден-
том музыкального стриминг-сервиса, информацию 
о предпочитаемом жанре музыки, любимых артистах 
и  предложение участвовать в  похожих эксперимен-
тах. В  случае утвердительного ответа респондента 
на финальный вопрос раздела о желании участвовать 
в экспериментах респонденту предлагалось оставить 
контактные данные для обратной связи. 

В пилотном опросе об оценке свойств нейросе-
тевого клипа «Виртуальная  я», структура которого 
описана выше, приняли участие 42 человека (мужчи-
ны и женщины) в возрасте от 18 до 65 лет, преимуще-
ственно творческих профессий (рис. 7, 8).

Рис. 7. Пол и возраст респондентов опроса 
об оценке свойств нейросетевого клипа 
«Виртуальная я»

Рис. 8. Род занятий респондентов опроса об оценке 
свойств нейросетевого клипа «Виртуальная я»
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Результаты пилотного опроса о  восприятии ре-
спондентами песни артиста ЕШШКА «Виртуаль-
ная я» показали, что до конца нейросетевой клип по-
лувиртуальной артистки ЕШШКА досмотрели около 
половины участников опроса, бросили смотреть по-
сле первых секунд около 10% (рис. 9).

Рис. 9. Ответы респондентов на вопрос:  
«Сколько вам удалось посмотреть/послушать,  
не останавливаясь, или вы досмотрели клип  
до конца?»  

Интересно, что мужчин оказалось существенно 
больше, чем женщин, как среди досмотревших до кон-
ца (53% против 45%), так и  среди бросивших после 
первых секунд (20% против 4%). То есть мужская 
аудитория быстрее и более однозначно определилась 
с мнением, а в женской значительно больше оказалось 
колеблющихся — тех, кто не дослушал до конца или 
прослушал, проматывая (50% против 26% у мужчин). 
Также существенно разделились ответы по возрасту 
респондентов: более возрастная аудитория оказа-
лась категоричнее, чем молодая, как в  положитель-
ной оценке (дослушали до конца 56% против 40%), 
так и в отрицательной (бросили после первых секунд 
17% против 5%). Это согласуется с представлениями 
о  том, что мужчины и  люди более зрелого возраста 
в  меньшей степени подвержены эмоциональным ко-
лебаниям при принятии решений. 

Оценочное восприятие респондентами клипа 
с первого взгляда представлено на рис. 10.

Положительную оценку «Зашел» дали 53% участ-
ников опроса, 28% ответили «Не зашел», 20% не ис-
пытали эмоций при прослушивании. В женской ауди-
тории оказалось 54% положительных оценок против 
47% в мужской, но также больше в ней и отрицатель-
ных оценок — 33% против 20%. Сопоставляя данные 
с  предыдущим вопросом, можно предположить, что 
около половины женщин, которые стали проматывать 
трек и  не дослушали его до конца, в  итоге ответили 

«Не зашел». Интересно, что среди мужчин количе-
ство тех, кто отрицательно оценил трек, и  тех, кто 
бросил его слушать через несколько секунд, строго 
совпало, что подтверждает тезис о  том, что мужская 
негативная реакция проявляется сразу, а  женщины 
дольше проверяют свои ощущения. Что касается раз-
ницы между оценками в двух возрастных категориях, 
она оказалась практически неощутима. 

Интерес для настоящего исследования пред-
ставляли ответы респондентов об оригинальности 
музыкальной составляющей клипа, визуальной и  ау-
диальной оценке портретного сходства ЕШШКИ 
с  предложенными к  сравнению артистами и  в  целом 
с человеком либо с роботом (рис. 11, 12) в части изо-
бражения и  вокала (рис.  13), а  также субъективная 
оценка респондентами степени оригинальности му-
зыкальной композиции (рис. 14), наполовину создан-
ной с применением генеративных нейронных сетей. 

Визуальное впечатление респондентов  
от образа ЕШШКИ

Рис. 11. Нейросетевой портрет артиста ЕШШКА. 
Источник: нейросеть Kandinsky

Данная картинка была отобрана из нескольких ва-
риантов, сгенерированных нейросетью Kandinsky по 
промпту «Рыжеволосая женщина со строгим лицом, 

Рис. 10. Ответы респондентов на вопрос: 
«Как вам в целом клип?»
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стиль киберпанк» с  негативным промптом «Яркая 
помада». Хотя алгоритм создания изображений этой 
сетью до конца не ясен, результаты экспериментов 
позволяют предположить, что программа берет за 
основу портреты реальных моделей, а не синтезирует 
их с  нуля по частям. При многократном повторении 
одного и того же запроса сеть выдает образы с явно 
выраженными характерными чертами трех-четырех 
моделей, никак не смешивая их. При уточнении за-
проса можно внести коррективы: например, убрать 
яркие губы, изменить выражение лица или цвет волос, 
но сходство с конкретной моделью остается. То есть 
ИИ в данном случае, скорее, не «очеловечивает» син-
тетические персонажи, а наоборот, «роботизирует» 
реальные портреты, придавая им атрибутику и черты 
стиля киберпанк.

Рис. 12. Ответы респондентов на вопрос: 
«Насколько, по-вашему, предлагаемый на этом 
кадре образ ЕШШКИ похож на реального 
человека, а не на робота (голограмму)?»

Ответы по поводу сходства предложенного обра-
за с человеком распределились довольно равномерно 
по шкале оценок. Положительные оценки от 5 до 3 на-
брали примерно по 25% ответов (всего 73%), отрица-
тельные (2 и 1) — соответственно 18 и 10%. То есть 
образ ожидаемо оказался ближе к реальному человеку, 
чем к роботу. В то же время среди мужской части ре-
спондентов и в более возрастной категории оказалось 
больше тех, кто высказался за сходство с  роботом. 
Возможно, мужчины больше обращают внимание на 
«роботизирующую» атрибутику, а для людей старше 
30 лет стиль киберпанк менее привычен и менее есте-
ствен, чем для более молодых. 

Забавное наблюдение состоит также в  том, что 
45% молодежи в возрасте от 18 до 29 лет видят пор-
третное сходство ЕШШКИ с Юлией Савичевой, 30% 

молодежи и  17% респондентов в  возрасте 30+ отме-
тили портретное сходство ЕШШКИ с  Jennie Moz-
Art, 33% опрошенных видят непрямое метафориче-
ское частичное сходство ЕШШКИ с Милой Йовович, 
и около 30% респондентов посчитали один из образов 
ЕШШКИ в клипе не похожим на образ Тины Тернер, 
но близким к нему по эстетике.

NB! Охраноспособность изображения человека 
закреплена в ст. 152.1 ГК РФ «Охрана изображения 
гражданина», в  п.  1 которой об «обнародовании» 
говорится, что «использование изображения гражда-
нина [...] допускается только с согласия этого гражда-
нина». Данная законодательная норма ограничивает 
потенциал деятельности визуальных промпт-инже-
неров, использующих изображения ныне живущих 
артистов в  продуктах нейросетевой визуальной ге-
нерации. При этом в нейросетях Kandinsky и Genmo 
предусмотрена опция генерации визуального образа 
по фотографии или промпту, описывающему сход-
ство с известным человеком, что вызывает правовую 
коллизию. 

Оценка оригинальности вокального 
 исполнения и музыкального материала  
песни «Виртуальная я»
В описании музыкальной части эксперимента 

уже упоминалось, что творческий метод композито-
ра при создании интонационно-ритмического ряда 
фонограммы на 50% состоял из итерационного вза-
имодействия композитора с  нейросетями, но ком-
позиционная структура плейбэка и  интонирование 
вокальной строки корректировались композитором 
в соответствии с традиционными законами гармонии 
и общепринятыми правилами аранжировки массово-
го популярного музыкального продукта в стиле инди. 
Отсюда в композиции — оригинальная, прописанная 
композитором линия баса и  очеловеченное эмоцио-
нальное интонирование текста вокальной строки, ко-
торое музыкальные генеративные нейронные сети, за 
исключением Suno, пока не в состоянии воссоздать/
сгенерировать, тем более в привязке к экспрессивным 
паттернам в музыкальной форме плейбэка. Так возник 
исследовательский интерес узнать мнения респон-
дентов относительно 1) восприятия оригинальности 
вокально-певческой подачи музыкального материала 
(рис. 13) и относительно 2) субъективной оценки ре-
спондентами оригинальности музыкального материа-
ла композиции «Виртуальная я» (рис. 14).

Как видно из распределения ответов на рис.  13, 
низкую степень оригинальности вокального исполне-
ния ЕШШКИ оценочно определяют мужчины (36% 
оценили степень схожести вокального исполнения 
ЕШШКИ с  другими артистами на 5  баллов, и  еще 
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36%  оценивают схожесть вокального исполнения 
ЕШШКИ на 4  балла). Выше всего оригинальность 
исполнения оценивают респонденты в  возрасте 30+ 
(35% опрошенных поставили оценку 1  балл ЕШШ-
КЕ) и  женщины (всего 8% опрошенных женщин 
ставят 5  баллов за схожесть вокального исполнения 
с другими артистами). 

Полученный результат, во-первых, свидетельству-
ет о более высоком уровне развития тембрового слу-
ха мужчин при оценочном прослушивании музыки, 
во-вторых, служит индикатором того, что музыкаль-
ному продюсеру, использующему нейросетевые ин-

струменты обработки вокала, проще удовлетворить 
эстетические требования женщин по критерию ори-
гинальности вокального исполнения артиста. Выяв-
ленная гендерная и  возрастная специфика развития 
тембрового слуха, разумеется, подлежит дополни-
тельному изучению в рамках отдельных нейрокогни-
тивных исследований психофизиологии слуха. 

Предваряя широкую дискуссию об охраноспо-
собности голоса гражданина, в  рамках настоящего 
исследования уместно в контексте упоминания кате-
горий оригинальности вокально-певческого испол-
нения музыкального артиста обратиться к правовым 
нормам ст.  1313 ГК  РФ «Исполнитель», где в  каче-
стве исполнителя в числе прочих профессий граждан 
указаны «актер, певец, музыкант [...] или иное лицо, 
которое [...] поет или иным образом участвует в  ис-
полнении произведения…». Статья 1315 ГК РФ ре-
гламентирует в  п.  2 части первой «право авторства 
(исполнителя) на исполнение», в п. 3 части первой — 
устанавливает право на имя исполнителя / наимено-
вание творческого коллектива, в п. 4 части первой — 
«право на неприкосновенность исполнения, т.е. на 
защиту исполнения от всякого искажения / внесения 
изменений, приводящих к  извращению смысла и  на-
рушению целостности восприятия исполнения». 
В контексте работы музыкального промпт-инженера 
или музыкального продюсера с  генеративными ней-
ронными сетями соблюдение законодательства об 
авторском праве может ограничивать использование 
инструментов с  применением технологии вокалоид, 
а  также исключать использование генеративных мо-
делей, обученных на голосах знаменитостей в  сона-
стройке вокально-певческого профиля исполнителя 
под вокально-певческий профиль известного артиста. 
Поскольку в ч. 3 ст. 1315 ГК РФ сказано, что «права 
исполнителя признаются и действуют независимо от 
наличия и  действия авторских прав на исполняемое 
произведение», можно заключить, что технологиче-
ские решения нейросетевой сонастройки вокала про-
извольно выбранного исполнителя с вокально-певче-
ским профилем известного артиста подпадают под 
правовую коллизию. 

На рис. 14 представлено распределение ответов 
респондентов об оригинальности музыкальной ткани 
композиции «Виртуальная я». 

Более оригинальной в  части восприятия музы-
кальной ткани посчитали композицию представите-
ли старшей возрастной категории и  мужчины (28% 
и  27% отличных оценок соответственно). Молодые 
слушатели и  женщины оценили оригинальность 
скромнее (16% и 17% отличных баллов), при этом 5% 
и  4% этих категорий сочли композицию плагиатом. 
В  целом же, на отлично и  хорошо оригинальность 

Рис. 13. Ответы респондентов на вопрос: «Оцените 
степень оригинальности вокального исполнения 
ЕШШКИ, ее индивидуальность и непохожесть на 
других известных вам исполнителей (от 1 до 5)»

Рис. 14. Ответы респондентов на вопрос: «Отметьте 
на 5-балльной шкале, каков, по-вашему, процент 
оригинальности композиции «Виртуальная я» 
(где 1 — полный плагиат; 5 — совершенно 
оригинальный и аутентичный музыкальный 
материал)»
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оценили 47% респондентов, на удовлетворитель-
но — 29%, неудовлетворительную оценку поставили 
24%. Комментарий к полученным результатам в части 
определения оригинальности музыкальной ткани мо-
жет быть обращен лишь к  поискам причинно-след-
ственных связей в индивидуальном социокультурном 
опыте респондентов, обусловившем развитие музы-
кальной памяти на образцы потребляемой цифровой 
музыки заданного жанра.

Таким образом, эксперимент с  внедрением по-
лунейросетевого-полуантропоморфного артиста 
ЕШШКА в ростер артистов лейбла Media Sharks выя-
вил ряд особенностей пользовательского восприятия 
нейросетевого аудиовизуального контента, в том чис-
ле задав оценочные шкалы для выявления оригиналь-
ности контента по параметрам: 1) портретного сход-
ства с артистами, 2) антропоморфности визуального 
изображения артиста, 3)  аутентичности/антропо-
морфности вокально-певческой манеры исполнения, 
4) аутентичности/оригинальности музыкального 
материала генеративного музыкального продукта. 
Выявленные параметры могут применяться в оценке 
восприятия генеративных аудиовизуальных продук-
тов методом статистических исследований реакций 
рядового слушателя/зрителя, что, в  свою очередь, 
имеет потенциал к  расширению методов судебной 
экспертизы в сфере авторского права. 
2.1.3. Генеративные ведьмы и вампирская сага 
в творчестве W&V и Jennie Moz-Art

В феврале 2024  г. на отечественных киноэкранах по-
явилась новая экранизация романа М.А.  Булгакова 
«Мастер и Маргарита». За первый месяц кинопроката 
картина собрала максимально противоречивые крити-
ческие отзывы и показала устойчиво высокие кассовые 
сборы. Интерес массового зрителя к новой кинокарти-
не, снятой по мотивам классического сюжета булгаков-
ской вампирской саги, вызвал цепной интерес к  нар-
ративам о  ведьмах и  вампирах в  кино и  музыкальном 
искусстве. Параллельно с событиями массового отече-
ственного кинорынка 14 февраля 2024 г. музыкальный 
инди-рок-дуэт W&V выпустил дебютный мини-альбом 
«Отражения», визуально сопровождаемый генератив-
ными нейросетевыми мультфильмами, автором кото-
рых также выступил Виктор Смурт.

Четыре композиции мини-альбома «Ведьма 
и вампиры», «Свитер оверсайз», «Танго инферно» 
и  «Ветра», представленные оригинальным автор-
ским материалом солистов инди-рок-группы W&V, 
стилизованным в эстетике инди-рок, требовали кон-
цептуальной визуализации. Так родилась идея сквоз-
ных персонажей, в число которых вошел образ рыжей 
кудрявой ведьмы  — визуального архетипа артистов 

Jennie Moz-Art и ЕШШКА, и образ странствующего 
гитариста. Они возникали во всех четырех нейросете-
вых мультипликациях к одноименным песням.

Визуальные образы ведьмы из клипов W&V «Ведь-
ма и вампиры» и «Свитер оверсайз», представленные 
на рис.  15, демонстрируют портретное сходство со 
сценическим образом артиста Jennie Moz-Art. Такова 
была художественная задача для нейросети Kandinsky, 
и побочным эффектом реализации поставленной зада-
чи можно считать то, что нейросеть обучилась генери-
ровать портрет артистки, ставший сквозным персона-
жем для трех музыкальных проектов, включая клипы 
на песни Jennie Moz-Art, полувиртуального артиста 
ЕШШКА и вокалистки инди-рок-группы W&V. 

С персонажем странствующего гитариста полу-
чилось иначе: в разных клипах и даже внутри одного 
клипа образ гитариста генерировался ситуативно под 
задачу изображения известного литературного пер-
сонажа (граф Дракула, Уильям Шекспир, Казанова) 
или музыкального артиста (Эд Ширан) с  гитарой, 
и лишь последние два стоп-кадра в нижнем ряду спра-
ва на рис. 16 представляют собой абстрактное изобра-
жение гитариста в студии.

Выявленный коммуникационный потенциал 
опроса фокус-группы целевых зрителей/слушате-
лей композиции «Виртуальная  я» переосмыслился 
авторами настоящего исследования в  ключе упро-
щения структуры опроса. Задачей нового этапа ис-
следования в  случае с  оценкой нейросетевых клипов 
было определение идеального формата генеративно-
го мультипликационного клипа. В  качестве эмпири-
ческого материала выступили два клипа к  песням из 
альбома «Отражения»: 1)  клип из компиляции ста-
тичных картинок на песню «Ведьма и вампиры» [44] 
с  динамичными абстрактными визуализациями мас-
совых макабрических сцен и 2) анимированный клип 
на песню «Свитер оверсайз» [45]. 

Два новых опроса о свойствах пользовательского 
восприятия нейросетевых клипов имели примерно 
одинаковую структуру. Первый вопрос: «Досмотре-
ли ли вы клип до конца?», как и в случае с толерант-
ностью зрителя/слушателя нейросетевого клипа на 
песню ЕШШКИ, уточнял у  респондентов, на каком 
тайм-коде аудиовизуальный продукт, созданный ней-
росетью, утомлял зрителя и  становился ему неин-
тересным. Последующие два вопроса имели целью 
выяснить субъективную оценку клипа и  видеоряда 
клипа по пятибалльной шкале, где 1  — «Очень сла-
бо», 5  — «Блестяще». Четвертый вопрос уточнял 
мнение респондентов о том, как видеоряд клипа вли-
яет на восприятие песни («Улучшает восприятие», 
«Не влияет на восприятие», «Ухудшает восприя-
тие» или «Другое» — собственный вариант ответа 
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Рис. 15. Портреты рыжей кудрявой ведьмы (сквозной персонаж клипов «Ведьма и вампиры»,  
«Свитер оверсайз»). Источник: нейросеть Kandinsky

Рис. 16. Портрет странствующего гитариста (сквозной персонаж клипов «Ведьма и вампиры»,  
«Свитер оверсайз»). Источник: нейросеть Kandinsky
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от респондента). Следующие два вопроса выявляли 
реакцию респондентов на присутствующие в клипах 
специфические нейросетевые особенности визуали-
зации: насколько они заметны на фоне стилистиче-
ского решения видеоряда (варианты ответов: «Очень 
сильно заметны», «Не сильно заметны») и насколько 
субъективно понравились зрителям присутствующие 
специфические нейросетевые особенности визуали-
зации в  клипе (варианты ответов: «Абсолютно по-
нравились», «Скорее, понравились, чем нет», «Ско-
рее, не понравились», «Совсем не понравились»). 

Седьмой вопрос предлагал респондентам срав-
нить реакции на заданный клип по отношению к уже 
известному экспериментальному примеру нейросете-
вой визуализации песен артиста (в случае нейросете-
вого клипа к песне W&V «Ведьма и вампиры» рефе-
ренсом выступал клип «Свитер оверсайз», в  случае 
клипа к песне W&V «Свитер оверсайз» референсом 
выступал клип артиста ЕШШКА «Виртуальная я»). 
На основании сравнительного анализа участникам 
опроса предлагалось сопоставить качество двух кли-
пов: «Оцените данный клип в  сравнении с  экспери-
ментальным клипом…» (варианты ответов: «Этот 
существенно лучше», «Не вижу особой разницы», 
«Этот хуже»). В  случае экспериментального клипа 
W&V «Ведьма и  вампиры» необходимо было также 
получить от респондентов обратную связь на предмет 
более эффективной для восприятия зрителем техноло-
гии производства клипа, для этого был задан вопрос: 
«Какая технология (с  использованием статических 
изображений или с  использованием анимированных 
сцен) интереснее и  выразительнее?» (варианты от-
вета: «Выразительнее анимационная технология», 
«Выразительнее технология из статических изобра-
жений», «Обе интересные и выразительные», «Обе 
неинтересные», «Другое»  — собственный вариант 
ответа от респондента).  

В следующем задании респондентам предлагалось 
сравнить субъективное восприятие анализируемого 
клипа по отношению к  восприятию нейросетевого 
клипа на песню известного артиста (предлагалось срав-
нить клип W&V «Ведьма и вампиры» с нейросетевой 
клипом на песню группы «Король и  Шут» «Кукла 
колдуна»; для клипа W&V «Свитер оверсайз» в  ка-
честве референса для сравнения предлагался нейросе-
тевой клип на песню группы «Сектор Газа» «Святая 
война»), варианты ответов демонстрировали наибо-
лее вероятные ответы респондентов, по мнению авто-
ров опроса (выбор предлагался из опций: «Не вижу 
особой разницы», «Этот (экспериментальный) клип 
явно хуже»). 

Завершал исследовательскую часть опроса вопрос 
об отношении респондентов к  потоку публикаций 

в СМИ об искусственном интеллекте (варианты отве-
тов: «С интересом», «Нейтрально», «Игнорирую», 
«С раздражением», «Другое» — собственный вари-
ант ответа от респондента). Этот вопрос имел целью 
выявить изменения общественного мнения относи-
тельно массированного освещения в открытых источ-
никах трендов развития генеративного медиаискус-
ства и  искусственного интеллекта, гипотетически 
снижающих интерес массового зрителя к  продуктам 
нейросетевой мультипликации в  массовой популяр-
ной потоковой музыке. В финальном разделе опроса 
были вопросы о персональных данных респондентов 
и их музыкально-стилевых предпочтениях.

В рамках настоящего исследования наиболее зна-
чимым представляется выборочный сравнительный 
анализ ответов респондентов на вопросы: «Оцените 
экспериментальный клип в  целом по пятибалльной 
системе» (рис. 17), «Как видеоряд в эксперименталь-
ном клипе влияет на восприятие песни?» (рис.  18), 
«Оцените экспериментальный нейросетевой клип 
в сравнении с нейросетевым клипом на песню извест-
ного артиста» (рис. 19), «Какую реакцию у вас вызва-
ли специфические нейросетевые особенности визуала 
в  клипах?» (рис.  20) и  «Какая технология производ-
ства визуала, на ваш взгляд, выразительнее?» (рис. 21).

Рис. 17. Ответы респондентов на вопрос: «Оцените 
экспериментальный клип в целом по пятибалльной 
системе». Вверху — ответы о клипе W&V «Свитер 
оверсайз», внизу — ответы о клипе W&V «Ведьма 
и вампиры»
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Рис. 18. Ответы респондентов на вопрос:  
«Как видеоряд в экспериментальном клипе влияет 
на восприятие песни?» Вверху — ответы о клипе 
W&V «Свитер оверсайз», внизу — ответы о клипе 
W&V «Ведьма и вампиры»

Оценки клипа «Ведьма и вампиры» распредели-
лись довольно равномерно. Интересно, что доли от-
личных, посредственных и  плохих оценок практиче-
ски совпали, их оказалось примерно по 27%. 

Респондентов опроса по клипу «Свитер овер-
сайз» было больше, что дало возможность ранжиро-
вать ответы по полу и возрасту. Среди мужчин и более 
возрастной аудитории отличные оценки клипа были 
более многочисленны, чем среди молодежи и  жен-
щин. Но если считать положительными оценки 5 и 4, 
то в сумме их оказалось больше именно от аудитории 
в возрасте до 40 лет.

По влиянию сгенерированного нейросетью видео-
ряда на восприятие песни клип «Ведьма и вампиры» 
был оценен абсолютно нейтрально. У  клипа «Свитер 
оверсайз» практически совпали оценки от респонден-
тов разного возраста, но разделились среди мужской 
и  женской аудитории: среди тех, кто счел видеоряд 
улучшающим восприятие, мужчин оказалось на 50% 
больше, чем женщин. Соответственно негативно оце-
нили это влияние больше женщины, чем мужчины.

Вопрос о  сравнении экспериментальных клипов 
с  индустриальным аналогом имел целью получить 
представление, насколько в  генеративном видеокон-
тенте заметна разница между профессиональным 

и любительским уровнями его разработки. В среднем 
около 70% респондентов не увидели особой разни-
цы, но возрастная аудитория оказалась более критич-
ной — ответов, что экспериментальный клип намно-
го хуже, от старшей группы было почти вдвое больше, 
чем от молодой.

Существенно более положительно аудитория 
отреагировала на специфические нейросетевые осо-
бенности клипа «Свитер оверсайз», манера визуа-
лизации в котором мягче и лиричнее, чем в «Ведьме 
и вампирах». Отрицательных оценок по первому кли-
пу было менее 15%, по второму — около 45%. Более 
критичной оказалась группа респондентов в возрасте 
до 40 лет, а среди мужчин и женщин доля недовольных 
оказалась примерно одинаковой. Интересно, что доля 
мужчин, которым абсолютно понравились нейросе-
тевые особенности «Свитера оверсайз», оказалась 
в 3 раза выше, чем доля женщин, давших такой ответ.

Как показывает распределение ответов на рис. 21, 
наиболее привлекательной для 36,4% опрошенных 
показалась анимационная технология производства 
нейросетевой визуализации к клипам. Это доказывает 
справедливость выдвинутой нами гипотезы о том, что 
технологический скачок в  развитии визуализацион-
ных нейросетей постепенно вытеснит из оборота бо-

Рис. 19. Ответы респондентов на вопрос: 
«Оцените экспериментальный нейросетевой клип 
в сравнении с нейросетевым клипом на песню 
известного артиста». Вверху — ответы о клипе 
W&V «Свитер оверсайз», внизу — ответы о клипе 
W&V «Ведьма и вампиры»
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кательности генерации визуала из статических изо-
бражений может служить достаточно разнообразная 
библиотека макабрических образов клипа «Ведьма 
и вампиры», особенно это относится к портретам ба-
рабанщиков, персонажей для построчной иллюстра-
ции стихотворного повествования о  графе Дракуле 
и мифологических героях, а также к портретам миньо-
нов. Выбор респондентами варианта об одинаково 
спорной эффективности и  привлекательности обеих 
технологий нейросетевой визуализации свидетель-
ствует о том, что эти технологии необходимо продол-
жать совершенствовать, для того чтобы быть конку-
рентоспособными и добиться внимания разборчивых 
и «насмотренных» зрителей.

Ожидалось, что проведение опросов фокус-групп 
после релиза нейросетевых клипов к  альбому W&V 
«Отражения» должно было привести к  увеличе-
нию количества просмотров анализируемых клипов 
в  опросный и  постопросный период. По данным 
табл.  2, дата последнего заполнения опроса респон-
дентами фокус-группы к клипу W&V «Свитер овер-
сайз»  — 02.03.2024; дата последнего заполнения 
респондентами опроса по клипу W&V «Ведьма 
и  вампиры»  — 24.03.2024. Если сопоставлять даты 
начала опросов — 14.02.2024 для клипа W&V «Сви-
тер оверсайз» и 19.03.2024 для клипа W&V «Ведьма 
и вампиры», на графиках пользовательской активно-
сти в «Творческой студии» YouTube (рис. 22) можно 
визуально отследить эффект от проведения опросов, 
который будет наблюдаться в  виде добавления про-
смотров контента. 

Как видно из общих графиков в нижней части ри-
сунка, в  период опросов фокус-групп пользователь-
ская активность увеличивалась, что влияло на уве-
личение количества просмотров единиц контента на 
канале артиста. 

Для определения количественных показателей 
эффективности опросов фокус-групп в  приросте 
пользовательской активности достаточно рассчитать 
среднее количество просмотров в  месяц для обще-
го периода с  момента публикации единиц контента 
(12  февраля 2024  г.) до даты формирования отчета 
(10  мая 2024  г.) и  сопоставить полученные средне-
месячные количества просмотров за весь период со 
среднемесячными количествами просмотров в  пери-
од проведения опроса (табл. 4).

При расчете среднемесячного количества про-
смотров клипов количество дней в  месяце принима-
лось равным 30, и использовалась формула:

Q = (Nwacth /Ndays) x 30, 

где: Ndays  — количество дней в  запрашиваемом пе-
риоде (рассчитывается по календарю); Nwacth  — ко-

Рис.  20. Ответы респондентов на вопрос: 
«Какую реакцию у вас вызвали специфические 
нейросетевые особенности визуала в клипах?» 
Вверху — ответы о клипе W&V «Свитер оверсайз», 
внизу — ответы о клипе W&V «Ведьма и вампиры»

Рис. 21. Ответы респондентов на вопрос: «Какая 
технология производства визуала, на ваш взгляд, 
выразительнее?»

лее ранние версии со статической визуализацией. На 
втором месте по популярности у  респондентов был 
вариант ответа: «Обе технологии визуализации ин-
тересные и выразительные» — такой ответ выбрали 
27,3% опрошенных. Оставшиеся респонденты в рав-
ном распределении по 18,2% проголосовали за вари-
анты «Выразительнее технология генерации визуала 
из статических изображений» и  «Обе технологии 
одинаково неинтересны». В пользу довода о привле-
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Рис. 22. Динамика просмотров нейросетевых клипов W&V «Ведьма и вампиры» (вверху) и «Свитер 
оверсайз» (внизу) в даты проведения опросов фокус-групп и за весь период с момента публикации. 
Источник: «Творческая студия» YouTube-канала Witch&Vamps

личество просмотров в  запрашиваемом периоде, по 
данным статистики личного кабинета «Творческой 
студии» YouTube-канала артиста; Q — среднемесяч-
ное количество просмотров единицы контента, рас-
четная величина, округляемая до целого значения.

Как видно из расчетных данных табл.  4, показа-
тель Q2 (расчетное значение среднемесячного количе-
ства просмотров единицы контента в период опроса) 
ввиду ограниченного количества дней продолжитель-
ности опросов фокус-групп (шесть дней  — в  слу-

чае клипа «Ведьма и  вампиры» и  18  дней  — в  слу-
чае клипа «Свитер оверсайз») отражает высокую  
эффективность опросов как инструмента привлече-
ния дополнительного трафика на YouTube-канал. Об 
этом свидетельствует положительное сравнение по-
казателей Q1 и  Q2, что особенно заметно для клипа 
«Ведьма и  вампиры»: 82  просмотра в  месяц в  сред-
нем за весь период с февраля по май 2024 г., или при-
близительно 725 просмотров в месяц с привлечением 
трафика от фокус-группы при ежедневном средне-
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взвешенном количестве просмотров клипа, равном 
24 в день. Поскольку в целях эксперимента контент ка-
налов артистов не сопровождается таргетированной 
рекламой, данные расчеты являются релевантными 
и  представляют ценность для дальнейшей интерпре-
тации показателей Q в  более широком сравнитель-
ном анализе количества среднемесячных просмотров 
контента нейросетевых клипов медийных артистов, 
который представлен в  третьем разделе настоящего 
исследования. 

Таким образом, результаты опросов фокус-групп 
о  восприятии нейросетевых клипов на песни W&V 
«Ведьма и  вампиры» и  «Свитер оверсайз» можно 
интерпретировать в части перспективности формата 
нейросетевых видео в  пользу продолжения экспери-
ментов с  анимированными мультфильмами и  дви-
жущимися, динамичными изображениями, в  части 
специфики визуальной репрезентации нейросетевых 
персонажей — в пользу акцента на интересы мужской 
аудитории в возрасте до 40 лет. 
2.1.4. «Фильм о фильме» и виртуальный мерч 
как копродукты и новый жанр документирования 
нейросетевых экспериментов

Финальная итерационная часть творческого экспе-
римента с  нейросетевыми визуализациями для арти-
стов Jennie Moz-Art, ЕШШКА и  W&V представляет 
собой выявление жизнеспособности копродуктов 
нейросетевых визуализаций клипов. В процессе рабо-
ты медиахудожника Виктора Смурта с  нейросетями 
Kandinsky и Genmo отдельные сцены, сгенерирован-
ные по промптам для экспериментальных клипов, не 
вошли в монтажную версию, при этом у авторов ис-
следования возникла идея опытным путем выявить 
жизнеспособность единиц вторичного аудиовизу-
ального контента, созданных из нейросетевых сцен, 
не вошедших в клипы. Так появились два типа копро-

дуктов: 1) виртуальный мерч к саге о ешшкином пан-
теоне и  2)  динамично обновляемый плейлист «ИИ 
тупит» с  видео «кастинга» нейросетевых актеров 
на роли персонажей в  клипы артистов лейбла Media 
Sharks, созданный для подписчиков канала лейбла 
в жанре «Фильм о фильме» в развлекательных целях. 

Данные о  старте набора просмотров плейлиста 
«ИИ тупит» представлены в табл. 5.

Как показывает строка «ИТОГО» в  табл.  5, 
добавление копродуктов нейросетевой генерации 
создало лейблу Media Sharks 149 дополнительных 
просмотров нового созданного развлекательно-до-
кументального плейлиста «ИИ тупит! Мучения вир-
туального режиссера с  нейросетевыми актерами», 
а  также косвенно повлияло на подогрев интереса 
пользователей YouTube к  аудиовизуальным продук-
там артистов лейбла Media Sharks, увеличив количе-
ство просмотров суммарно на 133. Наиболее ярко 
эффект от копродуктов заметен на нейросетевых кли-
пах к песням Jennie Moz-Art «Муха по имени Катя» 
(85 просмотров с даты добавления видео «Кинопро-
ба муха  00») и  «Мелодия твоей души» (27 допол-
нительных просмотров нейросетевого клипа с  даты 
добавления видео «Кинопроба ведьмы  4  2»). Более 
детальная оценка эффективности альтернативной мо-
нетизации творчества артистов лейбла Media Sharks 
с  помощью копродуктов нейросетевой визуализа-
ции требует прошествия более длительного времени 
с  даты публикации плейлиста развлекательно-доку-
ментального контента и может войти в объем продол-
жения исследования дополнительной монетизации 
стриминговой музыки с  помощью нейросетевого 
контента. На данный момент факт роста числа про-
смотров оригинальных видео от создания плейлиста 
с  копродуктами генеративных видео является доста-
точным основанием продолжать эксперименты с ней-
росетевыми видео для артистов лейбла Media Sharks. 

Таблица 4. Расчет среднемесячного количества просмотров нейросетевых клипов «Ведьма и вампиры» 
и «Свитер оверсайз» в даты проведения опросов фокус-групп и за весь период с момента публикации 

Клип Количество 
просмотров 

за весь период 
Nwacth1

Количество 
дней в пе-

риоде Ndays1

Среднемесяч-
ное количество 
просмотров Q1

Количество 
просмотров за 
период опро-

сов Nwacth2

Количество 
дней в пе-

риоде Ndays2

Среднемесяч-
ное количество 
просмотров Q2

«Ведьма 
и вампиры»

244 89 82 145 6 725

«Свитер 
оверсайз»

307 89 103 84 18 140
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3. ПОДХОДЫ К КОЛИЧЕСТВЕННОЙ ОЦЕНКЕ 
МЕТОДОВ АЛЬТЕРНАТИВНОЙ МОНЕТИЗАЦИИ 
ТВОРЧЕСТВА ИНДИАРТИСТОВ С ПОМОЩЬЮ 
НЕЙРОСЕТЕВЫХ ВИДЕО

Предлагаемая в  настоящем исследовании модель ко-
личественного оценивания методов альтернативной 
монетизации творчества артистов с помощью нейро-
сетевых видео базируется на эвристическом подходе 
сравнения четырех реляционных коэффициентов: 
средневзвешенного количества просмотров единицы 
аудиовизуального контента в  месяц (Q), диапазона 
доходов артиста в месяц от размещения единицы кон-
тента на YouTube (R, рассчитывается по двум различ-
ным формулам для артистов с  разной численностью 
фандома), расчетным среднемесячным вознаграж-
дением за просмотр единицы контента (Yср) и  цен-
ностью одного активного подписчика для генерации 
дохода артисту от музыкальных видео на YouTube (V).
3.1. Сопоставление эффективности нейросетевых 
и оригинальных клипов по параметру 
средневзвешенного количества просмотров в месяц

В п. 2.1.3 и  в  табл. 4 исследования уже упоминалась 
роль коэффициента Q, означающего расчетное ко-

личество просмотров единицы контента в  среднем 
за один месяц. Этот показатель выступает в качестве 
уравнивающего критерия для сравнения востре-
бованности аудиовизуального контента артистов 
с большим (более 50 000 подписчиков) и с немного-
численным (менее 50  000  подписчиков) фандомами. 
Проиллюстрируем эффект от количества подписной 
базы фандома визуализацией количества просмотров 
оригинальных и  нейросетевых видео результатами 
кейс-стади для артистов “Deep Purple”, “CREAM 
SODA”, «Король и  шут», «Сектор Газа», Юлия Са-
вичева и “Gorillaz”, представленными в табл. 6. 

Как видно из количественных данных, пред-
ставленных в  табл.  6, минимальный размер фандома 
у  проанализированных медийных артистов состав-
ляет 66  100 человек (количество подписчиков на 
официальном YouTube-канале у  артиста “CREAM 
SODA”). Такое количество подписчиков позволило ар-
тисту получить с 23 апреля 2021 г. по 18 апреля 2024 г. 
70  365  просмотров видео живого выступления арти-
стов на радио ENERGY и 2 213 943 просмотра нейро-
сетевого клипа к песне «Меланхолия», размещенного 
23 апреля 2021 г. Очевидно, что коэффициент Q, отра-
жающий расчетное количество просмотров в месяц (два 
маркированных столбца — Q1 и Q2 на рис. 23), позво-

Таблица 5. Количество просмотров копродуктов нейросетевых видео в сравнении с монтажными версиями 
нейросетевых клипов на песни артистов лейбла Media Sharks. Источник: «Творческая студия» YouTube, 
данные на 11.05.2024

Нейросетевое видео Дата  
публи-
кации

Количество  
просмотров 
с даты пуб-
ликации по 
11.05.2024

Оригинал единицы 
контента

Дата публика-
ции оригиналь 

ного видео

Количество просмо-
тров оригинального 
видео с даты публи-

кации нейросетевого 
видео по 11.05.2024

Кинопроба город [46] 21.04.2024 33 – – –
Кинопроба слоны 00 
[47]

21.04.2024 18 Jennie Moz-Art «Сло-
ны летят на север»

12.03.2024 16

Кинопроба Хлоя  
русалка [48] 

21.04.2024 16 – – –

Кинопроба муха 00 [49] 21.04.2024 18 Jennie Moz-Art 
«Муха по имени 
Катя»

21.04.2024 85

Проба ведьмы 4 2 [50] 28.04.2024 20 Jennie Moz-Art «Ме-
лодия твоей души»

23.02.2024 27

Кинопроба ежики 2 [51] 03.05.2024 23 Jennie Moz-Art «Пе-
сенка про ежиков»

13.03.2024 1

Синопсис триллера 
«Ешшкин кот» [52] 

03.05.2024 19 W&V «Свитер овер-
сайз»

12.02.2023 3

Ешкин мерч [53] 11.05.2024 2 Jennie Moz-Art 
«Ешкин кот (ново-
годний)»

25.12.2023 1

ИТОГО 149 133
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Таблица 6. Количество просмотров оригинальных и нейросетевых клипов медийных артистов

Песня Оригинал клипа  Нейросетевой клип 
Дата  

публикации
Просмотров 

всего
Просмотров 

в месяц Q1

Дата  
публикации

Просмотров 
всего

Просмотров 
в месяц Q2

Артист: “Deep Purple”. Количество подписчиков: 1 200 000
“Smoke on the water” 09.05.2010 5 106 770 28 629 01.02.2024 1 739 096 133 777
“Child in time” (Live) 1972 26.05.2010 173 274 846 1 211 712 09.10.2022 2 886 950 151 945

Артист: “Cream Soda”. Количество подписчиков: 66 100
“Melancholia” 23.04.2021 70 365 2 932 23.04.2021 2 213 943 92 248

Артист: «Король и Шут». Количество подписчиков: 575 000
«Камнем по голове» 22.01.2015 8 684 365 77 593 24.03.2023 2 075 288 159 637
«Кукла колдуна» 27.08.2013 66 000 934 568 973 30.11.2023 461 130 92 226

Артист: «Сектор Газа». Количество подписчиков: 156 000
«Твой звонок» 06.08.2018 35 928 018 520 696 10.10.2023 448 267 64 038
«Мумия» 06.10.2009 583 901 3175 02.10.2023 347 711 49 682

Артист: Юлия Савичева. Количество подписчиков: 309 000
«Девочка» 16.02.2024 717 217 239 072 13.03.2024 208 889 208 889

Артист: “Gorillaz”. Количество подписчиков: 10 800 000
“Kids With Gun”s 14.01 2010 31 788 036 172 761 01.12.2023 1054 211

Источник: YouTube.

ляет сопоставить эффективность двух единиц контен-
та — оригинального видео и нейросетевого видео — за 
равный промежуток времени. Сравнивая в этой логике 
количество просмотров в месяц для концертного и ней-
росетевого видео к песне «Меланхолия», получаем, что 
эффективность нейросетевого видео (в  среднем 92 248 
просмотров в месяц) почти в 30 раз выше эффективно-
сти концертного видео (2932 просмотра в месяц). Из-
учение расчетных и статистических данных из таблицы 
на рис. 23 выявило два тренда: 

1) с преимущественной эффективностью нейросе-
тевых видео по расчету среднемесячного коли-
чества просмотров единицы контента — такой 
тренд характерен для артистов “Deep Purple” 
(композиция “Smoke on the Water”), “CREAM 
SODA” (композиция «Меланхолия»), «Король 
и Шут» (композиция «Камнем по голове»), 
«Сектор Газа» (композиция «Мумия»); 

2) с преимущественной эффективностью ориги-
нальных видео по расчету среднемесячного ко-
личества просмотров единицы контента — этот 
тренд демонстрирует контент артистов “Deep 
Purple” (композиция “Child in the Time”), «Ко-
роль и Шут» (композиция «Кукла колдуна»), 
«Сектор Газа» (композиция «Твой звонок»), 
Юлия Савичева (композиция «Девочка»), 
“Gorillaz” (композиция “Kids with Guns”).
Причин преимущественной эффективности кон-

тента видео заданного формата может быть много, 
для их выявления необходимы дополнительные глу-

бинные кейс-стади с качественной и количественной 
оценкой влияния рекламного бюджета, выбранной 
маркетинговой стратегии, изучением каналов комму-
никации артиста и анализ ресурсов команды артиста. 
В  рамках настоящего исследования вывод о  дихото-
мии эффективности нейросетевых и  оригинальных 
видео может считаться достаточным для иллюстра-
ции выдвинутой гипотезы о  потенциальной эффек-
тивности нейросетевых видео в  монетизации стри-
минговой музыки артиста. 

Рассмотрим далее параметры, количественно 
определяющие непосредственно оценку потенциала 
монетизации музыкального контента. 
3.2. Расчет диапазона доходов артиста от единицы 
контента на YouTube на основании данных 
о монетизации канала или отчетов о цифровых 
роялти от издателя

Монетизация канала артиста на YouTube — опция по-
лучения цифровых вознаграждений за активное поль-
зование видеохостингом, которую сервис YouTube 
предлагает пользователям с  подписной базой от 
1500 человек и количеством часов просмотра видео-
контента от 4000 за последние 12 месяцев. Очевидно, 
что такая опция доступна только артистам, на канале 
которых выполняются одновременно оба условия — 
и  по количеству подписчиков, и  по суммарному ко-
личеству часов просмотра аудиовизуального контен-
та. Причем выбор опции подключения монетизации 
остается свободным правом артиста или менеджера 
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YouTube-канала артиста. Еще одним ограничивающим 
условием выступает эффект геополитической асим-
метрии и  территориальных санкций, возникший для 
артистов Российской Федерации после февральских 
событий 2022  г., когда ряд международных брендов 
прекратили деятельность в  Российской Федерации 
и YouTube отключил монетизацию контента для рос-
сийских артистов. Если музыкальный артист является 
резидентом лейбла за пределами Российской Федера-
ции (как, например, рекорд-лейблы, издающие музы-
кальный контент через дистрибьютора Believe Digital 
со штаб-квартирой дистрибьютора Believe Music во 
Франции), то монетизация контента на YouTube от-
ражается в ежеквартальных отчетах о роялти от циф-
ровой дистрибуции музыкального контента. В  этой 
связи в  целях настоящего исследования интересно 
сравнить доход на единицу аудиовизуального контен-
та на музыку артиста на YouTube и рассмотреть фак-
торы, влияющие на величину такого дохода.

3.2.1. Расчет доходов от единицы контента для артистов 
с подключенной монетизацией канала на YouTube

В оътношении изучаемых нами кейсов медийных ар-
тистов (“Deep Purple”, “CREAM SODA” и  др.) пер-
вый исследовательский шаг в  расчете монетизации 
единицы аудиовизуального контента состоял в  про-
верке факта подключения монетизации YouTube-ка-
нала артиста. Сделать это можно с  использованием 
онлайн-сервиса «Калькулятор денег YouTube», ска-
нирующего данные YouTube-канала артиста по ссыл-
ке на искомый YouTube-канал в реальном времени. 

На рис. 23 представлены модель монетизации кана-
ла YouTube и описание расчетных параметров монети-
зации контента для артиста “Deep Purple”, расчет под-
готовлен по данным онлайн-сервиса SOCIALBLADE.

Изображенная в  верхней части рисунка модель 
расчета монетизации канала YouTube предлагает по-
зицию канала артиста в собственном рейтинге сервиса 

Рис. 23. Методика расчета коэффициентов монетизации музыкальных видео артистов, по данным  
онлайн-сканера диапазона ежемесячных доходов от монетизации на YouTube для артиста “Deep Purple” 
на дату 18.04.2024. Данные сервиса SOCIALBLADE.COM

SOCIALBLADE, учитывающем количество подписчи-
ков, суммарное количество просмотров видео на ка-
нале от даты создания канала до запрашиваемой даты, 
позицию в рейтинге YouTube-каналов страны — рези-
денции артиста (в случае исследуемого кейса — поз. 71 
в  рейтинге YouTube-каналов США), позицию в  рей-
тинге музыкальных каналов на YouTube, динамику под-
писчиков за последние 30 дней, еженедельную динами-
ку подписчиков за весь период существования канала, 
расчет приблизительного диапазона доходов от видео 
за последние 30 дней, расчет приблизительного диапа-
зона ежегодных доходов от видео, количество просмо-
тров видео за последние 30  дней и  динамику ежене-

дельных просмотров видео за все время существования 
канала. Среди описанных параметров, формирующих 
рейтинг канала на сервисе SOCIALBLADE, для расче-
та среднего размера дохода от одного воспроизведения 
единицы контента на канале артиста будут задейство-
ваны два показателя, схематически отмеченные на рис. 
23 внизу: 1) Rmonth — диапазон ежемесячного дохода от 
монетизации контента на YouTube, 2) Wmonth — количе-
ство просмотров видео за последние 30 дней. 

По описанной логике средний размер дохода от 
одного воспроизведения единицы контента на канале 
артиста будет рассчитываться по формуле, изобра-
женной с пояснениями на рис. 24.
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в  случае с  “Deep Purple” на дату 18.04.2024 средне-
взвешенный курс доллара к рублю составлял 95 руб-
лей за 1 доллар.

Логика вычислений размера среднего дохода от 
одного воспроизведения единицы контента базиру-
ется на понятии среднего арифметического значения 
доходов артиста в  месяц: средний доход от совокуп-
ности просмотренных видео делится на количество 
просмотров в  течение месяца, и  получается размер 
вознаграждения артиста за единичный просмотр 
(Yср). Эта величина наряду со среднемесячным коли-
чеством просмотров единицы контента (Q) выступа-
ет в  качестве второго реляционного коэффициента, 
размер которого колеблется в  зависимости от курса 
доллара и от дельты среднемесячных доходов артиста 
с монетизированным каналом YouTube. 

Результаты расчета дополнительной монетизации 
музыкальных видео (оригинальных и нейросетевых) для 
исследуемых медийных артистов представлены в табл. 7. 

Величина Stotal во втором столбце табл. 7 отража-
ет количество подписчиков каналов изучаемых арти-
стов. Показатель Rtotal-orig обозначает расчетный размер 
доходов (роялти) от просмотров оригинального кли-
па артиста за весь период с момента размещения еди-
ницы контента на YouTube, он рассчитывался по фор-
муле: стоимость одного просмотра (Ycр) умножить на 
количество просмотров клипа с момента размещения. 
Аналогичным образом рассчитывался размер доходов 

Рис. 24. Формула расчета среднего размера 
дохода от одного воспроизведения единицы 
контента (Yср) на канале артиста “Deep Purple”

Источник данных: SOCIALBLADE, дата обращения: 
18.04.2024.

Таблица 7. Расчет дополнительной монетизации музыкальных видео медийных артистов 

Песня Оригинал клипа  Нейросетевой клип 
Просмотров 

всего Stotal

Расчет роялти 
за просмотры 
клипа Rtotal-orig

Расчет стоимости про-
смотра от одного подпис-

чика Yср., руб./трек

Просмотров 
всего

Расчет роялти 
за просмотры 

клипа Rtotal-AI

Артист: “Deep Purple”. Количество подписчиков: 1 200 000
“Smoke on the water” 5 106 770 1 082 635 0,212 1 739 096 368 688
“Child in time” (Live) 
1972

173 274 846 36 734 267 0,212 2 886 950 612 033

Артист: “Cream Soda”. Количество подписчиков: 66 100
“Melancholia” 70 365 14 214 0,202 2 213 943 447 216

Артист: «Король и Шут». Количество подписчиков: 575 000
«Камнем по голове» 8 684 365 1 7543 0,0002 2 075 288 415
«Кукла колдуна» 66 000 934 13 200 0,0002 461 130 92 2

Артист: «Сектор Газа». Количество подписчиков: 156 000
«Твой звонок» 35 928 018 7 257 959 0,202 448 267 90 549
«Мумия» 583 901 119 968 0,202 347 711 70 250

Артист: Юлия Савичева. Количество подписчиков: 309 000
«Девочка» 717 217 144 511 0,201 208 889 41 987

Артист: “Gorillaz”. Количество подписчиков: 10 800 000
“Kids With Guns” 31 788 036 6 415 956 0,202 1054 213

В приведенном на рис. 24 модельном расчете об-
ращает на себя внимание процедура перевода валют 
из долларов в рубли по курсу валют на день расчетов, 
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артиста за все время от просмотров нейросетевых 
клипов (показатель Rtotal-AI). 

Так,  в соответствии с логикой расчетов показате-
лей Rtotal-orig. и Rtotal-AI на основании вычисления средней 
стоимости просмотра единицы контента (Ycр) лидер 
просмотров  — клип группы “Deep Purple” “Child 
in Time” — с момента размещения 26 мая 2010 г. на 
YouTube оригинального живого концертного вы-
ступления (запись 1970  г.) заработал на YouTube 
36  734  267  руб. (приблизительно 386  676  долл. за 
14 лет, или в среднем 27 619 долл. в год и 2301 долл. 
в  месяц), а  нейросетевой клип, размещенный на 
YouTube-канале видеографа Sol Productions 9  октя-
бря 2022  г., за полтора года заработал 612  033 руб. 
(приблизительно 6442 долл. за весь период размеще-
ния — 18 месяцев, или в среднем 358 долл. в месяц) 
с оговоркой, что количество подписчиков на офици-
альном YouTube-канале группы “Deep Purple” состав-
ляет 1 200 000 человек, а количество подписчиков на 
YouTube-канале видеографа Sol Productions в 100 раз 
меньше — 12 100 подписчиков. Выдвигать гипотезы 
относительно возможной упущенной выгоды менед-
жера YouTube-канала группы “Deep Purple” в данном 
случае не приходится, потому что роялти за исполь-
зование музыки артиста алгоритмы YouTube все рав-
но передают издателю артиста “Deep Purple”, а  для 
видеографа Sol Productions дополнительный доход 
в размере 358 долларов в месяц за нейросетевое видео 
на песню “Deep Purple” может представлять финансо-
вый интерес. Если на основании полученных данных 
вычислить долю дополнительного дохода от нейро-
сетевого музыкального видео артиста “Deep Purple”, 
размер ежемесячного дохода от нейросетевого му-
зыкального видео к песне “Child in Time” (358 долл. 
в месяц) составит 15,5%. 

Однако, как видно из расчетов в табл. 7, показатель 
средней стоимости просмотра единицы контента Ycр 
у  каждого из изучаемых артистов с  монетизируемым 
каналом YouTube отличается именно из-за разницы раз-
меров диапазона ежемесячного заработка по данным 
онлайн-калькулятора SOCIALBLADE, вычисления ко-
торого, как описывалось выше, учитывают параметр 
количества подписчиков и  региональные рейтинги 
YouTube-канала артиста. Алгоритмы YouTube также обу-
чены определять «накрутку» просмотров и подписчи-
ков и автоматически вычитать данные «накрученных» 
просмотров из общего количества просмотров видео. 
Этим эффектом можно объяснить, например, низкий 
показатель средней стоимости просмотра единицы 
контента у  группы «Сектор Газа» (Ycр  = 0,0002  руб.). 
В  среднем же стоимость одного просмотра единицы 
контента на YouTube, согласно расчетам, колеблется на 
уровне 20-21 коп. за просмотр.

Соотношение доли ежемесячного вознагражде-
ния за нейросетевые музыкальные видео и  размера 
фандома медийных артистов представлена на графике 
(рис. 25).

Рис. 25. Зависимость доли ежемесячного 
вознаграждения, руб./мес., за нейросетевые 
музыкальные видео от размера фандома медийных 
артистов. Источник: собственные расчеты авторов 
исследования по вторичным данным YouTube

Как видно из рис.  25, зависимость расчетной 
доли ежемесячного дохода артиста от нейросетевых 
музыкальных клипов от количества подписчиков не-
линейная. Самый высокий процент ежемесячного 
дохода от нейросетевого видео — у группы “CREAM 
SODA” (расчетная доля дохода 24  845  руб./мес. за 
нейросетевое видео ежемесячно на канале артиста 
по отношению к 790 руб. ежемесячно за живое кон-
цертное видео от трафика радио ENERGY составля-
ет 3146%). Более частым явлением может быть доля 
увеличения дохода от нейросетевых видео в размере 
14–17%, как в случае с нейросетевыми клипами “Deep 
Purple” и «Сектор Газа». В том случае, когда нейро-
сетевой клип становится официальным музыкальным 
видео, как это произошло у “CREAM SODA” (3146%) 
и Юлии Савичевой (43,58%), расчетная доля ежеме-
сячного дохода от нейросетевого клипа может пре-
вышать размер основного дохода от оригинального 
аудиовизуального продукта.

Для расчета дохода артистов с  неподключенной 
опцией монетизации контента на YouTube необходи-
мы данные о  роялти от издателя. Рассмотрим далее, 
как происходит вычисление доходов от нейросете-
вых музыкальных клипов на примере артистов лейбла 
Media Sharks.

3.2.2. Расчет доходов от музыкальных видео  
для артистов с неподключенной монетизацией 
канала YouTube по данным ежеквартальных  
отчетов о цифровой дистрибуции

Стриминговые артисты ежеквартально получают от 
издателя или напрямую от платформы цифровой дис-
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трибуции данные о начислениях роялти за каждый ре-
лиз. В таких отчетах в форме таблицы перечисляются 
площадки и  стриминг-сервисы, на которых платные 
подписчики слушали релиз, включая видеохостинг 
YouTube (рис. 26). 

Как следует из приведенного на рис.  26 фраг-
мента отчета Believe Digital, размер дохода от еди-
ничного воспроизведения музыкальной компози-
ции артиста на YouTube (показатели Y в  верхней 
части рисунка)  — величина переменная, зависящая 

Таблица 8. Количество просмотров и расчет доходов от монетизации оригинальных и нейросетевых 
артистов лейбла Media Shark. Источник: YouTube

Песня Оригинал клипа Нейросетевой клип
Дата пуб-
ликации

Просмот-
ров всего

Просмо-
тров в ме-

сяц Q1

Дата пуб-
ликации

Просмот-
ров всего

Wtotal

Просмот-
ров в месяц 

Q2

Расчет мо-
нетизации 
Rtotal, руб.

Артист: ЕШШКА. Количество подписчиков: 1 
«Виртуальная я» 09.05.2010 22 4 14.12.2023 271 54 39,30

Артист: W&V. Количество подписчиков: 34
«Ведьма и вампиры» 26.02.2024 614 205 12.02.2024 220 73 39,10
«Свитер оверсайз» 09.02.2024 969 323 12.02.2024 284 95 41,18
«Танго инферно» 13.02.2024 20 6 12.02.2024 128 43 18,56
«Ветра» 09.02.2024 69 23 12.02.2024 109 36 15,80

Артист: Jennie Moz-Art. Количество подписчиков: 1560
Песня Оригинал клипа Нейросетевой клип

«Ешкин кот» (2019) 30.11.2017 239 3 Дата пуб-
ликации

Просмо-
тров всего

Wtotal

Просмо-
тров в ме-

сяц Q2

Расчет моне-
тизации Rtotal

руб.

«Ешкин кот» (официальное лирик-видео) 29.08.2023 239 30 34,66
«Ешкин кот» (ретро) 29.08.2023 101 13 14,65
«Ешкин кот» (новогодний) 25.12.2023 145 36 21,03
«Мелодия твоей 
души»

28.04.2022 6423 268

«Мелодия твоей души» (Kandinsky) 29.08.2023 1526 508 221,27
ИТОГО дополнительной монетизации  438,35

Рис. 26. Фрагмент отчета Believe Digital о цифровой дистрибуции артистов лейбла Media Sharks 
за четвертый квартал 2023 г. (вверху) с формулой расчета среднего размера дохода от одного 
воспроизведения единицы контента (внизу) 
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от страны прослушивания и  от количества подпис-
чиков на канале артиста. Так, для песни «Я уеду жить 
в  свитер» артиста Jennie Moz-Art (размер фандома 
на YouTube  — 1560  подписчиков) размер дохода от 
одного воспроизведения песни в  России составляет 
22 коп., а единичное воспроизведение этой же компо-
зиции в Украине приносит доход 7 коп.; доход артиста 
“Lyubastish” от единичного воспроизведения песни 
“TOGETHER” составил в России 16 коп. 

Ввиду регионального непостоянства величины 
дохода от единичного прослушивания усредненный 
показатель Yср индивидуально для каждого артиста 
на основании данных от дистрибьютора можно рас-
считать по формуле, как показано на рис. 26: методом 
вычисления среднего арифметического складываются 
показатели монетизации музыкальной композиции 
в разных странах и вычисляется среднее значение пу-
тем деления на количество единичных прослушива-
ний. Так, усредненная стоимость единичного прослу-
шивания песни «Я  уеду жить в  свитер» на YouTube 
составила, согласно проведенным расчетам, 14  коп. 
Это на 6 коп. меньше, чем у Юлии Савичевой за пес-
ню «Девочка», и намного выше, чем за композицию 
«Кукла колдуна» группы «Король и  Шут», стои-
мость дослушивания которой была обнулена алгорит-
мами YouTube.

Если принять размер средневзвешенного дохода 
от одного прослушивания композиции «Я уеду жить 
в  свитер» за эквивалент для артистов лейбла Media 
Sharks, что вполне допустимо, учитывая географию 
слушателей и производный по отношению к артисту 
Jennie Moz-Art характер артистов ЕШШКА и  W&V, 
расчет доходов от рассмотренных в  подпунктах п.  2 
настоящего исследования экспериментальных единиц 
контента представлен в табл. 8.

Таким образом, суммарный размер дополнитель-
ного дохода от экспериментального контента на му-
зыку артистов, созданного в  рамках настоящего ис-
следования, для исследуемых проектов лейбла Media 
Sharks в  период с  декабря 2023  г. по апрель 2024  г. 
составил 438  руб. 35  коп. Доход полунейросетево-
го-полуантропоморфного артиста ЕШШКА составил 
в указанный период 39 руб. 30 коп., суммарный доход 
артиста W&V от нейросетевого мультипликацион-
ного мини-альбома «Отражения» составил 107 руб. 
44 коп., суммарный доход артиста Jennie Moz-Art от 
нейросетевых мультипликаций на песню «Ешкин 
кот» и  нейросетевого клипа на песню «Мелодия 
твоей души» составил 291 руб. 61 коп. Если добавим 
к  этим значениям собственный доход лейбла Media 
Sharks от монетизации 149 дополнительных просмо-
тров нейросетевых копродуктов из плейлиста «ИИ 
тупит», описанных в  п.  2.1.4 настоящего исследова-

ния, получим дополнительный доход лейбла от ново-
го плейлиста в  размере расчетных 2160  руб. 50  коп. 
и  суммарный доход лейбла от экспериментальных 
продуктов в размере 2598 руб. 85 коп. 

Приведенные расчетные показатели свидетель-
ствуют о жизнеспособности нейросетевого контента 
и доказывают справедливость выдвинутой нами гипо-
тезы о  зависимости размеров дополнительной моне-
тизации от размера фандома артиста. 

ДИСКУССИЯ И ВЫВОДЫ

Настоящее исследование ставило целью изучение 
факторов, определяющих потенциал дополнительной 
монетизации стриминговой музыки инди-артистов 
у нейросетевых музыкальных видео, размещаемых на 
видеохостинге YouTube. 

В результате кейс-стади историй создания ней-
росетевых видео было выявлено, что распространен-
ными на массовом рынке нейросетевыми решениями 
для создания музыкальных клипов являются популяр-
ные генеративные инструменты визуализации Stable 
DiMusion, Midjourney, CLIP, StyleGAN2, BigGAN, 
GPT-4, Deforum, Sora, Kandinsky и  Genmo, способ-
ные создавать статичные визуализационные слайды 
или динамичные анимированные сцены продолжи-
тельностью 4–16  секунд по текстовым описаниям 
промпт-инженеров. В  дальнейшем они вручную до-
рабатываются путем склейки монтажных сцен режис-
серами музыкальных видео. В целях обеспечения ин-
формирования пользователя видеохостинга YouTube 
о  применении нейросетевых инструментов визуали-
зации, а иногда и в целях рекламы таких инструментов 
музыкальные видео, создаваемые с  использованием 
нейросетей, подписываются: «Нарисовано/сделано 
нейросетью». 

Размещаемые на официальных каналах артистов 
нейросетевые видео дают больший эффект для ар-
тиста, чем размещаемые на каналах визуализаторов 
и  промпт-инженеров нейросетевые клипы на песни 
артистов, хотя и в случае трансмедийной распростра-
няемости по разным ресурсам артист имеет право на 
извлечение дохода от воспроизведения музыки в  ней-
росетевом музыкальном видео, и этот вид дохода может 
рассматриваться как смежное право артиста.

В пользу подтверждения выдвинутой в  разделе 
«Дизайн исследования» гипотезы о  потенциале ней-
росетевых видео возродить внимание слушателя/фана-
та к музыкальному творчеству артиста [10] выступают 
полученные в  ходе экспериментального исследования 
статистические данные о количестве просмотров ней-
росетевого клипа на песню артиста Jennie Moz-Art 
«Мелодия твоей души» и  результаты опросов фо-



114

ТРУДЫ  ПО  ИНТЕЛЛЕКТ УА ЛЬНОЙ  СОБСТВЕННОСТИ   Т О М  51 #4 2024

ПРАВА  ИНТЕЛЛЕКТ УА ЛЬНОЙ  СОБСТВЕННОСТИ

кус-групп по нейросетевым клипам «Виртуальная я» 
артиста ЕШШКА и  клипам инди-рок группы W&V 
«Свитер оверсайз» и «Ведьма и вампиры».

Исследование показало, что можно пропорцио-
нально сопоставлять доходы артистов с разными раз-
мерами фандомов по реляционным коэффициентам 
количества среднемесячных просмотров нейросете-
вого контента (Q) и средневзвешенному размеру воз-
награждения за единичный просмотр нейросетевого 
музыкального видео (Yср). Предполагается реалистич-
ным найти зависимость цены укрупненных 1000 про-
смотров единицы контента для артистов с фандомом 
более 50 тыс. подписчиков и смоделировать расчет для 
артистов лейбла Media Sharks, участвовавших в  про-
веденном эксперименте. Финальной переменной, от 
которой зависит сборка общей формулы расчета до-
полнительной монетизации стриминговой музыки 
инди-артистов, мог бы стать коэффициент ценности 
одного активного подписчика для генерации дохода 
артисту от музыкальных видео на YouTube, однако 
на данный момент ввиду недостаточных количествен-
ных данных имеет смысл продолжить качественное 
исследование контент-анализом комментариев под-
писчиков артистов относительно субъективного 
восприятия нейросетевых музыкальных клипов, что 
позволит выявить точки роста в развитии представле-
ний о  совершенствовании технологий нейросетевой 
визуализации и производства нового знания об эмо-
циональных реакциях зрителей на нейросетевой кон-
тент артистов. 
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