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ВВЕДЕНИЕ

«Сьюзен Катерина Лангер (1895–1985 ) — выдаю-
щийся американский философ, эстетик и семиотик
XX века, которую, наряду с Эрнстом Кассирером,
принято считать одним из пионеров символической
эстетики»1 [沙凯, 2014, . 1]. Находясь под влиянием
философии культурных символов Кассирера, Лангер
полагала, что искусство является самостоятельной
символической вселенной. В середине XX века Лан-
гер впервые выдвинула гипотезу о символической
природе искусства: «искусство — это творение сим-
волической формы человеческих эмоций» [прив. по:
苏珊·朗格, 1986, . 12].

«Теория художественной иллюзии» является
неотъемлемой частью теории символической эсте-
тики искусства Лангер.В рамках этой теории искус-
ство рассматривается семиотическим путем.

В современных дискуссиях о теории и методо-
логии художественных иллюзий всё реже рассма-
тривают трансформацию свойств одного и того же
пространства, вызванную иллюзией, также прене-
брегают необходимостью иллюзии в пределахфизи-
ческого пространства. Чтобы восполнить досадный
пробел, автор данной статьи подробно анализирует
«теорию художественной иллюзии» Лангер, изло-
женную в работе «Чувство и форма», и в особен-
ности эстетику «пластических художественных
символов», а также исследует, какое влияние худо-
жественные символы оказывают на тематику и фор-
мообразование в визуальном оформлении ресто-
ранного пространства. Автор статьи показывает, что
иллюзия пространства как особый символический
язык превращает ресторанный интерьер из обычно-
го функционального в символическое пространство.

Актуальность исследования определяется необ-
ходимостью полного изучения и описания средств
и способов конструирования иллюзии простран-
ства. Она часто зиждется на художественных сим-
волах и оказывает сильное эмоциональное воздей-
ствие на людей.

РАЗЪЯСНЕНИЕ ЭСТЕТИЧЕСКОЙ МЫСЛИ
СЬЮЗЕН ЛАНГЕР О ХУДОЖЕСТВЕННЫХ
СИМВОЛАХ

В своей работе «Чувство и форма» (1953) Лангер
утверждает, что «нечто становится образом, ког-
да предстает нашему взгляду в чисто визуальной
форме, то есть не как объект местного и практиче-
ского значения. Если мы воспринимаем нечто как
полностью визуальную вещь,мы абстрагируем его
внешний вид от его материального существования.

1Зд. и далее перевод наш. — Ч. Ч.

То, что мы видим, таким образом, становится про-
сто предметом видения — формой, образом»
[Langer, 1953, . 47]. «Эта форма— иллюзия, чистое
визуальное пространство, созданное художником
и оторванное от реальности» [цит.по:房昱辛, 2014,
. 42]. Символы или «образы» (images) на самом
деле относятся к восприятию как к материа-
лизованной проекции. Художник проецирует на
холст, музыку, литературу и другие виды искусства
своих собственных творений, внутренних мыслей,
эмоций или понимания и интерпретации мира,
чтобы сформировать образы или ситуации, кото-
рые могут тронуть сердца зрителей. Это абстракт-
ный процесс разработки художником конкретных
художественных форм в ответ на эмоциональное
воздействие.

Искусство как важный канал выражения
и передачи идей и чувств способно представлять
концепции в формах, насыщенных выразитель-
ностью. Но, «пространство, в котором мы живем
и действуем, вовсе не то, что обрабатывается
в искусстве» [Langer, 1953, . 72]. Например, на-
рисованное пространство — это иллюзия, которая
опирается исключительно на визуальное восприя-
тие, создавая иллюзорное ощущение трехмерного
пространства с помощью форм и цветов (яркий
пример — литографии «Восхождение и спуск» и
«Водопад» Маурица Эшера). Оно отличается от
пространства реальной жизни или от других сен-
сорных ощущений. «Это виртуальное пространство
является основной иллюзией (primary illusion) все-
го пластического искусства» [там же].

В теории Лангер «иллюзия» является основа-
нием для классификации художественных сим-
волов. Например, основная иллюзия живописи,
скульптуры и архитектуры — это «иллюзорное
пространство», основная иллюзия музыки — «ил-
люзорное время». Таким образом, каждый тип ху-
дожественного символа имеет свою уникальную
внешнюю форму выражения и внутреннее симво-
лическое значение. «Так же, как у нас нет никакого
фиксированного значения художественного сим-
вола, так же у нас нет и единственной модели для
значений символов» [Langer, 1930, с. 134]. Сказан-
ное Сьюзен Катериной Лангер означает,что значе-
ние и форма выражения любого художественно-
го символа являются свободными, однако можно
выразить абстрактное значение художественного
символа через определенную логику и порядок.

Помимо «основной иллюзии», в теоретиче-
ской системе Лангер в различных видах изобрази-
тельного искусства существует также «вторичная
иллюзия» (seondary illusions). С одной сторо-
ны, она относится к внешнему виду вещей. «Они
принадлежат тому виртуальному пространству,



Culturology

168 Vestnik of MSLU. Humanities. Issue 9 (890) / 2024

которое, как я верю, является первым творением
в пластическом искусстве — основной иллюзией,
в которой все гармоничные формы существу-
ют как вторичные иллюзии, созданные символы
для выражения чувств и эмоций» [Langer 1953,
. 75]. Трактовка вторичных иллюзий, которой
придерживается Лагнер, сходна с их толковани-
ем в психологии или философии, где вторичные
иллюзии обычно являются инстинктивной реак-
цией на воспринимаемые или ощущаемые вещи
и могут вызывать колебания эмоций. С другой
стороны, Лангер убеждена: «тот факт, что основ-
ная иллюзия одного искусства может появиться,
словно эхо, в качестве вторичной иллюзии в дру-
гом, дает нам намек на основное единство всех
искусств» [там же, . 118]. То есть различные типы
художественных символов могут превысить соб-
ственную «основную иллюзию», тем самым соз-
давая множественные художественные иллюзии
и достигая перехода между «основной иллюзией»
и «вторичной иллюзией». Например, в искус-
стве живописи существуют «иллюзии времени»,
а в искусстве музыки — «иллюзии пространства».
Причем «основная» и «вторичная иллюзия» наде-
лены единой природой.

Поговорим подробнее о «пластических худо-
жественных символах». Согласно Лангер, «цель
всего пластического искусства — сформулировать
визуальную форму и представить эту форму —
такое непосредственное выражение человеческих
чувств» [Langer, 1953, . 71]. Пластическое искус-
ство (Plasti Art) — это искусство, постоянно созда-
ющее визуально-выразительные пространствен-
ные символы.Однако «иллюзорное пространство»,
создаваемое видами пластического искусства,
должно пониматься не в качестве части какого-ли-
бо пространства, но — в качестве назависимой и
целостной систематизированной пространствен-
ности. Например, Лангер пишет, что «архитектура
является пластическим искусством, и ее первое
достижение всегда, неосознанно и неизбежно,
является иллюзией; нечто чисто воображаемое
или концептуальное, переведенное в визуальные
впечатления» [там же, . 94]. Архитектура как ил-
люзорная сущность, прежде всего, обретает систе-
матизированное пространство иллюзии. Подобно
«архитектуре», пространство ресторана является
выражением пластического искусства, это незави-
симый и свободный чувственный пространствен-
ный мираж. Тем не менее «художественную иллю-
зию» в пространстве ресторана часто упускают из
виду. Стремясь удовлетворить «потребности прак-
тического значения», дизайнеры большинства ре-
сторанных пространств в первую очередь думают
о функциональности.

ВЛИЯНИЕ ХУДОЖЕСТВЕННЫХ СИМВОЛОВ
НА ДИЗАЙН РЕСТОРАННОГО ПРОСТРАНСТВА

«Теория художественных иллюзий» Лангер может
послужить фундаментом для анализа ресторан-
ного пространства с опорой преимущественно
на различия между художественными символа-
ми, а также на построение пространства на базе
«основной иллюзии» и «вторичной иллюзии».
Художественный символ по своей природе не
является дедуктивным. Поэтому он представляет
волю к самовыражению,исходящую изнутри нару-
жу (а не снаружи вовнутрь).Как носитель ценности
«иллюзии пространства» художественный символ
не только является воплощением внутреннего
сознания художника, но и отражает слияние фор-
мы и эмоций.

Процесс создания «художественной иллюзии»
в пространстве ресторана можно рассматривать
как «эстетическую перестройку» пластического
искусства, то есть использование формообразую-
щей функции художественных символов для соз-
дания основной иллюзии пластического искусства
в пространстве. Рассмотрим следующий пример:
тематический ресторан Koi в Санкт-Петербурге —
современный азиатский ресторан от успешного
шеф-повара Антонио Фреза в «Доме 12» на остро-
ве Новая Голландия (рис. 1)1. Дизайн интерьера
разрабатывал римский дизайнер Фабио Бронда
(Marso Polo, Fresa’s). Основной акцент в интерье-
ре сделан на татуированную статую, дополняют
декор заведения азиатские маски, комоды-шка-
тулки с восточными мотивами и японские люстры.
На входе висят афиши в азиатском стиле— чтобы
гости сразу считали стилистику ресторана, «основ-
ную иллюзию» пространства. В центре ресторан-
ного зала, прямо на столе, установлена массивная
разукрашенная статуя (по форме она копирует
«Дискобол» Мирона— одну из наиболее прослав-
ленных статуй Античности).Стены украшают стран-
ные керамические маски, изображающие персо-
нажей японского фольклора и т. д. В ресторане Koi
внутреннее символическое значение таких худо-
жественных символов создает «вторичную ил-
люзию» пространства и уникальную форму визу-
ального представления. Пространство наполнено
атмосферой востока – сочетает художественные
культурные элементы Японии, Китая и Тайваня.На
наш взгляд, это и есть «иллюзорное пространство»,
сообразное теории арт-иллюзии Лангер.

Художественные символы позволяют человеку
увидеть сущность сквозь явления, акцентируя вни-
мание на более глубоком выражении эстетической

1Источники: фотографии автора (2024).
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образности. Рассмотрим, например, тематический
ресторан «Сartoonist» расположенный в городе
Ханчжоу в Китае (рис. 2)1. Дизайн интерьера разра-
ботала компания «Hello Design Studio» в 2018 году.
В ресторане используются художественные симво-
лы из комиксов для создания «пространственной
иллюзии», превращая обыденное пространство
в символическое. Входная ресторана, напоминаю-
щая дупло в дереве, символизирует врата времени
и пространства между реальным миром и миром
комиксов. Иллюзорное и реальное эстетическое вы-
ражение пластических художественных символов в
ресторане позволяет относительно легко восприни-
мать пространственную иллюзию. С другой стороны,
извлечение и перестройка порядка художественных
символов, таких как темы, стили и цвета из комиксов,
создают уникальную атмосферупространства,прида-
вая трехмерномупространствуресторана двумерные
характеристики. Существование этого «иллюзорного
пространства» на основе физического пространства
предоставляет новые возможности для совместно-
го развития художественных символов и простран-
ственной иллюзии. Как указывает Лангер, «будь то
двухмерное или трехмерное [пространство], оно не-
прерывно во всех возможныхнаправлениях и беско-
нечно пластично» [Langer, 1953, . 75].

Любой художественный символ неизбежно
проходит этап «ре-контекстуализации» в процессе
использования. Чаще всего она проявляется в про-
странстве как «вторичная иллюзия». Рассмотрим, на-
пример, дизайн ресторана в испанском стиле Tapa
Tapa, расположенного в городе Шанхай в Китае
(рис. 3)2.Ресторан с дизайн-концепцией «Эхо моря»
разработала компания CROX в 2021 году.
1Источник: https://www.gooood.cn/cartoonist-hangzhou-china-hello-design-
studio.htm.
2Источник: https://www.gooood.cn/tapa-tapa-spanish-restaurant-shanghai-
by-crox.htm.

Рис. 1.Ресторан Koi в Санкт-Петербурге (Россия)

Рис. 2.Ресторан Сartoonist в Ханчжоу (Китай) Рис. 3.Ресторан Tapa Tapa в Шанхае (Китай)
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Дизайн основан на естественной форме водо-
ворота.Использование разнообразных материалов
и различных символических элементов усиливает
«пространственную иллюзию» ресторана. Соглас-
но теории Лангер, искусство передает абстрактные
идеи и чувства через использование символов.
В дизайне данного ресторана специально выбра-
ны связанные с морем художественные символы,
они призваны вызвать ассоциации с морем. Эти
символы создают «основные иллюзии»,визуальные
и слуховые элементы, которые трансформируются
во «вторичные иллюзии», описанные Лангер. Они
превращают дизайн ресторана из простого прак-
тичного пространства в комплексное художествен-
ное произведение. Также стимулируют воображе-
ние людей и предоставляют глубокое духовное
удовольствие, превышающее визуальное и чувст-
венное наслаждение.

Из анализа «теории художественной иллюзии»
Лангер и разобранных дизайн-решений ресто-
ранов несложно заметить, что влияние, которое
художественные символы оказывают на простран-
ство ресторана, проявляется главным образом на
двух уровнях. Во-первых, формирование тематики
пространства. Клайв Белл отмечает, что «в разных
произведениях линии и цвета, организованные
определенным специфическим образом в фор-
му или в отношения между формами, пробуждают
в нас эстетические чувства. Эти связи и сочетания
линий, цветов, эти эстетически трогательные фор-
мы, я называю “значимыми формами”» [克莱夫·
贝尔, 2015, с. 4]. Художники часто выбирают «зна-
чащие формы» и смело выходят за рамки традици-
онных дизайнерских шаблонов, включая в процесс
создания пространства художественные симво-
лы с нарративной функцией для раскрытия темы
пространства (например, тематического ресторана
Koi). Во-вторых, — создание визуальной эстетики
пространства. Дизайнеры могут интерпретировать
концептуальные выражения и абстрактные цен-
ности художественного символа в ресторанном
пространстве с эстетической точки зрения, что по-
зволяет провести визуальную перестройку иллю-
зии пространства (как в ресторанах Сartoonist или
Tapa Tapa). Кроме того, стимуляция других органов
чувств, включая слух, вкус и обоняние, может по-
мочь создать полную и богатую пространственную
иллюзию.

ПРЕВРАЩЕНИЯ ИНТЕРЬЕРА ИЗ
ФУКЦИОНАЛЬНОГО ПРОСТРАНСТВА
В СИМВОЛИЧЕСКОЕ

«Пространственная иллюзия» как режим представ-
ления художественных символов наполняет сцены

(«основное иллюзии») и атмосферу («вторичное ил-
люзии») в пространстве ресторана глубоким куль-
турным содержанием и пространственной атмос-
ферой. «Вторичное иллюзии» не так легко узнать,
как «основное иллюзии», однако они могут эстети-
чески преобразить пространство и наполнить его
новым смыслом.Например, в ресторанах приятная
музыка улучшает атмосферу пространства, одна-
ко эта музыка представляет вид искусства, худо-
жественным материалом которого является звук,
а не изображение. В таких разных по стилю заве-
дениях, как рестораны Koi, Сartoonist и Tapa Tapa,
«вторичные иллюзии» пространства создается
художественными символами. Визуальные харак-
теристики этих художественных символов в про-
странстве ресторана можно свести к следующим
пяти особенностям: целостность, разнообразие,
выразительность, символичность и восприимчи-
вость. Целостность художественных символов тес-
но связана с представлением темы пространства.
Разнообразие, выразительность и символичность
являются ключевыми в создании «пространствен-
ной иллюзии». Восприимчивость достигается за
счет стимуляции восприятия зрительными эффек-
тами пространства, вызывая у людей определен-
ные воспоминания и эстетические представления.

По мнению Лангер, элементы, вызывающие
художественную иллюзию в пространстве, обла-
дают внешней визуальной привлекательностью
и внутренней символикой (создают репрезен-
тацию пространства и символику пространства).
Суть трансформации пространственных свойств из
функционального пространства в символическое
заключается в придании пространству новых смыс-
лов посредством выражения художественных сим-
волов. А символический подход позволяет выра-
зить «невидимые» абстрактные понятия с помощью
«видимых» культурных символов. То есть художни-
ки используют «символический подход» создания
«иллюзии пространства»,тем самым достигая изме-
нения пространственных свойств.

ЗАКЛЮЧЕНИЕ

Итак, на основе систематического анализа эсте-
тической концепции символов искусства Лангер
можно сделать следующие выводы: во-первых,
Лангер с ее концепцией «основной иллюзии»
предоставляет важную теоретическую рамку для
определения и различения разных типов худо-
жественных символов. Введенная Лангер теория
«вторичной иллюзии» не только углубляет наше
понимание различных символов искусства в про-
странстве, но также открывает нам новые воз-
можности для исследования отношений между
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функциональным пространством и символиче-
ским пространством. Эти теоретические постро-
ения, с одной стороны, расширяют перспективы
исследования теории художественной иллюзии
Лангер, с другой — предлагают новые методы ис-
следования для изучения проблемы трансформа-
ции пространственных свойств.

Во-вторых, «теория художественной иллюзии»
и «пластический художественный символ» как
уникальные категории в эстетике художественных
символов Лангер оказывают значительное влияние
на построение иллюзии в пространстве ресторана:
а) обеспечивается слияние визуальной эстетики

с художественными символами; б) раскрывается
особая роль художественных символов в ресторан-
ном пространстве, их эмоциональная, структурная
и эстетическая функции; в) теория Лангера спо-
собствует однородному развитию художественных
символов и формированию тематики ресторанного
пространства на эстетическом уровне. Кроме того,
исследование идеологии и метафизического внут-
реннего потенциала художественных символов
воплощает в себе дух слияния философии и искус-
ства, а также привносит новое в практическое
развитие и теоретическое исследование дизайна
ресторанных пространств.
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