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Аннотация. Новизна исследования обусловлена необходимостью систематизации приѐмов 

инфотейнмента, применяемых в работе печатных средств массовой информации. Эмпири-

ческим исследовательским материалом для работы послужил корпус журналистских мате-

риалов белгородского регионального молодѐжного журнала «ОнОнас» за период с 2013 по 

2021 г. Актуальность исследования состоит в необходимости теоретизации ценного эмпи-

рического материала и классификации невербальных приѐмов инфотейнмента примени-

тельно к практике печатных СМИ. Актуальность и новизна исследования обусловлены так-

же недостаточной изученностью феномена инфотейнмента применительно к практике ре-

гиональных печатных средств массовой информации, так как у современных исследовате-

лей всѐ ещѐ сохраняется устойчивая ассоциация инфотейнмента с телевизионными практи-

ками в ущерб другим видам СМИ. К методам, использованным в ходе исследования, отно-

сится системный анализ с акцентом на конструктивном и структурно-функциональном под-

ходе, применяется также метод типологизации. Сформулированы выводы о том, что ис-

пользование невербальных структурно-композиционных приѐмов инфотейнмента позволяет 

повысить визуальную привлекательность журналистского материала, включить элементы 

развлекательности с целью информационной разгрузки текста, визуализировать статистиче-

скую информацию или смысловую часть текста, увлечь аудиторию новыми формами визуа-

лизации и репрезентации журналистской информации. 
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Abstract. The novelty of the study is due to the need to systematize the techniques of infotainment 

used in the work of print media. The empirical research material for the work was the corpus  

of journalistic materials of the Belgorod regional youth magazine “OnOnas” for the period from 

2013 to 2021. The relevance of the study lies in the need to theorize valuable empirical material 

and classify non-verbal methods of infotainment in relation to the practice of print media. The re-

levance and novelty of the study are also due to the insufficient study of the phenomenon of info-

tainment in relation to the practice of regional print media, since modern researchers still maintain 

a stable association of infotainment with television practices to the detriment of other types of me-

dia. The methods used in the course of the study include a system analysis with an emphasis  

on a constructive and structural-functional approach, and the typology method is also used.  

The conclusions are drawn that the use of non-verbal structural and compositional techniques  

of infotainment makes it possible to increase the visual appeal of journalistic material, include 

elements of entertainment for the purpose of informational unloading of the text, visualize statis-

tical information or the semantic part of the text, captivate the audience with new forms of visuali-

zation and representation of journalistic information. 
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ВВЕДЕНИЕ 

 

Постоянный поиск новых форм репре-

зентации контента с целью привлечения и 

удержания внимания аудитории – одна из 

актуальных проблем в развитии современ-

ных средств массовой информации. Это обу-

словлено интенсивно расширяющимися из 

года в год информационными потоками, так 

как «вызванный бурным развитием техники 

и потребностью в новом знании информаци-

онный взрыв открыл для информации новые 

возможности влиять на современную циви-

лизацию» [1]. Однако плотность информаци-

онных потоков в современном мире, обу-

словленная развитием информационно-

коммуникационных технологий, во много 

раз превышает объѐм возможного потребле-

ния информации человеком и имеет свойства 

к постоянному расширению. Так, за период  

с 1998 по 2003 г. было создано больше ин-

формации, чем за всю историю человечества, 

и если в 2013 г. эксперты говорили об удвое-

нии информации в мире каждые 2 года
1
, то 

теперь речь идѐт об объѐмах, многократно 

превышающих заявленные, – с 2010 по 2020 г. 

объѐмы информации в мире увеличились в 

                                                                 
1 Эксперт: Объѐм информации в мире будет уд-

ваиваться каждые два года // Российская газета. 2013. 

14 мая. URL: https://rg.ru/2013/05/14/infa-site.html (дата 

обращения: 21.01.2023). 
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50 раз и составили 33 зеттабайта
2
, а к 2025 г. 

это число достигнет по прогнозам исследова-

телей 175 зеттабайтов, что будет означать 

увеличение объѐмов ещѐ более чем в 5 раз.  

Такие экспансивные изменения стано-

вятся причиной трансформации во многих 

сферах, однако журналистика как среда, наи-

более объективно приближенная к работе с 

информацией, – в авангарде перестройки 

принципов своей работы. Прежде всего из-

менения касаются поиска средствами массо-

вой информации новых форм представления 

журналистского контента. Немаловажной в 

этом поиске является необходимость облег-

чения информационной загруженности без 

потери транслируемых смыслов.  

 

ПОСТАНОВКА ПРОБЛЕМЫ 

 

Инфотейнмент как один из методов 

представления информации, нацеленный на 

привнесение развлекательных элементов в 

информационное содержание [2–5 и др.], яв-

ляется наиболее адекватным способом ак-

центирования внимания аудитории на своѐм 

контенте.  

В числе приѐмов инфотейнмента − две 

группы: вербальные и невербальные. К вер-

бальным приѐмам относят лексические сред-

ства языка, куда входят различные языковые 

игры – графические, словообразовательные, 

фонетические, морфологические, лексиче-

ские, синтаксические и др.  

Вторая группа приѐмов – невербальные, 

то есть не связанные с речью. В эту группу 

входят приѐмы, которые предполагают ком-

муникацию с применением неречевых си- 

стем – паралингвистических, кинетических, 

визуальных, куда входят жесты, мимика, пан-

томимика, язык положения тела, интонация, 

вокализация, поведение, экстерьер и интерьер 

помещений и др. В контексте разговора о 

привлечении внимания к изданию именно 

группа невербальных приѐмов инфотейнмен-

та, то есть приѐмов повышения визуальной 

аттрактивности, берѐт на себя главную роль 

в борьбе за аудиторию. Ещѐ в конце 1990-х – 

                                                                 
2 Зеттабайт (англ. zettabyte) – единица измерения 

количества информации, равная 1021 (секстиллион) 

байт или одному триллиону гигабайт. 

начале 2000-х гг. Якоб Нильсен эмпирически 

доказал, что даже элементарное «добавление 

к тексту иллюстраций или фотографий мо-

жет <…> усилить интерес <…> и сохранить 

внимание аудитории» [6, c. 243-244].  

Исследовательский интерес к проблеме 

инфотейнмента в нашей стране стал прояв-

ляться в начале 2000-х гг., когда сам метод 

уже активно использовался в СМИ. Однако, 

несмотря на достаточно широкое его приме-

нение в современных медиа и регулярное 

обращение исследователей к разным аспек-

там этого феномена, сфера исследования ин-

фотейнмента до сих пор остаѐтся моновидо-

вой – телевизионное вещание [7−15 и др.]. 

Реже в поле зрения исследователей попадает 

инфотейнмент в интернет-СМИ [16−18 и др.] 

и практически полностью отсутствуют рабо-

ты об использования инфотейнмента в рабо-

те печатных средств массовой информации 

[19; 20]. Также стоит акцентировать внима-

ние на том, что во всех упомянутых работах 

отмечается обращение к деятельности феде-

ральных медиа. Практика региональных пе-

чатных средств массовой информации в кон-

тексте применения инфотейнмента как мето-

да подачи журналистского материала остаѐт-

ся на периферии научного подхода к изуче-

нию этого феномена, что обусловливает но-

визну данной работы.  

 

ПОСТАНОВКА ЗАДАЧИ 

 

Актуальность проведѐнного исследова-

ния обусловлена необходимостью система-

тизации невербальных приѐмов инфотейн-

мента в контексте работы печатных перио-

дических изданий, так как данная проблема 

является недостаточно изученной современ-

ной наукой. Целью данной работы является 

изучение и систематизация невербальных 

приѐмов на примере белгородского моло-

дѐжного областного журнала «ОнОнас». Эм-

пирической базой исследования послужил 

корпус журналистских материалов издания, 

вышедших в печать в период с 2013 по 2021 г. 

Основными методами, использованными в 

работе, являются системный анализ с акцен-

том на конструктивном и структурно-

функциональном подходе и контент-анализ. 
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РЕЗУЛЬТАТЫ ИССЛЕДОВАНИЯ 

 

Сегодня инфотейнмент как метод подачи 

журналистской информации стал неотъемле-

мым элементом в работе федеральных средств 

массовой информации. Инфотейнмент связы-

вают с практикой интернет-СМИ и телевизи-

онного вещания, в первую очередь коммерче-

ского, однако сегодня приѐмы инфотейнмента 

активно внедряются и в работу печатных 

средств массовой информации. Наиболее из-

вестным примером журнала, сделавшего ин-

фотейнмент и эдьютейнмент
3
 своими основ-

ными методами представления информации, 

является «Кот Шрѐдингера» − всероссийский 

научно-популярный журнал [21]. По нашему 

наблюдению, приѐм инфотейнмента чаще 

других используют в своей практике средст-

ва массовой информации, ориентированные 

на популяризацию предмета отображения, 

подачу сложного материала простым языком. 

Эти издания обычно входят в типологиче-

скую группу научно-популярных СМИ. Час-

то используют инфотейнмент также и ин-

формационные издания молодѐжной направ-

ленности. Это оправдано рядом факторов, в 

первую очередь тем, что «сегодня молодѐжь 

всѐ более тяготеет к медиатекстам в элек-

тронном формате – телевизионном, компью-

терном, мобильном. Произошла смена модели 

традиционного чтения» [22, c. 187]. Струк-

турно-композиционные приѐмы инфотейн-

мента демонстрируют тенденцию актуализа-

ции в современной медиапрактике наглядно-

го способа представления информации над 

вербальным. Это отражает общецивилизаци-

онные тенденции появления «поколения ви-

зуалов», выросшего на телевизионном и 

компьютерном контенте [23]. 

Арсенал приѐмов метода инфотейнмента 

не универсален для всех видов и типов СМИ. 

Так, у телевидения есть свои специфические 

приѐмы – «использование ведущего как ин-

тервьюирующего «вживую»; показ нередак-

тированного, «сырого» интервью; перекрѐст-

ный диалог между ведущим и находящимися 

                                                                 
3 Метод подачи информации, «который основыва-

ется на развлечении и формировании первичного инте-

реса к предмету с получением удовольствия от процесса 

обучения и интересом к процессу обучения» [24, с. 76]. 

в студии или вне студии репортѐрами, а так-

же редакторами и операторами за кадром» 

[13, c. 102]. Есть такие специфические приѐ-

мы и в печатных СМИ, к примеру, конвер-

генция традиционных журналистских жан-

ров и несвойственных журналистике форм 

внешнего воплощения материала [21]. Инфо-

тейнмент уже активно используется феде-

ральными СМИ, однако и в регионах есть 

примеры подобных изданий. Одним из таких 

СМИ является белгородский областной мо-

лодѐжный журнал «ОнОнас». Рассмотрим на 

примере публикаций названного издания 

наиболее часто используемые невербальные 

приѐмы инфотейнмента. 

Выделим две группы невербальных 

приѐмов: структурно-композиционные и со-

держательные. В рамках данной работы мы 

остановимся на группе структурно-компо- 

зиционных приѐмов как наиболее обширной 

и часто используемой. 

Структурно-композиционные приѐмы – 

это визуально-графические приѐмы, которые 

дают возможность представить журналист-

ский текст интересным и креативным, меняя 

его внешнюю форму, стилизуя и используя 

игровые технологии. К структурно-компо- 

зиционным приѐмам в контексте работы пе-

чатных средств массовой информации мы 

относим:  

– конвергенцию традиционных журна-

листских жанров и несвойственных журна-

листике форм внешнего воплощения мате-

риала; 

– стилизацию печатного журналист-

ского текста под журналистский продукт 

других сред, как правило, Интернета; 

– связь печатной текстовой формы с 

цифровыми технологиями посредством ги-

пертекстовых связей, к примеру, использова-

ние QR-кодов; 

– использование в печатных текстах 

игровых техник;  

– оригинальную, нешаблонную вѐрст-

ку журналистского текста. 

1. Конвергенция традиционных жур-

налистских жанров и нежурналистских 

форм «упаковки» контента (статья-инфо- 

графика, комикс и пр.). Под жанром пони-

маются традиционные «устойчивые типы 
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публикаций, объединѐнных схожими содер-

жательно-формальными признаками», иначе 

говоря, жанрообразующими критериями
4
. 

Под формой же в данном контексте имеется 

в виду «упаковка» содержания медиатекста, 

«исключительно визуальное воплощение ма-

териала, то есть его внешний вид (от лат. 

forma − «внешний вид»). Причѐм важным 

аспектом выступает то, что эта внешняя 

форма по большей части не является собст-

венно журналистским методом отображе-

ния» [21, с. 111].  

Этот приѐм стал одной из визитных кар-

точек рассматриваемого издания. Первым 

опытом подобной конвергенции журналист-

ского жанра и нестандартной для медиатекста 

формой воплощения являлся материал «От-

куда пошла Белгородская земля. История ре-

гиона в виде ленты соцсетей» (№ 10/34, де-

кабрь 2016) Вадима Кумейко, на тот момент 

главного редактора журнала «ОнОнас»
5
. 

Позднее, 3 января 2017 г., эта публикация 

была размещена также на сайте холдинга под 

заголовком «Царский лайк. История Белго-

родской области в виде ленты «Фейсбука»
6
. 

На сегодняшний день эта публикация имеет 

11182 просмотра
7
, однако, по мнению авто-

ров и редакции, именно в журнальном фор-

мате она была наиболее привлекательна. Это 

обусловлено адекватностью использования 

инструментов визуализации: приѐм имита-

ции ленты социальной сети ново и интересно 

смотрится в нецифровой среде. Размещение 

стилизации под цифровой контент в интер-

нет-пространстве на странице сайта – объек-

тивная избыточность.  

Комиксы – сегодня являются одним из 

самых популярных приѐмов в объединении 

журналистской идеи и нежурналистской 

                                                                 
4 Тертычный А.А. Жанры периодической печати. 

М.: Аспект Пресс, 2002. С. 12. 
5 За всю историю журнала «ОнОнас» на посту ре-

дактора сменилось три человека: Вадим Кумейко  

(с сентября 2013 по декабрь 2016 г.), Алексей Севриков 

(с января 2017 по январь 2020 г.) и Алина Михайлова  

(с февраля 2020 по декабрь 2021).  
6 Царский лайк. История Белгородской области в 

виде ленты «Фейсбука» // БелПресса. URL: 

https://www.belpressa.ru/society/drugoe/16132.html# (да-

та обращения: 21.01.2023). 
7 Статистика приведена на 9 марта 2023 г. 

формы еѐ «упаковки». Журналистские ко-

миксы создаются по всем правилам структу-

рирования подобных медийных продуктов «с 

использованием разных планов, логичным 

структурированием панелей
8
, позволяющих 

безошибочно и последовательно читать 

текст, точным использованием «канавок»
9
 и 

диалоговых шаров
10

» [21, с. 112]. Единствен-

ным отличием от привычных читателю ко-

миксов как элементов массовой художест-

венной культуры является то, что предметом 

отображения в журналистских комиксах вы-

ступает социально значимое событие, реаль-

ная история, жизненная ситуация, общест-

венная проблема и пр. В комиксе «Счастье 

быть дельфином» (№ 02/56, февраль 2019) в 

центре повествования проблема дельфинари-

ев, приучение животных к неволе, гибель 

млекопитающих ради развлечения людей. В 

комиксе мы находим реальные факты 

(«Дельфины содержатся в водопроводной 

воде с солью, делают неестественные трю-

ки, не могут достаточно двигаться и пи-

таться живой рыбой»), статистические дан-

ные («В природе дельфины живут до 50 лет, 

в неволе больше половины не могут адапти-

роваться и умирают, а остальные прожи-

вают в среднем 9 лет»), обращения к разуму 

и чувствам читателя («…у нас есть миллион 

способов классно провести время. Было бы 

здорово отказаться от развлечения, где 

страдают и гибнут другие живые сущест-

ва»). Другие примеры подобных комиксов: 

«Мать генерала» (№ 07/71, сентябрь 2020), 

посвящѐнный истории жизни семьи Ватути-

ных и, в первую очередь, матери легендарно-

го генерала Вере Ефимовне Ватутиной; 

«Твой голос решает» (№ 05/69, июнь 2020), 

посвящѐнный проблеме голосования по по-

правкам к Конституции РФ; «Зинаида Се-

ребрякова» (№ 10/64, декабрь 2019) об исто-

рии жизни и творчества известной художни-

цы; «Фосфаты» (№ 05/59, май 2019), пред-

метом отображения в котором стали токсич-

                                                                 
8 Рамка, в которую автор помещает какой-то мо-

мент комикса. 
9 Пространство между панелями. 
10 По-другому речевой шар / речевой пузырь / 

словесный шар – графическая форма с текстом прямой 

речи или мыслей героев комикса.  

https://www.belpressa.ru/society/drugoe/16132.html
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ные химические вещества фосфаты и их вред 

для окружающего мира; «Великий жор»  

(№ 03/57, март 2019), комикс о расточитель-

ном использовании человеком природных 

ресурсов и др. 

Статья-инфографика – ещѐ один нова-

торский подход в практике конвергенции 

журналистских жанров и нетрадиционных 

форм визуализации журналистской идеи. 

Под статьѐй в узком понимании журналист-

ского жанра имеют в виду «публикации, ана-

лизирующие некие ситуации, процессы, яв-

ления, лежащие в их основе закономерные 

связи с целью определения их политической, 

экономической или иной значимости и выяс-

нения того, какие позиции следует занять, 

как себя вести, чтобы поддержать или устра-

нить такую ситуацию, такой процесс, такое 

явление <…> статья объясняет читателям как 

общественную, так и личную значимость ак-

туальных процессов, ситуаций, явлений, их 

причинно-следственные связи и таким обра-

зом инициирует их размышления, действия, 

связанные с предметом отображения в пуб-

ликации»
11

. Приведѐм несколько примеров 

статьи-инфографики в журнале «ОнОнас». 

Материал «Поле битвы: земля. Что выгод-

нее: покупать картошку в магазине или вы-

ращивать еѐ самому?» (№ 05/49, май 2018) 

затрагивает тему вечного «противостояния». 

Разворотный материал включает в себя заго-

ловочный комплекс: заголовок и лид, в кото-

ром мы находим постановку проблемы: 

«Картофель, картошечка, картофанчик… 

Если холодок пробежал по спине от одного 

еѐ имени, значит, ты тоже в касте, где вы-

ращивание картофельной плантации – кон-

станта, незыблемая величина, точка от-

счѐта вселенной. Пройдут годы <…>, но 

ничто не будет достаточным поводом пе-

рестать сажать картошку…». Остальная 

составляющая материала инфографическая: 

цифры, статистика, расчѐты, мемы, коллажи, 

репродукции с отсылками к культуре и ис-

кусству и т. д. В первой части статьи логично 

и с опорой на доказательную базу автор де-

лает расчѐт потребления картофеля на семью 

                                                                 
11 Тертычный А.А. Аналитическая журналистика. 

М.: Аспект Пресс, 2010. С. 263. 

из пяти человек, во второй рассчитывает 

рентабельность самостоятельного выращи-

вания корнеплода самостоятельно, беря в 

расчѐт покупку семенного картофеля, приоб-

ретение химикатов для обработки посадок от 

вредителей, расходы на бензин для проезда к 

земельному участку и другие факторы, 

включая налог на землю, вспашку земли, 

личные трудозатраты и пр. Получившийся 

результат более чем в два раза превышает 

стоимость годового запаса картофеля на пя-

терых членов семьи при условии его покуп-

ки. Тема в статье, на первый взгляд, юмори-

стическая, однако для русского человека, для 

которого необходимость выращивания кар-

тофеля объективна априори, близкая и «бо-

лезненная». Всю абсурдность ситуации и 

полное отрицание старшим поколением ка-

ких-либо доводов молодѐжи в пользу покуп-

ки корнеплода автор облекает во фразу «Мы 

взяли среднюю семью и просчитали экономи-

ческую сторону вопроса. Результат нам по-

нравился, но какой в этом смысл, что за де-

магогия, сынок, бери лопату и копай, копай, 

копай…».  

Приведѐм пример другой статьи-инфо- 

графики, которая построена иным способом: 

«Это личное. Пойду туда, не скажу куда» 

(№ 11/35, январь 2017). Двухполосный мате-

риал также разделѐн на две части: первая – 

занимает примерно одну треть от общего 

объѐма статьи – текстовая составляющая, 

которая включает заголовочный комплекс и 

содержательную часть с постановкой про-

блемы и объяснением ситуации, когда и как 

наши персональные данные могут попасть к 

злоумышленникам; вторая часть – оставшие-

ся две трети – объѐмный инфографический 

материал, объясняющий, где хранятся наши 

персональные данные, каким образом они 

могут быть украдены и что необходимо де-

лать, чтобы не пострадать от действий пре-

ступников. В этом примере мы видим не 

полное слияние традиционных журналист-

ских жанров и новых форм репрезентации 

контента, а частичное, так как включѐнная в 

материал инфографика может быть исполь-

зована отдельно, как самостоятельный журна-

листский материал. Однако текстовая часть  

в данной статье без инфографического со-



Karpenko, I.I. Structural and compositional techniques of infotainment in media texts of regional print media 

Неофилология / Neofilologiya = Neophilology      2023;9(3):641-656 

ISSN 2587-6953 (Print), ISSN 2782-5868 (Online)      http://journals.tsutmb.ru/neophilology-eng/ 

 

 647 

провождения не будет законченной журна-

листской мыслью, так как в инфографике 

содержатся концептуальные мысли, раскры-

вающие смысл публикации.  

На страницах «ОнОнаса» мы встречаем 

и другие примеры конвергенции устоявших-

ся журналистских жанров и нежурналист-

ских форм представления контента, к приме-

ру, опрос-инфографика «Картина каранти-

на. «ОнОнас» спросил (дистанционно, конеч-

но же) молодых ребят о том, чем они зани-

маются на самоизоляции, и составил топы 

предпочтений в разных категориях» (№ 04/68, 

май 2020). Жанрообразующие критерии ма-

териала налицо: один вопрос, множество 

респондентов. Материал не нацелен на глу-

бокое исследование предмета, его цель − 

«краткое извещение аудитории о существо-

вании каких-либо мнений, суждений»
12

, в 

данном случае – информирование о предпоч-

тениях выбора аудитории во время изоляции: 

сериал, фильм, книга, игра, музыка и т. д. 

Структура опроса простая: 7 списков, сопро-

вождающихся графическими пиктограммами.  

Отдельно стоит сказать о включении 

инфографики в качестве иллюстративного 

объекта к текстовым материалам. В данном 

случае мы можем говорить об интеграции 

инфографики в журналистские тексты, так 

как инфографика, как и собственно тексто-

вый материал, являются самодостаточными 

единицами и могут тиражироваться как в 

связке с журналистским текстом, так и от-

дельно от него. Подобных примеров, к сожа-

лению, в журнале мало (к примеру, «Твой 

размер. Какой должна и какой может быть 

стипендия» (№ 09/53, ноябрь 2018), в кото-

ром инфографика в виде денежной банкноты 

номиналом 1633 рубля иллюстрирует размер 

стипендии в одном из белгородских вузов)  

и др. Отмеченная тенденция работы с инфо-

графикой в журнале связана с тем, что в из-

дательском доме «Мир Белогорья» данный 

тип графического материала – отдельный 

медиапродукт, который размещается как 

полноценный медиаматериал в специальном 

разделе на сайте холдинга. Также, как было 

                                                                 
12 Тертычный А.А. Жанры периодической печати. 

С. 81. 

уже отмечено ранее, в журнале выработан 

отдельный жанр – статья-инфографика, и 

включение дополнительных инфографиче-

ских объектов в другие тексты журнала соз-

дало бы, на наш взгляд, визуальную избы-

точность. Однако это не означает, что в 

«ОнОнасе» нет других примеров инфогра-

фических объектов. В издании существует 

специальная рубрика «Рабочее место», в ко-

торой публикуются материалы разъясни-

тельного характера об устройстве мастерских 

и рабочих мест узких специалистов. Однако 

мы относим их, скорее, к реализации приѐма 

стилизации, поэтому остановимся на них 

подробнее в следующем пункте. 

2. Стилизация под отдельные серви-

сы интернет-коммуникации (социальные 

сети, веб-депозитарии, сайты, ленты ком-

ментариев и пр.). Отметим сразу, в чѐм со-

стоит разница между конвергенцией жанров 

и форм и стилизацией. В конвергентных ма-

териалах сохраняется и отчѐтливо определя-

ется основной жанр воплощения журналист-

ского текста – хроника, житейская история, 

портретный или путевой очерк и т. д. В си-

туации стилизации внутреннего жанрового 

воплощения текста мы не отмечаем. Подоб-

ные стилизации в практике журнала «ОнО-

нас» за время выпуска журнала публикова-

лись неоднократно. Перед нами − сайт, лента 

комментариев или иной медийный объект в 

своѐм прямом предназначении, как бы он 

был воплощѐн в «привычной» ему среде, се-

ти Интернет, с единственной разницей – его 

публикацией на страницах печатной прессы, 

то есть в несвойственной для подобного типа 

материала среде. Подобные стилизации мож-

но найти на страницах журнала «ОнОнас», к 

примеру, четырѐхполосный материал «Об-

щагинг.com. Где студенту жить хорошо» 

(№ 07/41, сентябрь 2017), полностью стили-

зованный под интернет-сайт. Это структур-

ная, графическая, функциональная стилиза-

ция под полноценный сайт бронирования 

жилья. Тут есть все соответствующие этому 

типу сайтов признаки: меню (проживание, 

столовые, проездные), навигационная це- 
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почка «Breadcrumbs» («хлебные крошки»)
13

 

(Главная – Россия – Белгородская область – 

Общежития-Белгород – Предложения в Об-

щежитие № 1 БГТУ им. В.Г. Шухова. Белго-

род (Россия) или Главная – Россия – Белго-

родская область – Общежития-Белгород – 

Предложения в Общежитие № 2 БелГУ. Бел-

город (Россия) и т. д.), форма заполнения за-

явки на бронирование, стоимость прожива-

ния, рейтинг привлекательности, отзывы гос-

тей, карта месторасположения, фотогалерея, 

инструкция как добраться, ближайшие дос-

топримечательности, инфраструктура, вме-

стимость мест проживания и пр.  

Другим примером стилизации выступает 

материал «Оскол этот воздух по белгородски 

фантастический. И другие интернет-

запросы о Белгороде»
14

 (№ 02/56, февраль 

2019). В материале представлены наиболее 

часто задаваемые поисковые запросы о Бел-

городе. При вѐрстке материала была полно-

стью сохранена архитектоника текста при 

поиске в Google и Яндекс. Приѐм стилизации 

соблюдѐн авторами даже в заголовке, где 

авторы учли гипотетические ошибки, кото-

рые делают пользователи при небрежном 

наборе поиска в сети Интернет.  

Ещѐ один пример стилизованных журна-

листских произведений в журнале – рубрика 

«Рабочее место». Практически в каждом но-

мере, начиная с 2017 г., присутствует эта 

рубрика. Материал на развороте рассказыва-

ет о рабочем месте человека какой-либо 

профессиональной сферы. В разное время 

предметом отображения в рубрике станови-

лись радиостудия, карета скорой помощи, 

таксидермическая мастерская, студия скульп-

тора, пожарная машина, мастерская по ре-

монту обуви и т. д. Графически материал на-

поминает интерактивную графику – извест-

ный интернет-сервис по созданию интерак-

тивных мультимедийных объектов, где бэк-

граундом выступают, в первую очередь, ста-

                                                                 
13 Цепочка навигации, которая отображает сопод-

чинение страниц сайта по разделам от главной до те-

кущей. Название этого приѐма выстраивает аналогию 

со сказкой Братьев Гримм «Гензель и Гретель», в кото-

рой главный герой оставляет хлебные крошки по пути 

в лес, чтобы по этому пути потом вернуться домой.  
14 Орфография сохранена. 

тичные фотоиллюстрации. В качестве бэк-

граунда выступает фотоиллюстрация рабоче-

го места. На ней графически (выделяются 

контрастным контуром или ввѐрстываются 

«поверх») обозначаются основные предметы, 

которые являются неотъемлемой частью ра-

боты конкретного профессионала. Приведѐм 

в качестве примера материал «Стоматолог» 

(№ 10/44, декабрь 2017). Бэкграунд – фото-

снимок рабочего процесса в стоматологиче-

ском кабинете. На иллюстрации выделены 

основные объекты, которые попадают в кадр, 

с сопроводительным объясняющим их на-

значение текстом: «Кламп. Надевается на 

зуб при использовании коффердама (а это, в 

свою очередь, плѐнка из латекса для изоля-

ции нужного зуба от полости рта во время 

лечения); Бормашина. В современных бор-

машинах есть подсветка, подача воды для 

охлаждения зуба во время сверления. Ско-

рость вращения бора – около 300 тысяч 

оборотов в минуту; Бестеневая лампа. Со-

стоит из нескольких разнонаправленных 

светильников, свет которых не создаѐт те-

ни» и т. д.  

Другим примером стилизации журналист- 

ского материала в «ОнОнасе» под сетевой 

объект интерактивной графики является на-

несение на фотоиллюстрации числовых ме-

ток: «Далеко глядит. Разбираем самый 

большой в мире памятник крестителю Ру-

си» (№ 05/79, май 2021), «Без пяти минут 

праздник. Рассказываем о самой новогодней 

картине Белгородского художественного 

музея» (№ 10/74, декабрь 2020), «Из пены. О 

цветах, богах и девушке, в которую влюби-

лись все мужчины Флоренции» (№ 09/73, но-

ябрь 2020) и т. д. Остановимся подробнее на 

одной подобной стилизации – «Свеча в поле. 

Детально рассматриваем прохоровскую 

Звонницу» (№ 08/72, октябрь 2020). Отметим, 

что материалов, которые бы целиком были 

стилизованы таким образом, мы не встреча-

ли, везде стилизация под интерактивную 

графику используется как визуальный эле-

мент, включѐнный в основной текст. Априо-

ри бэкграунд в интерактивной графике мо-

жет быть двух типов: во-первых, репортаж-

ная фотоиллюстрация, на которую наносятся 

метки для пояснения события, которое запе-
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чатлено на фото, во-вторых, фотоиллюстра-

ция, объекты на которой требуют отдельного 

пояснения. В случае со стилизацией подоб-

ного интернет-сервиса в печатной прессе 

речь идѐт именно о втором варианте нанесе-

ния меток. Фотобэграундом в рассматривае-

мой стилизованной интерактивной графике 

выступают снимки прохоровской Звонницы с 

четырѐх сторон (восток, север, запад, юг), на 

них, в свою очередь, нанесены числовые 

метки, смысл которых объясняется в тексте: 

Дева Мария и Держава, Колокол, Пилоны, 

Четверик, Лавровый венок, Святые и т. д. 

Такая визуализация даѐт возможность жур-

налисту наглядно представить предмет ото-

бражения.  

3. Связь текстовой формы с цифро-

выми технологиями – проблема, которая 

уже давно стоит перед практиками журнали-

стики. Эта футорологическая идея за послед-

ние пару десятилетий находила свою реали-

зацию в разных формах: начиная от создания 

электронных копий газет, в дальнейшем − 

приложений для смартфонов и даже выпуска 

3D версий печатных изданий
15

. Сегодня в пе-

чатных медиа – книгах, журналах, газетах – 

всѐ чаще используют технологии дополнен-

ной реальности, расширяя таким образом 

среду репрезентации информации и создавая 

«эффект иммерсии (погружения), то есть че-

ловек вовлекается в происходящее вокруг 

него действие или событие» [25, с. 106]. Эта 

тенденция демонстрирует два аспекта дея-

тельности медиа. Во-первых, привлечение 

внимания к изданию: новые технологии со-

единения традиционных методов представ-

ления контента в печатных СМИ и новейших 

форм связи с визуальной 3D-средой или с 

интернет-пространством обращают на себя 

внимание аудитории и создают впечатление 

прогрессивного развития СМИ. Во-вторых, 

включение в печатные тексты инструментов 

интеграции
16

 с интернет-пространством даѐт 
                                                                 

15 28 августа 2010 г. немецкая газета «Bild» вышла 

в формате 3D в комплекте со стереоочками. 
16 В данном случае речь идѐт именно об интегра-

ции, то есть неполном слиянии сред – печатной и элек-

тронной. Каждый из интегрируемых объектов может 

существовать автономно, и в случае технической про-

блемы целостность и самодостаточность журналист-

ского печатного текста не нарушится. 

возможность значительно расширить грани-

цы печатного журналистского текста, кото-

рый сильно ограничен рамками дорогостоя-

щего издания. Ссылки в Интернет посредст-

вом включения в текст AR-кодов
17

 или QR-

кодов с переадресацией на сайт СМИ или 

сторонние интернет-ресурсы сильно расши-

ряют возможности журналиста для реализа-

ции информационной, образовательной и 

других функций медиа. В практике журнала 

«ОнОнас» мы находим несколько типичных 

ситуаций использования QR-кодов: ссылки 

на аккаунты героев в социальных сетях − «30 

кило отягчающих» (№ 07/81, сентябрь 2021), 

«Они покорили мир» (№ 03/67, март 2020), 

ссылки на примеры, иллюстрирующие жур-

налистский текст в материале − «На рас-

стоянии клика. Как посмотреть мир не вы-

ходя из дома» (№ 04/68, май 2020), ссылки на 

сторонние ресурсы, к примеру, на сайт меж-

дународной социальной сети коучсѐрфинга в 

материале, посвящѐнном этому инструменту 

заведения знакомств во всѐм мире «Отлично 

вписался. Кто и зачем останавливается у 

незнакомцев» (№ 02/66, февраль 2020), ссыл-

ка на ресурс для просмотра танцевального 

выступления белгородки, попавшей на шоу 

«Танцы» на ТНТ, – «Вы в танцах. Как сту-

дентка из Белгорода танцевала на ТНТ»  

(№ 09/73, ноябрь 2020), ссылки на полезные 

приложения для студентов в Google Play и 

App Store – «Одним нажатием. Подборка 

полезных приложений для студенческих 

смартфонов» (№ 07/61, сентябрь 2019) и др. 

Отдельно стоит сказать о размещении QR-

кодов в целях рекламы и саморекламы на 

полосах, посвящѐнных подписке на издания 

холдинга, в разделе служебной информации – 

ссылки на социальные сети издания и пр. 

Подобные примеры можно найти в каждом 

номере журнала.  

AR-технологии также начинают активно 

внедряться в работу СМИ ИД «Мир Белого-

рья», но пока реализуются только в детском 

журнале «Большая переменка».  

4. Следующим приѐмом в рамках мето-

да инфотейнмента выступает использование 

                                                                 
17 Графические ссылки для просмотра объектов 

дополненной реальности.  
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игровых элементов, к которым относятся 

тесты и игры. Разумеется, в офлайн-медиа 

игровые технологии менее зрелищны и менее 

привлекательны, чем в онлайн-СМИ, так как 

лишены основного отличительного признака 

интернет-среды – интерактивности, возмож-

ности взаимодействовать с медийным кон-

тентом, однако и в печатных-СМИ, находя-

щихся сегодня под сильным влиянием ин-

тернет-коммуникации, данные приѐмы ак-

тивно используются. Игры в «ОнОнасе» вы-

полняют исключительно развлекательную и 

аттрактивную функцию, привлекают внима-

ние читателя к изданию и продлевают время 

прочтения журнала, заинтересовывают креа-

тивными и юмористическими подходами к 

реализации идеи игры. Большая часть пред-

ставленных в издании игр – игры на соотне-

сение разных частей в целое. В играх чѐтко 

прослеживается региональный аспект: в ма-

териалах всегда можно найти те стереотипы, 

точки зрения, мнения, слухи и факты, с кото-

рыми ассоциируется в сознании жителей и 

гостей города Белгород. Так, в игровом ма-

териале «Создай свой фестиваль» (№ 05/59, 

май 2019) ключевой идеей выступает пред-

ложение придумать название новому фести-

валю. Идея строится на том факте, что в Бел-

городской области и еѐ административном 

центре проводится большое количество раз-

ного рода фестивалей: этнических, народ-

ных, музыкальных, кино- и театральных, 

танцевальных, спортивных, детских и пр. 

Иронически подходя к этой теме, автор игры 

предлагает составить название своего фести-

валя из предложенных двух колонок слов: 

«Его название ты составишь из слов, соот-

ветствующих первым буквам твоего имени и 

фамилии». Слова, которые предлагаются в 

списках, также несут понятный и безоши-

бочно «читаемый» региональный смысл. 

Первый список: ипотечный, завезельский, 

волейбольный, прохоровский, засечный, ко-

рочанский, клещевой, плиточный, тетюхин-

ский, блинный, чернозѐмный, емельянинский 

и т. д. Во втором списке тоже много слов с 

региональным оттенком: пазик, вареник, за-

бег, купол, салют и пр. В итоге получаются 

смешные, порой комичные и парадоксальные 

сочетания, к примеру «филармонический 

баян» − название, которое сложилось из ини-

циалов имени и фамилии автора этой статьи. 

Другими примерами игр выступают сле-

дующие материалы: «Собери свою белгород-

скую шутку» (№ 09/73, ноябрь 2020), «Вот 

так совпадение!» (№ 01/75, январь 2021) и 

др. 

Сегодня тесты стали уже привычным ме-

тодом при создании медиатекстов. Инфор-

мационными поводами для включения теста 

в журналистский материал может стать прак-

тически любой инфоповод: от событий и па-

мятных дат до чьих-то высказываний в СМИ, 

ситуаций или процессов, происходящих в 

обществе. Этот самый удобный, доступный и 

не требующий больших вложений игровой 

медиаформат, является востребованным не 

только у крупных средств массовой инфор-

мации, но и у небольших низкобюджетных 

редакций. Тесты выполняют три основные 

функции – информируют аудиторию, дают ей 

знания и развлекают. В журнале «ОнОнас» 

тесты в основном одинаковой структуры: во-

прос и четыре варианта ответов, в итоге какой 

из вариантов − «а», «б», «в» или «г» − прева-

лирует, тот и является результатом теста. 

Приведѐм примеры тестов, публикуемых в 

журнале: «Какой ты градоначальник?»  

(№ 04/58, апрель 2019) был создан после на-

шумевшей инаугурации Юрия Галдуна на 

пост мэра г. Белгорода в марте 2019 г. В ди-

зайн разворота ввѐрстаны изображения геро-

ев и другие узнаваемые атрибуты известной 

космической саги «Звѐздные войны». Отсыл-

ки к произведению массовой культуры при-

сутствуют также в вопросах, которые струк-

турированы как речь известного персонажа 

фильма мастера Йоды, и в вариантах ответов 

теста: «В должность вступив, что сделаешь 

в первую очередь ты? A. Проведу антиалко-

гольную кампанию. Б. Отмечу как следует. 

В. Поменяю новые автобусы на жвачки с 

вкладышами. Г. Причѐску, как у принцессы 

Леи. Со штатом чиновничьим что сделаешь 

ты? А. Увеличу. Б. Сокращу. В. Обучу навы-

кам электрика, сантехника и столяра. Г. За-

меню на дроидов». Другие примеры тестов: 

«Какое у тебя чувство юмора?» (№ 03/57, 

март 2019), «Я – котик, ты – котик»  

(№ 07/81, сентябрь 2021), «Какой ты роман-
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тик?» (№ 02/56, февраль 2019), «Какая ты 

вредная привычка?» (№ 06/50, июнь 2018), 

«Какой ты старикашка? Узнай, каким ты 

будешь через -дцать лет» (№ 05/49, май 

2018) и др. 

5. Оригинальная, нестандартная вѐр-

стка. Сама по себе печатная вѐрстка ставит 

особые ограничения на публикацию мате-

риалов в целом на всю среду: в печати не-

доступны анимация, интерактивность в пря-

мом смысле слова, многослойность и пр. В 

дополнение к чисто техническим ограниче-

ниям накладываются ещѐ и стиль СМИ – оп-

ределѐнные шрифтовые комбинации, формат 

издания, специфика вѐрстки и пр. Однако 

творческие коллективы изданий – редакторы, 

журналисты, верстальщики и другие – нахо-

дятся в постоянном поиске оригинальных 

решений.  

Сегодня благодаря внедрению цифровой 

допечатной подготовки материалов наряду с 

прямой вѐрсткой всѐ чаще используется ло-

маная, когда на полосе преобладают мате-

риалы ступенчатой формы, разные по высоте 

колонки, текстовые блоки с изменением угла 

наклона, фигурные межколоночные расстоя-

ния, фигурные границы текста, текст, впи-

санный в различные фигуры, очертания букв, 

цифр и пр. Этот вид вѐрстки сложный и тре-

бующий высокого профессионализма вер-

стальщика, однако таким образом достигает-

ся динамика публикаций и повышается ат-

трактивность всего СМИ.  

Ломанная, фантазийная вѐрстка журна-

листских материалов встречается не во всех 

типах печатных СМИ. Чаще других она при-

сутствует там, где активно используется ме-

тод инфотейнмента и эдьютенмента в репре-

зентации информации: в женской прессе, 

молодѐжных изданиях, изданиях, несущих 

популяризаторскую функцию. В журнале 

«ОнОнас» как молодѐжном СМИ такая вѐрст-

ка используется регулярно в каждом номере.  

Среди приѐмов вѐрстки в издании, к 

примеру, тайм-линии, инструкции и пр. В 

данном случае мы не говорим о стилизации 

журналистских материалов в печатном СМИ 

под материалы, предназначенные для элек-

тронных сред распространения информации, 

так как имеет место заимствование не формы 

репрезентации контента, а только идеи. 

Текст материала верстается блоками с нуме-

рацией для представления алгоритма прочте-

ния, к примеру, «Мы будем делать бизнес» 

(№ 07/81, сентябрь 2021).  

 

ВЫВОДЫ 

 

Структурно-композиционные невербаль-

ные приѐмы инфотейнмента как метода ото-

бражения информации в средствах массовой 

информации выступают неотъемлемой ча-

стью в работе современных медиа. Результа-

тивность подобного метода не вызывает со-

мнения, однако стоит отметить, что достига-

ется она уравновешенным использованием 

приѐмов инфотейнмента. В противном слу-

чае, при чрезмерном использовании развле-

кательных методик СМИ может столкнуться 

с обратным эффектом, когда за яркими, иг-

ровыми, экспериментальными и неординар-

ными приѐмами репрезентации информации 

будет потеряно смысловое содержимое жур-

налистского текста. И напротив, при сдер-

жанном, гармоничном включении в текст 

рассмотренных приѐмов медиаматериал мо-

жет становиться привлекательным и привле-

кать аудиторию. 

У инфотейнмента, как и у любого нового 

и не до конца изученного явления, сегодня 

есть критики, которые обвиняют его в де-

вальвации информации и переориентации 

аудитории с анализа медиаконтента на раз-

влечение [26−28 и др.]. Несомненно, подоб-

ные страхи будут обоснованы только в слу-

чае масштабного и повсеместного примене-

ния развлекательных технологий в СМИ и 

нарушении баланса между развлечением и 

информированием при создании медиапро-

дукта. Сегодня подобные тенденции мы мо-

жем наблюдать только в телевизионном дис-

курсе, в практике же печатных средств мас-

совой информации они менее выражены. 

Возможно, что это обусловливается рядом 

факторов: во-первых, меньший охват ауди-

тории и, следовательно, меньше целесооб-

разности в использовании порой дорого-

стоящих приѐмов (к примеру, создание про-

фессиональной инфографики, использование 

технологий дополненной реальности и пр.), 
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во-вторых, использование подобного арсена-

ла приѐмов, требует от журналиста высокого 

уровня профессионализма и сопровождается 

времязатратностью, что в условиях неболь-

ших и низкобюджетных региональных ре-

дакций не всегда приветствуется руковод- 

ством, в-третьих, из-за высокой трудоѐмкости 

подобных материалов использование метода 

инфотейнмента в полной мере возможно 

только в изданиях редкой периодичности – 

ежемесячники, ежеквартальники и др. И тем 

не менее вопрос нахождения баланса между 

двумя составляющими метода инфотеймента – 

информационной и развлекательной − явля-

ется одной из перспективных задач изучения 

данного феномена. Также требуют отдельно-

го обстоятельного изучения содержательные 

приѐмы инфотейнмента, расширяющие груп-

пу невербальных приѐмов этого метода ре-

презентации журналистского материала.  
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