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Аннотация. Медийный компонент социокультурного пространства оказывает существен-

ное влияние на современный праздничный календарь. Государственный праздник служит 

инструментом самопрезентации власти, значимых для неё идеологических и нравственных 

ценностей, поэтому резистентность праздника заслуживает особого внимания. Исследова-

ние посвящено рассмотрению медийного образа государственного праздника (на примере 

Дня России, Дня народного единства, Дня семьи, любви и верности, как наиболее рези-

стентных на современном этапе), его ритуально-обрядового комплекса и сакрального смыс-

ла как воспринимаемого посредством медиасферы, так и конструируемого массмедиа. Рас-

смотрены медиатексты институциональных и неинституциональных СМИ, собранные по 

тематическому запросу поисковой системы Яндекс методом сплошной выборки, что позво-

ляет выявить как официальную точку зрения, так и мнение обычных людей. Выявлены 

смысловые доминанты дискурса, эмоциональные маркеры текстов. Использованы методы 

семантического, контекстуального, типологического анализа. Причинами резистентности 

трёх рассмотренных государственных праздников в обществе установлены: размытость со-

держательного компонента праздника, отсутствие символико-ритуального комплекса, по-

нятного и принимаемого участниками праздника, непродуманная медиастратегия, то есть 

неоднозначный выбор даты, символов праздника, вектора его популяризации. Дополни-

тельным фактором резистентности можно назвать транзитивность современного календаря 

и перенасыщенность его праздничными событиями. Исследование отражения образа празд-

ника в медиапространстве и конструирование его массмедиа значимо для понимания 

трансформации праздничной культуры на современном этапе, выводы могут быть исполь-

зованы в методических рекомендациях по проведению праздников для образовательных и 

культурных учреждений. 
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Abstract. The media component of the socio-cultural space has a significant impact on the mod-

ern holiday calendar. The public holiday serves as a tool for the self-presentation of power, ideo-

logical and moral values that are significant for it, so the holiday resistance deserves special atten-

tion. The study is devoted to the media consideration image of a public holiday (on the example of 

the Day of Russia, the Day of National Unity, the Day of Family, Love and Fidelity, as the most 

resistant at the present stage), its ceremonial and ritual complex and the sacred meaning, both per-

ceived through the media sphere and constructed mass media. The media texts of institutional and 

non-institutional mass media, collected by the thematic query of the Yandex search engine using 

the continuous sampling method, are considered, which makes it possible to identify both the offi-

cial point of view and the ordinary people’s opinion. Semantic dominants of discourse, texts emo-

tional markers are revealed. Used methods of semantic, contextual, typological analysis. The rea-

sons for the resistance of the three considered public holidays in society have been established: the 

fuzziness of holiday meaningful component, the lack of a symbolic-ritual complex that is under-

standable and accepted by the holiday participants, an ill-conceived media strategy, that is, an am-

biguous choice of the date, holiday symbols, and the vector of its popularization. An additional 

factor of resistance can be called the modern calendar transitivity and its oversaturation with fes-

tive events. The reflection study of the image of the holiday in the media space and the construc-

tion of its mass media is significant for understanding the festive culture transformation at the pre-

sent stage, the conclusions can be used in methodological recommendations for holding holidays 

for educational and cultural institutions. 

Keywords: holiday calendar, public holidays, media image, media discourse, resistance 

For citation: Savelyeva, T.V. Media image of new Russian public holidays: causes of resistance. 

Neofilologiya = Neophilology, 2023;9(3):677-687. (In Russ., abstract in Eng.) 

https://doi.org/10.20310/2587-6953-2023-9-3-677-687 
 

 
This article is licensed under a Creative Commons Attribution 4.0 International License 

 

К ВОПРОСУ О ТЕРМИНОЛОГИИ 

 

Термин медиаобраз (медийный образ) 

находится в настоящее время в процессе ста-

новления, поэтому в научной литературе 

можно встретить различное его семантиче-

ское наполнение. Н.Л. Зелянская трактует 

термин как преломление объективно сущест-

вующей реальности в медиа [1]. Т.Г. Добро-

склонская рассматривает медиаобраз в каче-

стве модели развёртывания информации в 

массовой коммуникации, смещая акцент с 

репрезентации реальности на её конструиро-

вание [2, с. 34-36]. Ю.Н. Драчёва выделяет 

два компонента термина: «образ, конструи-

руемый в медиапространстве, и образ, вос-

принимаемый через медиасферу» [3, с. 136]. 

В аспекте изучения современной празднич-

ной культуры медиаобраз для нас представ-

ляет интерес именно как конструирование 

через массмедиа образа нового государст-

венного праздника.  

Ещё одним термином, требующим пояс-

нения в контексте предлагаемого исследова-
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ния, является резистентность. Традиционно 

в медицинском дискурсе, откуда и пришёл 

термин, под резистентностью понимается 

устойчивость организма к инфекциям, бакте-

риям и другим воздействиям среды; в психо-

логии данное понятие рассматривается как 

устойчивость индивида к негативным усло-

виям, стрессоустойчивость. Однако в гума-

нитаристике данный термин трактуется ши-

ре, а именно как сопротивляемость, противо-

действие общества или индивида социаль-

ным процессам, изменениям [4, с. 36]. В на-

шем случае – сопротивление изменениям в 

традиционном праздничном календаре. 

 

РОССИЙСКИЙ ПРАЗДНИЧНЫЙ  

КАЛЕНДАРЬ В ЗЕРКАЛЕ  

КЛАССИЧЕСКОЙ И СОВРЕМЕННОЙ  

НАУКИ 

 

Исследованию традиционной народной 

праздничной культуры посвящено немало 

работ филологов, историков, культурологов, 

социологов. Теоретические аспекты праздни-

ка рассматривают исследования филологов 

М.М. Бахтина, Б.А. Рыбакова, Ю.М. Лотмана. 

В.Я. Пропп в монографии «Русские аграрные 

праздники» намечает основные ритуальные 

коды народного праздника, которые изуча-

ются с 70-х гг. XX века по большей части 

этнолингвистикой. Ритуальной природы ка-

лендарных праздников придерживался также 

классик русской этнографии К.Д. Зеленин, 

позже – А.К. Байбурин. Сакральный смысл 

традиционного народного праздника в срав-

нении с городской праздничной культурой 

анализируют А.Ф. Некрылова, А.В. Юдин. В 

отличие от праздника в традиционной куль-

туре, в которой его содержание соотнесено с 

сакральным временем, то есть вечностью, 

«государственный праздник Нового и Но-

вейшего времени отсылает к истории. Госу-

дарственный праздник может быть понят как 

феномен «изобретённой традиции», в кото-

рой квазирелигиозным смыслом наделяются 

события истории государства» [5, с. 115]. 

А.С. Макашова анализирует рецепции исто-

рического наследия в государственных 

праздниках современной России, отмечая 

важность государственного праздника как 

способа формирования государственной 

идентичности. Особенности современных 

российских праздников изучают М.И. Воло-

викова, Г.Г. Карпова, О.В. Солодовникова, 

C.B. Юрлова. Значимы для настоящего ис-

следования посвящённые государственным 

праздникам России труды В.Н. Поповой, 

С.М. Толстой, Е.Ю. Забелина. Проблема 

трансформации праздничной модели культу-

ры современной России предполагает не 

только сопоставительный анализ старых и 

новых праздников, но и изучение поступа-

тельного преобразования их культурного ко-

да [6]. Тенденции социокультурных транс-

формаций праздничных традиций в настоя-

щее время всё чаще становятся предметом 

исследований. Однако комплексных иссле-

дований, посвящённых данной теме в аспек-

те влияния медиа, исследований медийного 

образа государственного праздника, его ри-

туально-обрядового комплекса и сакрального 

смысла как воспринимаемого посредством 

медиасферы, так и конструируемого в мас-

смедиа, в настоящее время ещё нет, что 

обеспечивает обширное поле для новых ис-

следований. 

 

МАТЕРИАЛ И МЕТОДЫ  

ИССЛЕДОВАНИЯ 

 

Мы проанализировали медиаобраз трёх 

новых государственных праздников: День 

семьи, любви и верности (День Петра и Фев-

ронии Муромских), День России, День на-

родного единства. Материалами послужили 

медиатексты институциональных и неинсти-

туциональных СМИ, среди которых были 

общероссийские информационные ресурсы, 

региональные, городские, корпоративные. К 

неинституциональным мы относим каналы в 

Яндекс.Дзене, блоги, страницы соцсетей. 

Проанализированы тексты трёх типов: анон-

сы, пост-релизы, информационные материа-

лы об истории праздника. Нами использова-

ны методы семантического, контекстуально-

го, типологического анализа. 

Если в основу классификации трансфор-

мации традиционной праздничной культуры 

положить причину изменения традиции, то 

можно выделить следующие группы: поли-
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тические, экономические, социальные. Все 

три новых государственных праздника отно-

сятся к первой группе: причины их появле-

ния в российском праздничном календаре 

политические. По способу трансформации 

выделяют замещение, калькирование, модер-

низацию, редуцирование, генерализацию, 

вставку дополнительных элементов в обряд, 

замену отдельных компонентов, исключение 

элементов обряда из праздничного ритуала [7, 

с. 214-220]. Мы будем использовать также 

типологию праздников В.Н. Поповой, которая 

выделяет праздник-реконструкцию, праздник-

вытеснение и праздник-закрепление [8, с. 6]. 

 

МЕДИАОБРАЗ НОВЫХ  

ГОСУДАРСТВЕННЫХ ПРАЗДНИКОВ 

 

На основе исследований, посвящённых 

традиционной народной праздничной куль-

туре, мы выявили несколько элементов 

праздника, которые показывают его укоре-

нённость в культуре, другими словами, 

фольклоризацию, если расширить примене-

ние данного термина от текста к обряду: 

– наличие устоявшихся ритуалов; 

– необходимость личной подготовки к 

празднику; 

– интерактивность, вовлечённость лю-

дей в праздничное действие; 

– понятность содержания, семантиче-

ского наполнения праздника, универсально-

прецедентные феномены [9, с. 69]; 

– семейное (в компании) застолье, по 

большей части с уникальными, характерны-

ми для конкретного праздника блюдами. 

Многие праздники изобретённой в XX 

веке традиции не сразу были приняты обще-

ством. Новый год, 1 мая, 7 ноября долго 

приживались от официального, спущенного 

сверху, образа до внедрения в повседнев-

ность, когда без праздника уже невозможно 

представить календарь. Н.М. Мышьякова и 

Л.В. Кипнес отмечают два вида практик, сло-

жившихся в сфере официальных праздников 

на современном этапе: 1) практика пресекания 

традиций – отмена советских и назначение 

российских праздников; 2) практика переноса 

выходных дней, продления, растягивания 

праздничного календаря [10, c. 41]. Вторая 

практика также работает на размывания 

праздничного календаря, однако мы рассмот-

рим, прежде всего, первый вид. 

Рассмотрим медиаобраз трёх новых го-

сударственных праздников: День семьи, 

любви и верности (День Петра и Февронии 

Муромских), День России, День народного 

единства. 

День России (12 июня). Закон РФ «О вне- 

сении изменений и дополнений в Кодекс за-

конов о труде РСФСР» от 25 сентября 1992 г. 

зафиксировал 12 июня как День принятия 

Декларации о государственном суверенитете 

Российской Федерации, позднее получил на-

звание День независимости России, теперь 

называется День России. 

С.Н. Шаповалов, анализируя новый рос-

сийский праздничный календарь, приводит 

данные Фонда «Общественное мнение» (вы-

борка 1600 человек): в 2001 г. День России 

отмечали 10 % россиян, в 2002 – 3 %, по 

данным опроса 2004 г. 25 % респондентов не 

могут правильно назвать праздник, 72 % счи-

тают 12 июня не праздником, а дополнитель-

ным выходным [11, с. 23]. Риторика текстов 

официальных СМИ отличается пафосом и 

монументализмом: «Отметили с размахом, 

достойным гигантской страны» (1 канал,  

13 июня 2022, https://www.1tv.ru/news/2022-

06-13/431085); «Волна радости: как прохо-

дит День России» (Известия, 12 июня 2022, 

https://iz.ru/1348569). Широко используются 

прилагательные: массовый, огромный, ги-

гантский, всенародный, любимый, подчёрки-

вается большое количество участников 

праздника: На праздничный концерт в Моск-

ве, посвящённый Дню России, пришли 42 ты-

сячи человек (LENTA.RU, 12 июня 2022, 

https://lenta.ru/news/2022/06/12/24_tisacha/).  

В риторике идеологических противников 

отмечаем иронию: лето и дополнительный 

выходной день заставили россиян выйти на 

улицы, в парки и скверы, чтобы принять уча-

стие в праздничных мероприятиях, устроен-

ных властями по всей стране <…> миллио-

ны москвичей целыми семьями ринулись в 

центр города (Новые известия, 12 июня 

2022, https://newizv.ru/news/2022-06-12/den-

rossii-v-epohu-spetsoperatsii-kak-ego-

otmechayut-v-moskve-i-regionah-355850). Как 

https://www.1tv.ru/news/2022-06-13/431085
https://www.1tv.ru/news/2022-06-13/431085
https://iz.ru/1348569
https://lenta.ru/news/2022/06/12/24_tisacha/
https://newizv.ru/news/2022-06-12/den-rossii-v-epohu-spetsoperatsii-kak-ego-otmechayut-v-moskve-i-regionah-355850
https://newizv.ru/news/2022-06-12/den-rossii-v-epohu-spetsoperatsii-kak-ego-otmechayut-v-moskve-i-regionah-355850
https://newizv.ru/news/2022-06-12/den-rossii-v-epohu-spetsoperatsii-kak-ego-otmechayut-v-moskve-i-regionah-355850
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видно из высказывания, статья разделяет в 

праздничной коммуникации власть и горо-

жан, при этом активным элементом является 

власть, горожане – пассивным.  

Анализ материалов позволил выделить 

самые распространённые для 12 июня празд-

ничные практики: 

– символические практики с флагом 

России (вручение ленточек триколора напо-

добие более привычных, георгиевских, раз-

вёртывание гигантского флага или шествие с 

ним, церемония поднятия флага официаль-

ными лицами); 

– вручение первых паспортов 14-летним 

гражданам; 

– реконструкции событий истории 

России;  

– концерты; 

– фестивали искусств; 

– салюты. 

Все праздничные практики инициирова-

ны государственными структурами, они 

шаблонны и не предполагают интерактивно-

го включения населения в процесс праздно-

вания, народные гуляния декларируются в 

анонсах повсеместно, однако в пост-релизах 

и других новостных материалах, опублико-

ванных после праздника, о них фактически 

не упоминается. Отсутствие мифологизации 

и символического осмысления события, лег-

шего в основу праздника, отсутствие универ-

сально-прецедентных феноменов также под-

чёркивают его резистентность. Все масштаб-

ные события проходят в крупных городах, 

жителям маленьких городов и сёл достаются 

концерты местной самодеятельности или 

трансляции по телевидению, что опять же 

исключает их из активных участников 

праздничного действа. О телетрансляциях 

стоит упомянуть отдельно. Именно они раз-

мывают пространственно-временные грани-

цы праздника: можно не ходить на митинг, 

концерт, ярмарку в своём населённом пунк-

те, а посмотреть концерт из столицы. Зре-

лищный аспект праздника сегодня становит-

ся доминирующим. Однако степень соприча-

стности к празднику при просмотре трансля-

ции и при живом участии неодинакова. Ка-

ким бы ни был замечательным праздничный 

концерт – это концерт, а не праздник. Кон-

церт смотрят, слушают, праздник – праздну-

ют, то есть участвуют в праздничном дейст-

ве. Говоря о том, что сегодня непосредствен-

ная очевидность события, требующая прояв-

ления гражданской активности и прямого 

вмешательства, уступает место семиотиче-

ской очевидности удалённого наблюдения, 

И.М. Дзялошинский связывает это явление в 

том числе со стойким недоверием к любым 

социальным и политическим активностям 

[12, с. 26]. Это ещё одна причина медленного 

укоренения нового государственного празд-

ника в социокультурной среде современного 

общества. Идеальная модель праздника отве-

чает его участнику на вопросы: Что праздну-

ем? Как я должен подготовиться к праздни-

ку? Что я должен делать на празднике? Зачем 

мне это нужно? Модель Дня России на эти 

вопросы не отвечает. Анализируемые тексты 

показывают, что смысловая доминанта раз-

мыта: независимость РФ от СССР (авторы 

текстов задаются вопросами, почему тогда 

РФ приняла на себя все обязательства Совет-

ского Союза или кто хотел этой независимо-

сти, чтобы её праздновать), единство много-

национальной России (но для этого есть День 

народного единства). Таким образом, «за-

штампованность» путей построения и прове-

дения традиционных праздничных форм, не 

способность адаптировать их к реалиям со-

временного восприятия; отсутствие знакового 

события, обоснованного традицией [13, с. 27], 

обусловливают твёрдую резистентность 

праздника. При этом 2022 г. в отношении 

данного праздника менее, пожалуй, показа-

телен, чем предыдущие, так как многие ста-

рались подчеркнуть свою поддержку госу-

дарства в трудное время проведения СВО. 

Однако без серьёзной государственной под-

держки, без продуманной медиастратегии этот 

праздник «обречён остаться ещё одним днём в 

формате «выходной+», когда бонусом к до-

полнительному уикенду будут концерты, фей-

ерверки и шоу «кто во что горазд» [14, с. 188]. 

День народного единства (4 ноября). 
Государственный праздник является одним 

из инструментов самопрезентации власти и 

способом её коммуникации с народом. День 

народного единства отражает попытку идео-

логов постсоветского периода десакрализи-
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ровать День Великой Октябрьской социали-

стической революции (ранее День октябрь-

ской революции, День пролетарской рево-

люции) путём замещения праздника. То есть 

новый конструкт является праздником-

вытеснением. 7 ноября 1996 г. вышел Указ 

Президента РФ «О Дне согласия и примире-

ния», который из области политической дол-

жен был перенести смысловую доминанту 

праздника в область нравственную: примире-

ние противоположных сторон Гражданской 

войны, жертв сталинских репрессий с режи-

мом и т. п. Однако эффект получился обрат-

ным: праздник, который в эпоху застоя поте-

рял свою идеологическую доминанту и стал 

восприниматься буднично, отмечался в семь-

ях, компаниях (М.В. Литвинова, Т.Ю. Вереи-

тинова называют этот период «добровольно-

принудительное» участие в «сакральном» 

действе и «кухонно-квартирное пиршество» 

[15, с. 142]), теперь вновь приобрёл полити-

ческий смысл, стал символизировать Россию, 

которую мы потеряли: Великую страну про-

фукали  («Праздник, который мы потеряли» // 

Москва. ФедералПресс. https://fedpress.ru/ 

news/77/society/3134288, комментарий); …был 

всенародный Праздник, ключевое слово все-

народный; прадед рассказывал как топили 

буржуев в чёрном море, теперь надеюсь на 

правнуков которые тоже будут топить 

этих зажравшихся поганых буржуев кото-

рые развалили великую Россию («И ни слова 

о революции. Что отмечали 7 ноября и поче-

му этот праздник отменили?» 07.11.2022 

06:43, ИА Амител, https://www.amic.ru, ком-

ментарии) (Орфография и пунктуация автора 

здесь и далее сохранены). Наименование 

День народного единства праздник получил 

в 2005 г., и общественное мнение по поводу 

того, приживётся ли новый праздник, разде-

лилось. «Проблема в том, что, с одной сто-

роны, никто толком не знает, что было  

4 ноября, а с другой – праздновать сейчас 

нечего, потому что, с точки зрения людей, 

жизнь плохая», – отметил директор Ин-

ститута политических исследований  

С. Марков («В России впервые отмечается 

День народного единства», 4.11.2005, 

https://www.newsru.com/russia/04nov2005/edin

stvo.html). За время существования нового 

праздника смысловая доминанта праздника 

постепенно сдвигается от Дня воинской сла-

вы к всенародному единству в российской 

многонациональной семье, чему способству-

ет Всероссийская просветительская акция 

«Большой этнографический диктант» и дру-

гие инициативы региональных или муници-

пальных властей. Вот перекличка городов в 

материале о праздновании 4 ноября в 2022 г.: 

В Москве президент Владимир Путин воз-

ложил цветы к памятнику Минину и По-

жарскому; В Москве на ВДНХ водили хоро-

вод; В Челябинске провели историческую ре-

конструкцию, посвящённую событиям 1612 

года; В Анапе посадили деревья; В Хабаров-

ске провели фольклорно-этнографический 

фестиваль; В Новосибирске развернули флаг 

России у Концертного зала им. Каца (Как в 

городах России отметили День народного 

единства, https://www.rbc.ru/photoreport/04/ 

11/2022/6364dabf9a79477f4f3f5675). В Волго-

граде православные также отмечают День 

Казанской иконы Божьей Матери – в городе 

состоялся массовый крестный ход (Как про-

шли мероприятия, посвящённые Дню народ-

ного единства во всей РФ, https://ren.tv/news/v-

rossii/1042433-meropriiatiia-ko-dniu-narodnogo-

edinstva-startovali-po-vsei-rossii). Однако мно-

гие источники отмечают, что для большин-

ства россиян 4 ноября – обычный выходной. 

Так, новостной канал Казани «PROKAZAN» 

опубликовал данные опроса исследователь-

ского центра Superjob: из 1000 опрошенных в 

разных регионах России только 15 % смогли 

соотнести 4 ноября с Днём народного един-

ства, 66 % не собирались участвовать в ка-

ких-либо праздничных мероприятиях, 2 % рес-

пондентов не считают 4 ноября праздником,  

2 % празднуют День Казанской иконы Божь-

ей Матери («Обычный выходной»: как рос-

сияне отмечают 4 ноября и с чем он ассоции-

руется, 4 ноября 2011, https://prokazan.ru/ 

news/view). 

Праздник до настоящего времени не 

имеет никаких устоявшихся ритуалов, мно-

гие не могут объяснить, что именно отмеча-

ется, почему в эту дату, не могут правильно 

назвать праздник. Резистентность праздника 

не вызывает сомнений. Причин, на наш 

взгляд, несколько. Во-первых, отсутствие 

https://fedpress.ru/news/77/society/3134288
https://fedpress.ru/news/77/society/3134288
https://www.amic.ru/
https://www.newsru.com/russia/04nov2005/edinstvo.html
https://www.newsru.com/russia/04nov2005/edinstvo.html
https://www.rbc.ru/photoreport/04/11/2022/6364dabf9a79477f4f3f5675
https://www.rbc.ru/photoreport/04/11/2022/6364dabf9a79477f4f3f5675
https://ren.tv/news/v-rossii/1042433-meropriiatiia-ko-dniu-narodnogo-edinstva-startovali-po-vsei-rossii
https://ren.tv/news/v-rossii/1042433-meropriiatiia-ko-dniu-narodnogo-edinstva-startovali-po-vsei-rossii
https://ren.tv/news/v-rossii/1042433-meropriiatiia-ko-dniu-narodnogo-edinstva-startovali-po-vsei-rossii
https://prokazan.ru/news/view
https://prokazan.ru/news/view
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опоры в культурной памяти общества, аппе-

ляции к прошлому, к истории народа [8,  

с. 9]. Во-вторых, неустойчивая смысловая 

доминанта, смена названия и даты праздно-

вания, затрудняющие формирование празд-

ничных практик. В-третьих, непродуманная 

медиастратегия популяризации, порождаю-

щая либо возражающий дискурс, либо мол-

чаливое игнорирование. 

День семьи, любви и верности (День 

Петра и Февронии Муромских, 8 июля). 
Самый молодой из российских государст-

венных праздников появился по инициативе 

жителей города Мурома, которые в 2006 г. 

предложили сделать всероссийским День 

супружеской любви и семейного счастья. 

Инициатива соответствовала социально-

политическому запросу общества на депопу-

ляризацию Дня всех влюблённых (Дня Свя-

того Валентина, 14 февраля) и на поддержку 

«традиционных семейных ценностей, то есть 

моногамной гетеронормативной многодет-

ной православной семьи» [16, с. 195]. По-

следнее утверждение верно лишь частично: 

многодетность и православность остаются 

под знаком вопроса, что, собственно, порож-

дает значительную часть возражающего дис-

курса, к чему мы вернёмся позднее. Таким 

образом, День семьи, любви и верности, как 

стал называться позднее данный праздник, 

как и День народного единства, относится к 

празднику-вытеснению [8, с. 6], или к поли-

тическому замещению с денотативной заме-

ной смысла [7]. Среди акторов, заинтересо-

ванных в продвижении праздника, В.Н. Еф-

ремова называет Русскую православную цер-

ковь, некоммерческие фонды, провластные 

молодёжные и религиозные объединения, 

региональные администрации (Мурома и 

Владимира в первую очередь) [17, с. 47-49]. 

Сопоставляя прототип и медиаобраз главных 

персонажей по методологии Ю.Н. Драчёвой, 

Е.Н. Ильиной [18], можно отметить транс-

формацию образов Петра и Февронии Му-

ромских в медиасреде. Например, реальный 

князь Мурома имел троих детей, но ни в по-

вести Ермолай-Еразма, ни в современном ме-

дийном дискурсе детей у пары нет. 

В отличие от Дня народного единства с 

Днём семьи, любви и верности была приме-

нена несколько другая стратегия. Изобретён-

ная традиция отнесена не просто на несколь-

ко дней от 14 февраля, а вынесена в другой 

календарный период. Однако безапелляци-

онная официальная риторика, напрямую про-

тивопоставляющая День влюблённых и День 

любви, семьи и верности, вызывает отторже-

ние праздника. Возражающий дискурс в дан-

ном тематическом поле относится к неинсти-

туциональным медиа и отличается особой 

эмоциональностью, язвительностью, сатири-

ческими нападками на фигурантов праздни-

ка. Тексты содержат критику, высмеивание, 

эмотивную и сниженную лексику. В госу-

дарственном празднике выделяют три аспек-

та: политическую ангажированность, обще-

ственное восприятие, праксиологическую 

наполненность [19, с. 36]. Политическая ан-

гажированность праздника не вызывает со-

мнений, особенно в русле почти прямого за-

прета в образовательных учреждениях отме-

чать День Святого Валентина. Варьирование 

общественного восприятия от сомнения до 

полного отрицания можно проследить по 

заголовкам медиатекстов:  

Зачем нужен фейковый праздник любви 

и верности? Истинная история отношений 

Петра и Февронии (Антидогма, 03.07.2019);  

День семьи, лицемерия, продажности, 

шантажа и лжи. Пётр и Феврония (NATU-

RALIST, Lieveyournal, 01.01.2015);  

Пётр и Феврония: как лицемер и шан-

тажистка стали образцовой семьей 

(PICABU, 10.08.2022).  

Последний заголовок дословно повторя-

ется на 7 различных информационных кана-

лах и, несмотря на копипаст, неизменно вы-

зывает дискуссию: например, DTF. Лорд 

Драконус, 8.08.2022 – 65 комментариев, 

Recon-online, 08.07.2021 – 1086 комментари-

ев. Необходимо отметить, что ни сторонни-

ки, ни противники праздника не упоминают, 

что он не является выходным днём. Интерес-

но также, что в тематическом поле возра-

жающего дискурса представлена не противо-

положная идеологическая позиция, все уни-

чижительные комментарии касаются не по-

пуляризации семейных и нравственных цен-

ностей как таковых, а лишь выбора персона-

жей для их символизации. Высказывания 
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противников праздника предъявляют к нему 

следующие претензии: 

– отсутствие любви: «Речь не о любви, 

а о том, как успешно тянуть (брачную) лям-

ку долгие годы, что в более или менее совре-

менном цивилизованном обществе не имеет 

особого смысла для человека, но продолжа-

ет упорно пропагандироваться государст-

вом» (DTF. Лорд Драконус, 08.07.2022);  

– отсутствие детей в браке, без чего се-

мья не считается полноценной: «…парочка, 

заключившая брак через шантаж, бездетная, 

разведённая» (Lieveyournal, ok1000, 

12.08.2015), «Вся сила их любви в отсутствии 

детей и переползании скелетов из своей моги-

лы в могилу «возлюбленного»? Красивая и за-

вораживающая история. Хичкоку бы сцена-

рий» (NATURALIST, Lieveyournal, 01.01.2015); 

– развод: «Да и вообще вся «идеальная 

супружеская жизнь» оканчивается... разво-

дом!» (Recon-online, 08.07.2021); 

– отсутствие продуманной медиастра-

тегии нового государственного праздника: 

феноменальная безграмотность чиновниче-

ства, которое ткнуло куда-то пальцем и 

избрало случайных персонажей (Recon-

online, 08.07.2021, комментарий); «История 

Петра и Февронии может конкурировать 

только с Хеллоуином, говорящими тыквен-

ными головами и другими ужасами» 

(Lieveyournal, ok1000, 12.08.2015); «Этот 

якобы праздник – мертворождённое дитя 

«президента», ничем себя не прославивше-

го...», «Похоже не только у Вкуса Вилл с пи-

арщиками плохо. РПЦ тоже не особо замо-

рачивается с примерами счастливой семей-

ной жизни», «С коммерческой точки зрения 

праздник наш абсолютно не продуман, в от-

личие от Валентинова», «Видимо, наши по-

пы очень торопились найти наш аналог Ва-

лентину, что не стали искать более подхо-

дящие образы. Не сильна в религиозных пер-

сонажах, но думаю, что без спешки нашли 

бы что то более достойное» (Recon-online, 

08.07.2021, комментарии). 

Ещё одним фактором резистентности яв-

ляется глобализация, «с характерным для неё 

стиранием культурных границ и стремлени-

ем к «общему» социокультурному простран-

ству приводит к обесцениванию традиций» 

[20, с. 180]. Праксиологическая наполнен-

ность праздника должна опираться на преем-

ственность традиции. В анализируемых ме-

диатекстах о проведении Дня любви, семьи и 

верности зафиксированы следующие элемен-

ты символически-обрядового комплекса, при-

чём степень их фольклоризации различна: 

установление скульптурных композиций Пет-

ра и Февронии, есть данные по 27 городам 

(«Пётр и Феврония шагают по России. Где 

установлены памятники святым», 

09.08.2022, https://dzen.ru/a/Ysfeuv-zezUE403v, 

«Памятники Петру и Февронии в разных го-

родах России», 01.12.2013, http://book33.ru/un- 

catego-rized/pamyatniki-petru-i-fevronii-v-raz- 

nyx-gorodax-rossii.html); вручение значков и 

открыток в виде ромашек (локальная тради-

ция – Муром, Новосибирск, Архангельск, 

Кострома); чествование молодожёнов; на-

граждение медалями юбиляров, отмечающих 

серебряную, золотую и бриллиантовую 

свадьбу. Всё большую популярность набира-

ет традиция заключения брака в День Любви, 

семьи и верности, несмотря на то, что дата 

приходится на время православного поста и 

венчания в это время не проводят. 

 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

 

Подводя итоги рассмотрения медиаобра-

за трёх новых государственных праздников, 

можно сделать следующие выводы. Новые 

праздники являются саморепрезентацией 

власти и средством транслирования значи-

мых для неё ценностей, появление их связано 

с политическим или социокультурным за-

просом. Все три праздника (День России, 

День народного единства, День Петра и Фев-

ронии Муромских) обладают устойчивой 

резистентностью к укоренению в культуре. К 

косвенным причинам данного явления отно-

сится общая транзитивность и дифференциа-

ция современного праздничного календаря. 

Средства медиатиражирования, многочис-

ленность транслируемых концертов и фести-

валей, количество праздников на каждый 

день, тиражируемых сайтами: my-calend.ru, 

calend.ru, kakoj-segodnja-prazdnik.com, kakoy-

segodnyaprazdnik.ru, calend.online и другими, 

вымещение сакрального смысла праздника 

https://dzen.ru/a/Ysfeuv-zezUE403v
http://book33.ru/un-catego-rized/pamyatniki-petru-i-fevronii-v-raz-nyx-gorodax-rossii.html
http://book33.ru/un-catego-rized/pamyatniki-petru-i-fevronii-v-raz-nyx-gorodax-rossii.html
http://book33.ru/un-catego-rized/pamyatniki-petru-i-fevronii-v-raz-nyx-gorodax-rossii.html
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праздничным антуражем, зрелищностью. 

«Тотальная праздничность» распространяет-

ся на повседневность [10], тем самым окон-

чательно лишая праздник сакральности. Но 

основными причинами резистентности рас-

смотренных новых государственных празд-

ников, на наш взгляд, являются: во-первых, 

непродуманная медиастратегия, то есть не-

однозначный выбор даты, символов празд-

ника, вектора популяризации; во-вторых, 

размытость смысловых доминант отмечае-

мых дат, в-третьих, отсутствие в модели ри-

туального комплекса, интегрирующего уча-

стников праздника. 
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