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Аннотация. Актуальность и новизна исследования обусловлены недостаточной изученно-

стью феномена урбанистического контента, выходящего на страницах региональных 

средств массовой информации. Цель исследования – определить роль региональных изда-

ний в формировании городского сообщества, их вовлечённость в коммуникативное про-

странство городской среды. Эмпирическим исследовательским материалом для работы по-

служили СМИ ростовского региона, среди которых представители областных, районных, 

городских и корпоративных изданий, а также выпускаемый ими урбанистический контент. 

Для исследования было выбрано 7 периодических изданий и проанализировано 1550 пуб-

ликаций урбанистического характера. Ведущим методом данного исследования является 

качественно-количественный анализ урбанистического контента прессы Ростовской облас-

ти. В исследовании сформулированы выводы о том, что все рассмотренные типы регио-

нальных изданий занимают важное место в существующих процессах городской медиаком-

муникации. В ходе исследования также выявлено, что среди изданий ростовского региона 

безоговорочную вовлечённость в процесс формировании городского сообщества демонст-

рируют областные СМИ. Эффективнее других типов изданий они освещают проблемы ур-

банизации на разных уровнях и влияют на формирование публичного мнения, на принятие 

решений, направленных на устойчивое развитие городов и региона в целом.  
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Abstract. The relevance and novelty of the research are due to the insufficient study of the urban 

content phenomenon published on the pages of regional mass media. The purpose of the research 

is to determine the role of regional publications in urban community development, their involve-

ment in the communicative space of urban environment. The empirical research material for the 

work is Rostov region mass media, including representatives of regional, district, city and corpo-

rate publications, as well as urban content produced by them. For the research, 7 periodicals are 

selected and 1550 publications of an urban nature are analyzed. The leading method of this re-

search is a qualitative and quantitative analysis of the urban content of Rostov region press. The 

research formulates the conclusions that all the considered types of regional publications occupy 

an important place in the existing processes of urban media communication. The study also re-

vealed that among the publications of the Rostov region, the regional media demonstrate uncondi-

tional involvement in the process of urban community development. More effective than other 

types of publications, they cover the problems of urbanization at different levels and influence the 

formation of public opinion, decision-making aimed at sustainable development of cities and the 

region as a whole. 
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ВВЕДЕНИЕ 

 

Современное городское сообщество тес-

но связано с медиа и информационной сре-

дой. Региональная пресса играет значитель-

ную роль в формировании и развитии город-

ской среды, обеспечивая информационную 

поддержку, формирование общественного 

мнения и гражданскую активность. В данной 

работе исследуется роль региональной прес-

сы в устройстве городского сообщества, а 

также её влияние на городскую идентичность 

и общественную инициативность. 

Сегодня в научном дискурсе прослежи-

вается явный интерес к вопросу роли СМИ в 

формировании городского сообщества. Так, 

В.В. Абашев и И.М. Печищев в статье «Го-

родские сетевые издания как агенты урбани-

зации» обращаются к проблеме «развития 

урбанистически ориентированных городских 

интернет-медиа» [1, с. 201], исследуют их 

влияние на жизнь общества в российских 

городах [1]. Е.А. Зверева в статье «Инстру-

менты социализации в новых городских ме-

диа» изучает «инструменты социализации 

аудитории, представленные в городских ме-

диа в режимах адаптации и интеграции с со-

циальной средой» [2, с. 83]. Л.В. Иванова в 

диссертационной работе «Пресса как фактор 

формирования городской среды и городского 

сообщества: на примере газетной периодики 

г. Ставрополя-на-Волге – Тольятти» иссле-
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дует «процессы взаимодействия и взаимо-

влияния городской среды и городской прес-

сы» [3, с. 14]. О.В. Ильина в статье «Новые 

городские медиа как субъект конструирования 

территориальной идентичности» акцентирует 

внимание на вопросе конструирования в СМИ 

символических городских карт с помощью 

концептов идентичности [4]. А.Н. Павлова в 

диссертации «Российский региональный го-

род в информационной повестке общефеде-

ральных печатных СМИ» изучает «формы и 

характер взаимодействия общефедеральной 

прессы с российскими региональными горо-

дами в процессе формирования информаци-

онной повестки дня» [5, с. 5]. 

Необходимо отметить, что упомянутые 

научные изыскания в большей степени со-

средоточены на изучении роли новых город-

ских медиа в формировании городской сре-

ды. По мнению большинства исследовате-

лей, именно сетевые СМИ нацелены на пре-

образование городского сообщества в медиа-

коммуникативную систему. Не подвергая 

сомнению эти умозаключения, мы рассмат-

риваем в данном исследовании особенности 

организации всей подсистемы традиционных 

и сетевых региональных СМИ (областных, 

районных, городских изданий) в коммуника-

тивном пространстве города. Также уделим 

внимание корпоративным изданиям. Широ-

кий охват эмпирической базы обусловлен 

неоспоримым влиянием региональной прес-

сы на сознание горожан в вопросах эволю-

ции городской среды обитания. Кроме того, 

региональная периодика по-прежнему оста-

ётся важным компонентом современного ме-

диапространства России. 

 

ПОСТАНОВКА ЗАДАЧИ 

 

В исследовании была поставлена цель 

определить роль региональных СМИ в фор-

мировании городского сообщества. Для реа-

лизации этой цели нами были рассмотрены 

особенности организации региональной пе-

риодики в коммуникативном пространстве 

города. Также в исследовании представлен 

краткий обзор некоторых изданий, выпуск 

которых осуществляется на территории Рос-

товской области. На завершающем этапе ис-

следования проанализирован урбанистиче-

ский контент в СМИ ростовского региона, а 

затем сформулированы выводы о вовлеченно-

сти изучаемых региональных медиа в комму-

никативное пространство городской среды.  

В описании результатов исследования 

часто применяется понятие «урбанистиче-

ский контент», поэтому необходимо дать 

формулировку данному термину. Урбани-

стический контент – это контент, содержа-

щий сведения о развитии городских систем, 

которые, в свою очередь, оказывают влияние 

на качество среды обитания общества. 

В исследовании используются такие ме-

тоды, как описательный, сопоставительный, 

классификационный, а также метод сплош-

ной выборки. Базовой методикой исследова-

ния стал качественно-количественный анализ 

урбанистического контента, выпускаемого 

СМИ Ростовской области. Данный контент 

был оценён с точки зрения его следующих 

характеристик: позитивный контент (создаёт 

позитивные эмоции у аудитории), «проблем-

ный» контент (содержит информацию об 

острых проблемах, которые нуждаются в 

решении), нейтральный контент (не содер-

жит выраженной позиции, не вызывает силь-

ных эмоций у аудитории). Коннотация пуб-

ликаций урбанистической направленности 

была определена с помощью опроса город-

ского населения Ростовской области. Рес-

пондентам было дано задание выбрать одну 

эмоцию (позитивную, нейтральную, нега-

тивную), которую они испытывают при про-

чтении заголовков, лидов или хэдлайнов тек-

сов региональных медиа. В связи с большим 

объёмом предложенной для оценки инфор-

мации (1550 текстовых единиц) данный оп-

рос проводился в течение одного месяца в 

три этапа с разной фокус-группой, всего в 

опросе поучаствовали 557 респондентов. На 

основании мнения большинства сделан вы-

вод о тональности рассматриваемого урбани-

стического контента. 

Эмпирической базой в данном исследо-

вании послужили материалы урбанистиче-

ского характера, которые были опубликова-

ны на страницах СМИ ростовского региона в 

период с января 2020 по декабрь 2022 г. Сре-

ди всего массива изданий области нами вы-
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браны яркие представители разных типов 

СМИ согласно ареалу их распространения. 

Областные издания: информационно-анали- 

тическая газета Ростовской области «Мо-

лот», деловая еженедельная газета и деловой 

портал «Город N»; районные издания: обще-

ственно-политическая газета и сетевое изда-

ние Морозовского района Ростовской облас-

ти «Морозовский вестник», еженедельная 

общественно-политическая газета и сетевое 

издание Зерноградского района Ростовской 

области «Донской маяк»; городские СМИ: 

городская газета «Ростов официальный», го-

родской новостной портал 161.ru. Кроме то-

го, в эмпирический массив вошла корпора-

тивная газета «Ростсельмаш». Несмотря на 

то, что корпоративная пресса не относится к 

типологической группе изданий, выделяемой 

по области информационного влияния, «Ро-

стсельмаш» является исключением среди 

прессы предприятий, организаций, учрежде-

ний: 95 лет газета не только исправно вы-

полняет основные функции корпоративного 

издания, но и ведёт на своих страницах лето-

пись развития города Ростова-на-Дону. Та-

ким образом, общий массив выборки вклю-

чает в себя 1550 публикаций урбанистиче-

ского характера. Данный перечень изданий 

также обусловлен периодическим выпуском 

урбанистического контента на своих страни-

цах, что позволяет нам заведомо говорить о 

существующем процессе их социальной 

коммуникации в городской среде. 

 

РЕЗУЛЬТАТЫ ИССЛЕДОВАНИЯ 

 

В системе отечественных СМИ неоспо-

рима значимость региональных изданий. В 

своих научных исследованиях это подтвер-

ждают такие учёные, как А.И. Акопов
1
,  

Е.В. Ахмадулин, А.И. Станько
2
, Я.Н. Засур-

ский
3
, С.Г. Корконосенко

4
, Е.А. Корнилов

5
, 

                                                                 
1 Акопов А.И. Периодические издания. 2-е изд., 

доп. Ростов н/Д.: Изд-во ООО МП «Книга», 1999. 91 с. 
2 Ахмадулин Е.В., Станько А.И. Региональная пе-

чать Дона и Северного Кавказа. Ростов н/Д.: Изд-во 

Южного федерального ун-та, 2014. 370 с. 
3 Засурский Я.Н. Система средств массовой ин-

формации России. М.: Аспект пресс; Изд-во Моск. ун-та, 

2001. 259 с. 

В.В. Тулупов с соавт.
6
, М.В. Шкондин,  

Л.Л. Реснянская
7
, Г.С. Зуева, М.А. Дубовер 

[6], И.И. Карпенко [7] и другие исследовате-

ли. Перечисленные учёные также солидарны 

во мнении, что среди типологических харак-

теристик региональной прессы важное место 

занимает её территориальная принадлеж-

ность. Исследовав различные вариации сег-

ментирования периодики по данному при-

знаку, мы пришли к выводу, что простейшая 

модель российской прессы будет включать в 

себя общероссийские и региональные СМИ, 

последние, в свою очередь, представлены 

областными, районными, городскими изда-

ниями и изучаются в данном исследовании. 

Областные СМИ предоставляют широ-

кую и всестороннюю информацию о событи-

ях и происходящих изменениях на террито-

рии области. Они освещают политические, 

экономические, социальные, культурные и 

другие аспекты жизни региона. Благодаря 

своей широкой аудитории и ресурсам они 

имеют возможность глубоко рассматривать 

проблемы урбанизации на региональном 

уровне. Они могут проводить расследования, 

предоставлять аналитические материалы и 

выявлять суть проблем, связанных с развити-

ем городов и регионов. В коммуникативном 

пространстве города перед областными СМИ 

стоят следующие задачи: освещать проблемы 

урбанизации на региональном уровне; влиять 

на принятие решений в региональной поли-

тике, поднимая проблемы урбанизации и 

создавая общественное сознание вокруг них; 

проводить серьёзные расследования и пре-

доставлять детальную аналитику, выявляя 

последствия проблем урбанизации в регионе. 

                                                                                                
4 Корконосенко С.Г. Основы творческой деятель-

ности журналиста. СПб.: Общество «Знание» СПб. и 

Лен. обл., 2000. 272 с. 
5 Корнилов Е.А. Типология периодической печати: 

основные понятия и категории // Типология периоди-

ческих изданий: межвуз. сб. науч. статей / ответ ред. 

Е.А. Корнилов. Ростов н/Д.: Изд-во Ростов. ун-та, 1984. 

157 с. 
6 Грабельников А.А., Золотухин А.А., Кажикин 

А.А., Марчан К.В. Тулупов Вс.В., Тулупов В.В. Типоло-

гия прессы: история, теория, практика. Воронеж: ИД 

ВГУ, 2019. 204 с. 
7 Шкондин М.В., Реснянская Л.Л. (ред.). Типология 

периодической печати. М.: Аспект Пресс, 2009. 236 с. 
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Среди областной прессы Ростовской об-

ласти нами выбраны два издания – информа-

ционно-аналитическая газета «Молот»
8
 и де-

ловое издание «Город N»
9
 (выходит в форма-

те печатной газеты и имеет одноимённый 

деловой интернет-портал). В исследовании 

представлен краткий обзор этих изданий, а в 

табл. 1 отражены результаты качественно-

количественного анализа урбанистического 

контента в областных СМИ Ростовской облас-

ти в период с 2020 по 2022 г. включительно.  

Информационно-аналитическая газета 

Ростовской области «Молот» по праву счи-

тается старейшим изданием Донского края 

(издаётся с 1917 г., сменила несколько назва-

ний: «Наше знамя», «Рабочая правда», «Тру-

довой Дон» и др.). Сегодня «Молот» – это 

единственная областная газета, в которой Пра-

вительство Ростовской области сохраняет уч-

редительство. Газета входит в состав регио-

нального медиахолдинга «Дон-медиа», кото-

рый также выступает соучредителем издания. 

Миссия СМИ – информировать аудито-

рию о перспективах развития региона, вы-

ступать площадкой для обсуждения важных 

вопросов из разных  сфер развития Ростов-

ской области. 

На страницах издания является популяр-

ной тема благоустройства городов и иных 

поселений ростовского региона. Урбанисти-

ческий контент представлен сбалансирован-

ностью экономических, социальных, демо-

графических, правовых и других факторов 

развития общества. В газете присутствует 

ряд рубрик, в которых публикуются мате-

риалы урбанистической направленности: 

«Инфраструктура», «Экология», «Благоуст-

ройство», «Транспорт» и пр. 

«Город N» – областная деловая ежене-

дельная газета и деловой портал. Медиа яв-

ляется продуктом одноимённого издатель-

ского дома, газета издаётся с 1992 г., интер-

нет-СМИ было зарегистрировано в 2000 г. 

Создателем, главным редактором, соучреди-

телем издания является Сергей Строителев.  

                                                                 
8 «Молот» – информационно-аналитическая газета 

Ростовской области. Архив. URL: https://don24.ru/ 

molot/ (дата обращения: 01.07.2023). 
9 «Город N» – ростовский деловой портал. URL: 

https://gorodn.ru/ (дата обращения: 01.07.2023). 

Целевое назначение СМИ – «способст-

вовать развитию бизнеса в Ростовской облас-

ти, предоставлять читателям наибольший 

объём качественной локальной деловой ин-

формации»
10

.  

Несмотря на то, что издание имеет дело-

вую направленность, оно уделяет особое вни-

мание развитию городов Ростовской области, 

отражая взаимозависимость современной ур-

банизации и экономической сферы региона. 

Среди рубрик, содержащих урбанистический 

контент, – «Панорама недели», «Деловая не-

движимость», «Общество», «В городе». 

Районные СМИ – преимущественно эти 

издания содержат информацию местного 

значения, играют важную роль в поддержке 

местного сообщества, они представляют 

мнения, инициативы и достижения жителей 

района, способствуя их узнаваемости, иден-

тичности и вовлечённости. В коммуникатив-

ном пространстве города районные СМИ об-

ладают следующими особенностями: имеют 

более узкую аудиторию, что позволяет им 

глубоко изучать и освещать проблемы урба-

низации на местном уровне; тесно связаны с 

местным сообществом и имеют возможность 

предоставлять платформу для обсуждения 

проблем урбанизации и взаимодействия ме-

жду жителями и органами власти; уделяют 

внимание местной специфике и проблемам, 

связанным с урбанизацией в конкретном 

районе; отражают интересы и потребности 

местных жителей, помогая им выразить своё 

мнение по проблемам урбанизации. 

В Ростовской области выходит более 60 

районных СМИ, в большинстве своём – это 

печатные газеты, редакции которых также 

владеют одноимёнными сетевыми издания-

ми. В исследовании рассматриваются два 

районных СМИ – общественно-политиче- 

ская газета и сетевое издание Морозовского 

района Ростовской области «Морозовский 

вестник»
11

, еженедельная общественно-

политическая газета и сетевое издание Зер-

ноградского района Ростовской области 

                                                                 
10 «Город N» – сетевое издание. URL: 

https://gorodn.ru/ (дата обращения: 01.07.2023).  
11 «Морозовский вестник» – сетевое издание. 

URL: https://morozvest.ru/ (дата обращения: 01.07.2023). 

https://don24.ru/molot/
https://don24.ru/molot/
https://gorodn.ru/
https://gorodn.ru/
https://morozvest.ru/
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«Донской маяк»
12

. Стоит отметить, что рабо-

та районных редакций ростовского региона 

имеют схожие особенности, а указанные 

СМИ, в данном случае, выступают примером 

того, как в целом организован процесс взаи-

модействия районной прессы Ростовской об-

ласти с городской средой. В исследовании 

представлен краткий обзор этих изданий, а в 

табл. 1 отражены результаты качественно-

количественного анализа урбанистического 

контента в районных СМИ Ростовской облас-

ти в период с 2020 по 2022 г. включительно.  

Общественно-политическая газета Мо-

розовского района Ростовской области «Мо-

розовский вестник» была основана в 1999 г., 

но история «предшественников» издания на-

чалась намного раньше – в 1920 г. Учредите-

лями современной газеты выступают Коми-

тет по управлению имуществом администра-

ции Морозовского района и редакция газеты 

«Морозовский вестник», которая также вы-

ступает учредителем сетевого одноимённого 

издания. 

Миссия СМИ – информировать жителей 

района о местных событиях, создавать у ау-

дитории территориальную идентичность. 

Кроме того, на сайте издания формируется 

региональная и общероссийская информаци-

онная повестка. 

Как и положено районной прессе, изда-

ние в первую очередь уделяет внимание жи-

телям небольших поселений района и собы-

тиям, которые там происходят. Значительно 

реже в СМИ встречаются публикации, по-

свящённые благоустройству административ-

ного центра района – городу Морозовск. Ур-

банистический контент чаще можно встретить 

на сайте издания, а не в его печатной версии, 

например, в рубриках «Новости Морозовско-

го района», «Общество», «Мероприятия». 

Общественно-политическая газета Зер-

ноградского района Ростовской области 

«Донской маяк» впервые вышла в свет в 

1992 г., до этого момента районная газета 

неоднократно меняла своё название и была 

основана еще в 1930 г. Учредителями совре-

менной газеты выступают администрация 

                                                                 
12 «Донской маяк» – сетевое издание. URL: 

https://gazeta-dm.com/ (дата обращения: 01.07.2023). 

Зерноградского района и коллектив редак-

ции, с 2012 г. редакцией издаётся сетевое 

одноимённое СМИ.  

Миссия издания – формировать инфор-

мационную повестку в районе, освещать 

главные события региона, усиливать терри-

ториальную идентичность среди жителей 

района. 

Как и в «Морозовском вестнике», в дан-

ном издании чаще можно прочитать о благо-

устройстве всего района, реже – о состоянии 

городской среды административного центра, 

города Зерноград. В газете нет чёткой рубри-

кации, а на сайте урбанистический контент 

можно встретить в разделах «Короткой стро-

кой», «Новости». Как правило, такие публи-

кации урбанистической направленности яв-

ляются актуальными для жителей всего рай-

она, а не только для горожан. 

Городские СМИ. Этот тип изданий рас-

пространяется в пределах города и обеспечи-

вает его жителей информаций о событиях 

городской жизни. В коммуникативном про-

странстве города перед этими СМИ стоят 

следующие задачи: специализироваться на 

освещении проблем, связанных с урбаниза-

цией; освещать такие темы, как благоустрой-

ство, транспортная инфраструктура, жилищ-

ная политика и другие аспекты развития го-

рода; играть важную роль в формировании 

городской идентичности и культуры; предос-

тавлять платформу для выражения мнений и 

идей, то есть позволять обществу обсуждать 

важные вопросы, связанные с городской по-

литикой, развитием инфраструктуры, охра-

ной окружающей среды и пр. 

Для проведения качественно-количест- 

венного анализа урбанистического контента 

в городских СМИ были выбраны два медиа-

«антипода» – правительственная городская 

газета «Ростов официальный» и независимый 

городской новостной портал 161.ru. Пред-

ставлен краткий обзор этих изданий.  

Городская газета «Ростов официаль-

ный»
13

 выпускается с 1994 г., учредителем 

издания выступает администрация города 

Ростова-на-Дону. В свою очередь, редакция 

                                                                 
13 «Ростов официальный» – городская газета Рос-

това-на-Дону. Архив. URL: https://rostof.ru/paper/archiv 

(дата обращения: 01.07.2023). 

https://gazeta-dm.com/
https://rostof.ru/paper/archiv
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газеты выступает учредителем сетевого из-

дания «ROSTOF.RU»
14

. 

Миссия СМИ – информировать аудито-

рию о городских событиях, а также форми-

ровать положительный имидж города и ме-

стной власти.  

Городская среда всегда находится в фо-

кусе внимания редакции издания. Урбани-

стический контент с позитивной характери-

стикой занимает большую часть полос в га-

зете и разделов на сайте, тема города присут-

ствует в таких разделах, как «Политика», 

«Общество», «Экономика», «Культура», 

«Отдых» и пр. 

Городской новостной портал 161.ru
15

 

был зарегистрирован как интернет-СМИ в 

2017 г. Учредителем медиа выступает сеть 

российских городских интернет-СМИ ООО 

«Сеть городских порталов» (входит в состав 

крупной медиакомпании «Шкулёв Медиа 

Холдинг»). 

Миссия СМИ – ежедневно формировать 

информационную повестку дня для жителей 

города Ростова-на-Дону. 

Урбанистический контент является по-

пулярным тематическим направлением в из-

дании, на сайте для такого контента есть да-

же отдельные спецразделы: «Застройка Ле-

вого берега», «Застройка Ростова», «Исче-

зающий Ростов». С частой периодичностью 

на сайте выходят материалы, из которых 

можно узнать о существовании проблем го-

родского благоустройства. 

Так как в эмпирическую базу исследова-

ния вошла корпоративная газета «Ростсель-

маш», был проанализирован выпускаемый 

ею урбанистический контент, считаем уме-

стным рассмотреть особенности данного ти-

па изданий. 

Корпоративные СМИ (издания предпри-

ятий, организаций, учреждений). Как прави-

ло, корпоративным называется издание, ко-

торое служит интересам определённой ком-

пании, выпускается её сотрудниками. Корпо-

ративные СМИ информируют свою аудито-

рию о деятельности корпорации (компании, 

                                                                 
14 ROSTOF.RU – сетевое издание. URL: 

https://rostof.ru/ (дата обращения: 01.07.2023). 
15 161.ru – – сетевое издание. URL: https://161.ru/ 

(дата обращения: 01.07.2023). 

предприятия, организации, учреждения), со-

действуют сплочению её сотрудников и вы-

ступают проверенным каналом коммуника-

ции. В медиаландшафте города корпоратив-

ные СМИ имеют следующие особенности: 

демонстрируют заинтересованность работ-

ников, клиентов и других сторон-участников 

корпорации в развитии городской среды, 

рассказывают об их деятельности, направ-

ленной на благоустройство городского со-

общества. Кроме того, медиа градообразую-

щих предприятий выполняют некоторые 

функции городских СМИ и наравне с ними 

формируют единое информационное про-

странство города. Перечисленные особенно-

сти подтверждают целесообразность рас-

смотрения корпоративного издания в общем 

массиве региональных СМИ. 

В данном исследовании урбанистиче-

ский контент анализируется в газете «Рост-

сельмаш»
16

. Корпоративное СМИ компании 

«Ростсельмаш» трансформировалось из за-

водской многотиражки, первый выпуск ко-

торой вышел в 1928 г. С первого дня своего 

существования и по сей день газета не только 

освещает жизнь завода, но и информирует 

ростовчан о том, как развивается их город. 

Урбанистический контент в современной 

корпоративной газете можно встретить в 

рубриках «Новости», «Технологии», «Рекон-

струкция», «Развитие». Стоит отметить, что 

«в настоящее время наблюдается тенденция 

сокращения публикуемых в газете материа-

лов, затрагивающих проблемы развития го-

рода Ростов-на-Дону. Чтобы этого не про-

изошло совсем, и печатное издание не пре-

вратилось во внутрикорпоративную газету, 

руководству предприятия необходимо боль-

ше взаимодействовать с городскими властя-

ми, городскими организациями и жителями 

Ростова-на-Дону» [8, с. 189].  

Результаты качественно-количествен- 

ного анализа урбанистического контента, 

который был выпущен изданием в период с 

2020 по 2022 г., отражены в табл. 1. 

 

                                                                 
16 «Ростсельмаш» – корпоративная газета компа-

нии «Ростсельмаш». Архив. URL: 

https://rostselmash.com/media/newspaper/ (дата обраще-

ния: 01.07.2023). 

https://rostof.ru/
https://161.ru/
https://rostselmash.com/media/newspaper/
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Таблица 1 

 

Результаты качественно-количественного 

анализа урбанистического контента  

в региональных СМИ  

Ростовской области (2020–2022 гг.) 

 

Table 1 

Results of qualitative and quantitative  

analysis of urban content in regional media  

of the Rostov region (2020–2022) 

 

Типы СМИ 

Характеристики контента 

(количество) 

П
о

зи
ти

в
н

ы
й

  

к
о

н
те

н
т 

 

«
П

р
о

б
л
ем

н
ы

й
»

  

к
о

н
те

н
т 

 

Н
ей

тр
ал

ь
н

ы
й

  

к
о

н
те

н
т 

 

В
се

г
о

 

Областные  337 157 165 659 

Районные  68 11 33 112 

Городские  500 116 129 745 

Корпоративные  28 – 6 34 

 

 

Качественно-количественный анализ ре-

гиональных СМИ Ростовской области пока-

зал, что среди рассматриваемых типов изда-

ний, выпускаемых в регионе, активнее ос-

тальных вопросы урбанизации освещают го-

родские и областные СМИ. Несмотря на то, 

что по частоте выхода урбанистического 

контента областные издания уступают го-

родским, первые стремятся не только ин-

формировать аудиторию о состоянии город-

ской среды, но и пытаются разобраться в 

проблемах урбанизации и найти ответы на 

вопросы общества, предложить пути реше-

ния проблем современного города. Это под-

тверждает факт существования эффективной 

медиакоммуникации между данным типом 

СМИ и регионом в целом, подчёркивает 

важность роли областных изданий в форми-

ровании городского сообщества. В свою оче-

редь, отставание городских СМИ ростовско-

го региона в вопросах взаимодействия с го-

родской средой и эффективного выстраива-

ния медиакоммуникации в обществе чаще 

обусловлено конфликтом интересов (касает-

ся изданий, находящихся на гособеспечении) 

и недостатком необходимых ресурсов (речь о 

независимых городских изданиях). 

 

ВЫВОДЫ 

 

Настоящее исследование является по-

пыткой осмысления роли региональных 

СМИ в формировании городского сообщест-

ва. Рассмотрены особенности всей подсисте-

мы региональных изданий по ареалу их рас-

пространения (областные, районные, город-

ские). Кроме того, был рассмотрен тип кор-

поративной прессы. Для определения степе-

ни вовлеченности региональных медиа в 

коммуникативное пространство городской 

среды был проведён качественно-количест- 

венный анализ урбанистического контента в 

региональных СМИ Ростовской области (пе-

риод выхода публикаций – 2020–2022 гг.). 

Всего было рассмотрено 7 изданий – 2 област-

ных, 2 районных, 2 городских и 1 корпора-

тивное. Общее количество проанализирован-

ных публикаций урбанистической направ-

ленности – 1550 единиц. Анализу подверг-

лись публикации, содержащие информацию 

об урбанизации городов Ростовской области, 

соответственно, в первую очередь рассмот-

ренный контент интересен городскому насе-

лению и касается их повседневной жизни. 

Кроме того, проведённый нами опрос, опи-

санный в результатах исследования, целена-

правленно был разработан для жителей горо-

дов региона. Все это позволило нам дать 

оценку влияния региональных СМИ именно 

на городское сообщество, исключая жителей 

региона, проживающих в сельских поселени-

ях области. В результате проведённого ис-

следования мы пришли к выводу, что все 

рассмотренные типы СМИ, обладая уни-

кальными особенностями, являются ценны-

ми участниками медиакуммуникационных 

процессов, протекающих в современных го-

родах. Результаты этого исследования также 

подтверждают тезис о том, что региональные 

издания оказывают непосредственное влия-

ние на общественное мнение, городскую 

идентичность и гражданскую активность ау-
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дитории. Каждый регион и город имеет свою 

специфику и проблемы, связанные с урбани-

зацией. Региональные СМИ имеют уникаль-

ную возможность исследовать и продвигать 

местные проекты и инициативы, направлен-

ные на улучшение жизни городских сооб-

ществ. 

В исследовании также установлено, что 

в Ростовской области наибольшую вовле-

чённость в процесс с городской средой де-

монстрируют областные издания. Они не 

только информируют свою аудиторию о про-

текающих процессах урбанизации в городах 

региона, но и оказывают непосредственное 

влияние на них: по данной теме в областных 

СМИ периодически появляются аналитиче-

ские материалы, проблемные статьи, стати-

стика и публикуются экспертные мнения. 

Для научного понимания проблемы фе-

номена урбанистического контента в отече-

ственных региональных СМИ в дальнейшем 

планируется проведение более широкого ис-

следования организации региональных медиа 

в коммуникативном пространстве городской 

среды. 
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