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Аннотация 

ВВЕДЕНИЕ. Рассмотрены теоретические аспекты интеграции медиацентров в современные 

школы России и их роль в модернизации структуры медиапотребления. В условиях цифро-

визации и изменения образовательных подходов медиацентры становятся важным инстру-

ментом для формирования критического мышления и медиаграмотности у учащихся. Цель 

исследования – определить ключевые подходы к интеграции медиацентров в образователь-

ную систему и оценить их влияние на учебный процесс. МАТЕРИАЛЫ И МЕТОДЫ. Ис-

пользованы теоретический анализ, систематизация данных, сравнительный анализ сущест-

вующих моделей интеграции медиацентров, а также анкетирование и интервьюирование 

педагогов и учащихся. РЕЗУЛЬТАТЫ ИССЛЕДОВАНИЯ. Анализ показал, что успешная 

интеграция медиацентров способствует повышению качества образования, развитию ме-

диакультуры и формированию у учащихся навыков критического анализа информации. Вы-

явлены основные факторы, влияющие на эффективность работы медиацентров, включая 

технологическую инфраструктуру и уровень подготовки педагогов. ЗАКЛЮЧЕНИЕ. Инте-

грация медиацентров в образовательную систему России требует комплексного подхода, 

включающего модернизацию инфраструктуры и обучение педагогов. Будущие исследова-

ния могут быть направлены на разработку методик эффективного использования медиацен-

тров в образовательном процессе. 
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Abstract 

INTRODUCTION. The theoretical aspects of integrating media centers in modern Russian schools 

and their role in modernizing media consumption structures are explored. In the context of digital-

ization and evolution of educational approaches, media centers become crucial tools for fostering 

critical thinking and media literacy among students. The study aims to identify key approaches to 

integrating media centers into the educational system and assess their impact on the learning pro-

cess. MATERIALS AND METHODS. Theoretical analysis, data systematization, comparative 

analysis of existing media center integration models, as well as surveys and interviews with teach-

ers and students are used. RESULTS AND DISCUSSION. The findings indicate that successful 

media center integration enhances education quality, promotes media culture, and develops stu-

dents’ critical information analysis skills. Key factors influencing media center effectiveness in-

clude technological infrastructure and teacher training level. CONCLUSION. Integrating media 

centers into the Russian education system requires a comprehensive approach, including infra-

structure modernization and teacher training. Future research could focus on developing method-

ologies for effectively utilizing media centers in the educational process. 

Keywords: integration, media center, development, modernization, media consumption, theoreti-
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ВВЕДЕНИЕ 

 

Медиакоммуникативное пространство 

представляет собой совокупность меньших 

коммуникативных сфер, которые формируют 

самовоспроизводящуюся систему, структу-

рированную вокруг средств коммуникации и 

интересов участников этого процесса. Среди 

характерных особенностей медиакоммуника-

тивного пространства можно выделить фор-

мирование трендов и перенимание ролевых 

моделей в онлайн-формате, быструю смену 

фокуса внимания, дискретное восприятие 

информации, замену текстовых сообщений 

визуальными образами, виртуализацию ин-

формационного пространства, а также сдвиг 

от индивидуального восприятия информации 

и формирования личного мнения к коллек-

тивному восприятию и реакции. 

Медиакоммуникативное пространство 

вуза представляет собой обширную цифро-

вую среду, в которой центральную роль иг-

рают «новые медиа». В контексте статьи 

М.В. Ягодкиной, медиакоммуникативное 

пространство образовательной организации 

может включать такие элементы, как исполь-

зование личных страниц или официальных 

сайтов вуза в качестве медиа-платформ, по-

явление рекомендательных сервисов, кото-

рые собирают информацию о предпочтениях 

пользователей и формируют их интересы, 

создание открытых интернет-сообществ, ос-

нованных на общих ценностях, целях и инте-

ресах [1]. Важно отметить, что в современ-

ном образовательном процессе студенты 

ощущают себя частью таких сообществ, что 

способствует укреплению их лояльности к 

вузу и повышению доверия к получаемой 

информации. 

Современные университеты придают 

большое значение формированию позитив-

ного имиджа среди различных групп аудито-

рии, включая студентов, их родителей, соци-

альных партнёров и потенциальных абитури-

ентов. В этих условиях медиаплатформы об-

разовательных учреждений становятся все 

более значимыми. В наше время хорошо ор-

ганизованное медиапространство вуза играет 

ключевую роль, так как многие решения, 

особенно касающиеся выбора учебного заве-

дения, основаны не только на личном опыте, 

но и на информации, поступающей из внеш-

них медиаплатформ. 

Таким образом, одно из основных на-

правлений повышения конкурентоспособно-

сти образовательных учреждений заключает-

ся в эффективном взаимодействии с целевы-

ми аудиториями через онлайн-медиа, как с 

внутренними (студентами), так и с внешними 

(родителями, абитуриентами) социальными 

партнёрами. Студенческие медиацентры мо-

гут сыграть важную роль в решении задачи 

формирования положительного имиджа уни-

верситета среди студентов, демонстрируя 

заботу учебного заведения о профессиональ-

ном развитии своих учеников. Через участие 

студентов в деятельности медиацентра воз-

можно не только развитие их компетенций, 

но и активное участие в формировании и 

распространении имиджа учебного заведения. 

Кроме того, не только весь университет в 

целом, но и его структурные подразделения, 

занимающиеся подготовкой специалистов в 

области социальных коммуникаций, такие 

как кафедры по направлениям «Реклама» и 

«Связи с общественностью», могут органи-

зовать независимые студенческие медиа, что 

также окажет содействие в решении вопро-

сов формирования имиджа как вуза, так и 

отдельных его подразделений. Студенческие 

медиацентры, таким образом, играют важ-

ную роль в повышении конкурентоспособно-

сти образовательных учреждений, способст-

вуя формированию положительного имиджа 

вуза и его структурных подразделений среди 

целевых аудиторий через онлайн-платформы. 

Цель – исследовать теоретические осо-

бенности интеграции медиацентров в совре-

менных школах России, а также выделить 

ключевые подходы к формированию эффек-

тивной структуры медиапотребления в обра-

зовательных учреждениях. 

Задачи исследования – оценить роль ме-

диацентров в образовательном процессе, 

изучить влияние медиацентров на медиа-

культуру и медиапотребление учащихся, 

анализировать факторы, влияющие на ус-

пешную интеграцию медиацентров в школь-

ную практику, разработать рекомендации по 
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улучшению структуры медиапотребления в 

школах. 

 

МАТЕРИАЛЫ И МЕТОДЫ 

 

В ходе исследования были применены 

различные методы, позволяющие всесторон-

не изучить процесс интеграции медиацен-

тров в образовательную практику современ-

ных школ России. Основным методом являл-

ся теоретический анализ, включающий изу-

чение научной литературы, нормативно-

правовых актов, стратегий цифровизации 

образования и существующих моделей ме-

диапотребления в учебных заведениях. Ана-

лиз научных источников позволил выявить 

ключевые тенденции в развитии школьных 

медиацентров, определить их роль в образо-

вательном процессе и систематизировать 

существующие подходы к их внедрению. 

Важным этапом работы стала системати-

зация данных, полученных в результате ана-

лиза литературных и эмпирических источни-

ков. Данный метод позволил структуриро-

вать информацию, выделить основные фак-

торы, влияющие на успешную интеграцию 

медиацентров, а также определить потенци-

альные барьеры, препятствующие их эффек-

тивному функционированию в школах. 

Для более глубокого понимания практи-

ческих аспектов интеграции медиацентров 

использовался сравнительный анализ суще-

ствующих моделей, реализованных в различ-

ных образовательных учреждениях. Это по-

зволило выявить сильные и слабые стороны 

различных подходов, а также разработать 

рекомендации по их совершенствованию. 

Кроме того, был проведён эмпирический 

этап исследования, включавший анкетирова-

ние и интервьюирование педагогов и уча-

щихся. Анкетирование позволило собрать 

количественные данные о восприятии 

школьниками и учителями роли медиацен-

тров в образовательном процессе, их потреб-

ностях и ожиданиях в отношении использо-

вания медиаресурсов. Интервью с педагога-

ми предоставили возможность глубже понять 

организационные аспекты работы медиацен-

тров, а также выявить ключевые вызовы, с 

которыми сталкиваются образовательные 

учреждения при их интеграции. 

Генеральной совокупностью исследова-

ния выступали участники школьных медиа-

центров. Данный этап был осуществлён по-

средством метода отбора на основе принципа 

удобства, который заключается в формиро-

вании выборки самым удобным с позиций 

исследователя образом, в нашем случае это 

обусловлено проведением краевого форума 

«В ритме жизни», в рамках которого была 

собрана эмпирическая база исследования. 

Выборочную совокупность участников 

школьных медиацентров составили 242 че-

ловека. Анкетирование проводилось в очном 

формате при регистрации на медиафорум. 

Бланк анкеты состоял из приветственного 

слова, трёх смысловых блоков (особенности 

медиапотребления, медиаграмотность и опыт 

взаимодействия с медиацентрами) и паспор-

тички, содержащей вопросы социально-

демографического характера. Распределение 

смысловых блоков исследования обусловле-

но эмпирическими задачами данной работы. 

Глубинное интервью было проведено с деся-

тью руководителями медиацентров, резуль-

таты которого представили качественную 

базу эмпирических данных исследования.  

Таким образом, комплексное использо-

вание теоретических и эмпирических мето-

дов исследования обеспечило всесторонний 

анализ изучаемой проблемы, что позволило 

сформировать научно обоснованные выводы 

и разработать практические рекомендации по 

совершенствованию системы медиапотреб-

ления в школах России. 

 

РЕЗУЛЬТАТЫ ИССЛЕДОВАНИЯ 

 

Понятие «медиацентра» расширяется в 

контексте медиаобразования, и в научной 

литературе на данный момент отсутствует 

единое определение медиацентра в рамках 

медиаобразовательного процесса. В статье 

И.В. Романова и В.А. Матаниса приводится 

определение, согласно которому «медиацен-

тры обычно рассматриваются как подразде-

ления, занимающиеся электронным докумен-

тооборотом, внутренней коммуникацией ме-

жду подразделениями, управлением элек-
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тронной образовательной средой, а также 

предоставлением мультимедийных средств 

для образовательных нужд» [2]. 

Студенческий медиацентр можно рас-

сматривать как структуру, поддерживающую 

медиаобразовательную деятельность через 

реализацию различных проектов, способст-

вующих распространению информации об 

учебном заведении в медиасреде. Примеры 

университетов с медиацентрами включают 

Национальный исследовательский техноло-

гический университет «МИСиС», Нацио-

нальный исследовательский ядерный уни-

верситет «МИФИ», Тюменский индустри-

альный университет, Уральский федераль-

ный университет и др. [3]. Медиацентры в 

этих учебных заведениях могут функциони-

ровать по-разному: от пресс-служб и студен-

ческих редакций до журналистских кружков. 

Основной задачей таких медиацентров явля-

ется создание и распространение качествен-

ного медиаконтента через различные каналы, 

доступные учебному заведению. 

Медиацентр образовательной организа-

ции, по мнению Н.А. Кузьминой, рассматри-

вается как среда для создания медиаконтента 

и формирования инфокультуры учащихся 

[4]. Главной целью медиацентра является 

развитие медиаконвергентных навыков и но-

вого уровня медиавосприятия среди студен-

тов с использованием современных медиаре-

сурсов и создания качественного медийного 

контента. 

Одним из актуальных научных трудов в 

этой области является диссертация А.А. Ге-

воргян под названием «Молодёжные внутри-

вузовские СМИ как типологический медиа-

образовательный и медиакоммуникативный 

ресурс», в которой рассматривается значи-

мость молодёжных внутривузовских СМИ 

для образовательного и коммуникационного 

процесса.  

А.А. Геворгян в соавторстве с Н.А. На-

риманян исследуют различные типы этих 

медиаресурсов, их влияние на студентов, а 

также их роль в формировании медиакомпе-

тентности и развитии коммуникативных на-

выков у молодёжи. Исследователями прове-

дён теоретический анализ понятий «моло-

дёжные внутривузовские СМИ» и «медиаоб-

разование», опираясь на актуальные иссле-

дования в области медиакоммуникаций и 

образования [5]. Также составлена классифи-

кация типов молодёжных СМИ в вузах по 

различным критериям, включая форматы, 

направления деятельности и цели [5]. 

Студенческие медиацентры играют важ-

ную роль в университете, выполняя функции 

информационной поддержки, организации 

мероприятий, коммуникации, образования и 

социализации. Они помогают студентам раз-

вивать навыки работы с медиа, участвовать в 

научных исследованиях и культурных проек-

тах, а также играют значимую роль в форми-

ровании сообщества и поддержке профес-

сиональной ориентации студентов. В России 

из более чем 1000 вузов только около 100 

имеют медиацентры, что подчёркивает зна-

чимость их дальнейшего развития [6]. Ме-

диацентры могут стать важными площадка-

ми для обмена знаниями и опытом, проведе-

ния научных конференций и культурных ме-

роприятий, играя важную роль в развитии 

университетской среды. 

Современные средства массовой комму-

никации, включая онлайн-платформы, соци-

альные сети и аудиовизуальные источники 

информации, играют ключевую роль в обме-

не данными и взаимодействии в глобальном 

масштабе. Эти инструменты коммуникации 

становятся центром обмена информацией, 

охватывая все сферы социальной и профес-

сиональной жизни. Согласно исследованиям, 

число пользователей Интернета в России 

продолжает увеличиваться. Например, дан-

ные фонда общественного мнения показы-

вают, что доля интернет-пользователей со-

ставляет 64 % ежедневно, 70 % еженедельно 

и 74 % ежемесячно [7]. 

Опыт университетов и ссузов в Благове-

щенске Амурской области показывает, что 

активными участниками таких медиаоргани-

заций чаще всего являются студенты в воз-

расте 18–20 лет [8]. Молодёжь благодаря 

своему возрасту лучше понимает текущие 

тренды и обладает высокой способностью к 

быстрому распространению информации в 

Интернете [9]. 

Медиацентры объединяют студентов, 

стремящихся к развитию и улучшению репу-



Vakker P.A. Theoretical features of the integration of media centers in the conditions of modern schools development 

Неофилология / Neofilologiya = Neophilology      2025;11(2):492-502 

Print ISSN 2587-6953, Online ISSN 2782-5868      https://neophilology.elpub.ru 

 

 497 

тации своего учебного заведения. Они также 

стремятся информировать студентов и пре-

подавателей о событиях в студенческом со-

обществе, организации различных мероприя-

тий. Участие в медиацентре помогает сту-

дентам развивать и совершенствовать про-

фессиональные навыки, которые будут по-

лезны в их будущей карьере. Кроме того, та-

кие центры позволяют выявлять и поддержи-

вать талантливых студентов через проведе-

ние различных конкурсов и мероприятий в 

области информационных технологий [10]. 

Продукция медиацентров ориентирована 

на представителей «цифрового поколения», 

учитывая их особенности восприятия и пси-

хологии. Для создания эффективной струк-

туры медиацентра необходимо учитывать, 

какие функции и задачи должны быть пору-

чены для раскрытия творческого потенциала 

студентов в сфере медиа. Например, в Чу-

вашском государственном педагогическом 

университете им. И.Я. Яковлева медиацентр 

Studline сосредоточен на информационной 

деятельности для молодёжной аудитории, 

используя различные форматы в социальных 

сетях
1
. При этом важным является соблюде-

ние в университете законов о рекламе, СМИ 

и других правовых норм, что требует обяза-

тельного согласования материалов перед их 

публикацией. 

Рассмотрим более детально взаимодей-

ствие студентов с медиацентром на примере 

Положения о студенческом медиацентре 

«СтудентЪ» гуманитарного института Се-

верного (Арктического) федерального уни-

верситета им. М.В. Ломоносова в г. Северо-

двинск. Согласно этому положению, стать 

участником медиацентра может любой сту-

дент гуманитарного института, независимо 

от формы обучения. Медиацентр не ограни-

чивается только взаимодействием со студен-

ческими объединениями, но и активно со-

трудничает с различными подразделениями 

университета, включая филиалы и институ-

ты. Также осуществляется сотрудничество с 

медиацентрами других вузов и местными 

                                                                 
1 Студенческий медиацентр // Наука. Образова-

ние. Студенчество. URL: https://studentsmi.ru/mmc/ (да-

та обращения: 20.11.2024). 

СМИ, в том числе молодёжными редакция-

ми
2
. 

Современные тенденции показывают, 

что происходит переход от традиционной 

словесной модели коммуникации к культуре, 

ориентированной на визуальные образы. 

Этот процесс от устного общения к визуаль-

ному восприятию усиливает медийное влия-

ние и делает визуальное восприятие домини-

рующим [11]. Студенты сегодняшнего дня 

представляют собой «цифровое поколение», 

чья жизнь проходит в цифровом пространст-

ве, которое насыщено медиаресурсами, та-

кими как социальные сети, блоги и различ-

ные интернет-платформы. Медиацентр уни-

верситета становится важным центром ак-

тивности, который способствует раскрытию 

творческого потенциала студентов и под-

держивает их вовлеченность в академиче-

скую и культурную жизнь высшего учебного 

заведения. 

Л. Манович, исследуя этот феномен, оп-

ределяет «новые медиа» как отражение из-

менений в коммуникационных и социальных 

взаимодействиях, вызванных развитием ин-

формационных технологий
3
. В этой области 

выделяются такие формы, как «мультиме-

дийная журналистика» и «конвергентная 

журналистика», которые требуют использо-

вания подкастов, фотографий, ведения бло-

гов и активного взаимодействия через соци-

альные сети и форумы для вовлечения ауди-

тории в создание контента. 

Конкуренция среди образовательных уч-

реждений за привлечение студентов подчёр-

кивает необходимость модернизации их веб-

присутствия. Веб-сайт представляет собой 

набор страниц, содержащих текстовую, гра-

фическую и другую информацию, доступную 

для просмотра в Интернете [12]. Акценты на 

медийную и информационную грамотность 

молодёжи, а также на развитие эффективных 

навыков общения становятся приоритетными 

                                                                 
2 Положение медиацентра «СтудентЪ» гумани-

тарного института // САФУ: официальный сайт. URL: 

https://narfu.ru/sf/sevgi/education/newspaper/polozh.php 

(дата обращения: 20.11.2024). 
3 Манович Л. Язык новых медиа. Москва: Ад Мар-

гинем Пресс, 2018. 400 с. 

https://studentsmi.ru/mmc/
https://narfu.ru/sf/sevgi/education/newspaper/polozh.php
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задачами современного образования, ориен-

тированного на цифровое поколение [13]. 

А.Р. Левинская выделяет несколько лич-

ностных компетенций, которые формируют-

ся у студентов в процессе внеучебной дея-

тельности [14]. Среди них – фокус на резуль-

тате и продуктивности, когда студенты стре-

мятся улучшить свои результаты, превзойти 

других, достигать значительных успехов, 

решать сложные задачи, а также проявлять 

инициативу и генерировать новые идеи. 

Коммуникативная компетентность включает 

в себя способность понимать потребности 

других, воспринимать их мысли, давать и 

принимать обратную связь, а также выявлять 

скрытые мотивы в межличностных отноше-

ниях. Также важной является способность 

управлять отношениями и разрешать кон-

фликты [15]. 

На этапе разработки контент-плана оп-

ределяются основные темы, форматы кон-

тента и расписание публикаций. Важно учи-

тывать специфику университетской среды и 

актуальность материалов для студентов, что-

бы информация была не только полезной, но 

и интересной для аудитории [16]. 

Производство разнообразного и качест-

венного контента является важной состав-

ляющей работы медиацентра. Это включает в 

себя подготовку текстов, фото, видео и гра-

фических материалов.
4
 В этом процессе уча-

ствуют редакторские группы, фотографы, 

видеографы и другие специалисты, которые 

совместно разрабатывают привлекательные и 

информативные материалы, отвечающие по-

требностям аудитории [17]. 

В Алтайском государственном универ-

ситете есть медиакомьюнити. МедиаHub – 

это модель инновационной лаборатории, по-

зволяющей реализовать любые идеи посред-

ством взаимодействия подразделений: биз-

нес, медиа, информационные технологии, 

образование, творчество, менеджмент и про-

чие необходимые элементы системы, кото-

рые соответствуют стратегии реализации 

                                                                 
4 Образовательный и культурный проект «Орга-

низация студенческих медиа» // Бегемот. URL: https:// 

begemot.ai/projects/725516-organizaciia-studenceskix-

media?ysclid=m9b2ejx9no801434960 (дата обращения: 

08.11.2024). 

конкретного комьюнити. МедиаHub позволя-

ет применять технологии и совместное обу-

чение, способствуя более глубокому пони-

манию молодёжью потребления, производст-

ва и критики медиа. Участники лаборатории 

создают и реализуют различные проекты ме-

дийной, образовательной и научной направ-

ленности. 

Общий принцип работы медиакомьюни-

ти состоит в реализации наставничества, где 

применима модель: школа–вуз–работода- 

тель. Происходит передача опыта от профес-

сионального состава преподавателей школь-

никам, студентам, вовлечение в медиапроиз-

водство и соучастие в создании различных 

медиапродуктов. Такое взаимодействие по-

зволяет объединить профессионализм и идеи 

начинающих специалистов, раскрыть в пол-

ной мере их потенциал. 

Медиакомьюнити Алтайского государ-

ственного университета работает в несколь-

ких направлениях. Интерактивная среда обу-

чения позволяет организовать практикумы и 

семинары, на которых эксперты в области 

медиаисследований, журналистики и цифро-

вого контента содействуют молодёжи в 

практической реализации их концепций кон-

тента – видео, блогов и подкастов.  

Организован широкий доступ к ресурсам 

лаборатории: цифровая библиотека и совре-

менное оборудование, позволяющее созда-

вать digital-продукты. Также медиакомьюни-

ти поддерживает совместные проекты, в ко-

торых молодёжь может совместно работать 

над анализом источников медиа, разработкой 

оригинального медиаконтента и проведением 

исследований по воздействию медиа на об-

щество. 

Необходимо отметить и такую важную 

функцию МедиаHub, как обеспечение усло-

вий неформального общения обучающихся, 

студентов и их преподавателей: обратная 

связь позволяют студентам давать и получать 

конструктивную критику и отзывы, что ори-

ентирует их в медиапространстве и делает 

экспертами в действующей области знания. 

Более того, разнообразные медиапродук-

ты, подготовленные участниками медиа-

комьюнити, создают имидж университету 

как современной образовательной площадке, 

https://begemot.ai/projects/725516-organizaciia-studenceskix-media?ysclid=m9b2ejx9no801434960
https://begemot.ai/projects/725516-organizaciia-studenceskix-media?ysclid=m9b2ejx9no801434960
https://begemot.ai/projects/725516-organizaciia-studenceskix-media?ysclid=m9b2ejx9no801434960
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использующей современные цифровые тех-

нологии. Участие студентов в разнообразных 

конкурсах, проектах, научных мероприятиях 

позволяет университету заявить о своих дос-

тижениях, сформировать положительный 

имидж во внешней среде. 

Вовлечённость участников в деятель-

ность по созданию проектов медиакомьюни-

ти позволяет в должной мере сформировать у 

них компетенции, востребованные для бу-

дущей профессиональной деятельности, по-

лучить бесценный опыт работы в медиасфе-

ре. Медиакомьюнити в целом можно опреде-

лить как комплексный центр, предоставляю-

щий комплекс услуг и программ по продви-

жению медиаграмотности среди молодёжи 

как внутри организации, так и далеко за её 

пределами [18]. 

Творческо-производственная лаборато-

рия МедиаHub Алтайского государственного 

университета с её техническим оснащением 

выступает площадкой для формирования 

профессиональных компетенций и создания 

благоприятного имиджа университета и ре-

гиона в целом. Центр сотрудничает со шко-

лами Алтайского края, проводит творческие 

встречи со школьниками, организует мастер-

классы, на которых учащиеся сами пробуют 

создать контент. Руководство школ и центра 

заинтересовано в сотрудничестве. Передача 

знаний и опыта от студентов направлений 

«Медиакоммуникации», «Реклама и связи с 

общественностью», «Журналистика» способ-

ствует укреплению связи между студенче-

ским поколением и поколением школьников, 

повышает уровень медиаграмотности и во-

влечённости в структуру медиасреды, что 

способствует дальнейшему развитию в ней 

их как медиаспециалистов.  

 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

 

Интеграция медиацентров в структуру 

современных школ России является важным 

этапом в процессе модернизации образова-

тельной системы и способствует не только 

улучшению качества образовательного про-

цесса, но и формированию у школьников на-

выков критического восприятия информа-

ции. В условиях стремительного развития 

информационных технологий и глобализа-

ции медиацентры становятся незаменимым 

инструментом для создания инновационной 

образовательной среды, которая способству-

ет развитию медиаграмотности и способно-

сти анализировать различные информацион-

ные потоки. 

Исследование впервые показало, что ус-

пешная интеграция медиацентров в школь-

ную практику требует комплексного подхо-

да, включающего развитие соответствующей 

инфраструктуры, подготовку педагогов и 

внедрение эффективных методов использо-

вания медиаресурсов в образовательном 

процессе. Важно, чтобы медиацентры выпол-

няли не только функцию доступа к информа-

ции, но и стали центром формирования ме-

диакультуры, стимулируя у учащихся разви-

тие критического мышления и способности к 

самостоятельному анализу информации. 

Рекомендации, выработанные в рамках 

исследования, направлены на совершенство-

вание структуры медиапотребления в школах 

и создание условий для эффективного ис-

пользования медийных технологий. Внедре-

ние медиацентров в образовательную прак-

тику влечёт за собой значительные измене-

ния, которые способствуют подготовке 

школьников к активному участию в инфор-

мационном обществе, где способность гра-

мотно работать с информацией является од-

ной из ключевых компетенций. 

Таким образом, работа студенческого 

медиацентра играет важную роль в форми-

ровании у студентов личностных и профес-

сиональных компетенций. Эти компетенции 

включают в себя ориентацию на результат, 

развитие коммуникативных и управленче-

ских навыков, а также когнитивных способ-

ностей, таких как аналитическое и критиче-

ское мышление, способность к решению 

комплексных задач и принятию обоснован-

ных решений. Ключевыми аспектами дея-

тельности медиацентра являются определе-

ние целей и стратегий, проведение анализа 

целевой аудитории, разработка контент-

планов, создание и продвижение контента, 

регулярный анализ эффективности работы и 

сбор обратной связи. Студенческие медиа 

оказывают существенное влияние на образо-



Ваккер П.А. Теоретические особенности интеграции медиацентров в условиях развития современных школ 

2025;11(2):492-502      Неофилология / Neofilologiya = Neophilology 

Print ISSN 2587-6953,   Online ISSN 2782-5868      https://neophilology.elpub.ru 

 

 500 

вательный процесс, активизируя участие 

студентов в жизни университета и расширяя 

их возможности для самовыражения и взаи-

модействия с социумом. 
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