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Аннотация. Формирование имиджа региона приобретает в настоящее время особую значи-

мость, поскольку именно благодаря ему территория становится известной и узнаваемой, 

появляются возможности для ее укрепления и проявления активности на внутреннем и ми-

ровом рынке. Положительный имидж территории способствует улучшению инвестицион-

ного климата, ее благоустройству и развитию туристической инфраструктуры, увеличению 

доходов сферы услуг и повышению уровня конкурентоспособности. В связи с этим обра-

щение авторов к данной теме представляется актуальным. Предложен научный обзор дефи-

ниций «имидж», «имидж региона». Посредством сопоставительного анализа выделены со-

временные подходы к исследованию имиджа региона. Обосновано, что благоприятные при-

родное и культурное наследие края дает все возможности для позиционирования края как 

инвестиционно привлекательного региона. Проанализированы объективные, субъективные 

факторы и проблемы для формирования позитивного имиджа региона. Также сформирова-

но описание достопримечательностей Якутии как реклама и путеводитель для потенциаль-

ных туристов, имиджевый потенциал республики. Результатом исследования стал вывод о 

том, что формирование благоприятного имиджа региона даст возможность предложить ми-

ровому сообществу свой привлекательный край, который обладает благоприятными при-

родными, культурно-историческими, социально-культурными условиями.  
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Abstract. Development of region image now gains the central importance as exactly because of it 

the territory becomes well-known and recognizable. Possibilities appear for region’s strengthening 

and activity manifestation in the domestic and world market. The positive territory image contri-

butes to the improvement of investment climate, improvement and development of tourist infra-

structure, increase in revenues of service sector and increase in competitiveness level. In this re-

gard, we consider this subject relevant. We present the scientific review of definitions “image” and 

“region image”. We allocate the contemporary approaches to a research of region image by means 

of the comparative analysis. We prove that the favorable natural and cultural region heritage gives 

all opportunities for region positioning as an attractive investment. We analyze objective, subjec-

tive factors and problems for positive region image development.  We also describe sights of Ya-

kutia as advertising and the guide for potential tourists as the image potential of the Republic. We 

conclude that development of favorable region image will give the opportunity to offer the interna-
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tional community the attractive region which has favorable natural, cultural and historical, social 

and cultural conditions. 
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ВВЕДЕНИЕ 

 

В XXI веке позиционирование террито-

рии и региона стало весьма актуальным объ-

ектом для научных исследований в различ-

ных направлениях науки. У регионов появи-

лась возможность самостоятельно развивать-

ся на международной арене, чтобы приобре-

сти собственные связи для развития.  

Цель данной статьи – представить сопос-

тавительный анализ научных подходов к де-

финициям «имидж территории», «имидж ре-

гиона» и изучить потенциал для территори-

ального позиционирования. 

Если разобрать этимологию слова 

«имидж», то в Большом энциклопедическом 

словаре написано: (англ. Image, от лат. imago – 

образ, вид), целенаправленно формируемый 

образ (любого человека, явления, предмета), 

разработанный, чтобы оказать эмоциональ-

ное влияние и психологическое воздействие 

на кого-либо в целях продвижения, рекламы 

и т. п.
1
  

Также существуют несколько дефини-

ций этого термина. Например, создатель че-

тырех научно-исследовательских направле-

ний, таких как менталитетология, имиджело-

гия, ортобиотика и управленческая антропо-

логия, В.М. Шепель дает такое определение: 

«Имидж – индивидуальный облик или ореол, 

создаваемый средствами массовой информа-

ции, социальной группой или отдельными 

людьми для привлечения внимания» [1, с. 8]. 

У известного американского теоретика мар-

кетинга Ф. Котлера – это впечатление обще-

ства о компании или ее товаров [2, с. 307]. 

Специалист в области менеджмента О.С. Ви-

ханский пишет, что «это устойчивое пред-

ставление об особенностях, специфических 

качествах и чертах, характерных для данного 

явления» [3, с. 69]. 
                                                                 
1 Большой энциклопедический словарь. URL: 

https://slovar.cc/enc/bolshoy/2087314.html (дата обраще-

ния: 18.01.2019). 

Все эти дефиниции дополняют друг дру-

га, и на их основе можно сделать вывод, что 

имидж – это оценка возникшего образа, 

предлагаемого товара обществу, устойчивое 

мнение о нем в целях популяризации, при-

влечения внимания, рекламы. Имидж может 

быть и положительным, и негативным. 

С изучением имиджа территории Д.П. Гав-

ра и Ю.В. Таранова предлагают следующее 

определение: «это комплексная форма его 

коммуникации, обеспечивающая целевым 

аудиториям – прежде всего собственному 

населению, внешним партнерам, реальным и 

потенциальным инвесторам, туристам» [4,  

с. 46] – узнать о данном регионе и об отно-

шении к нему.  

Из вышесказанного можно определить, 

что «имидж региона» состоит из туристиче-

ской привлекательности, аттрактивности 

территории, культуры, традиций и обычаев 

коренных народов, экспортируемого товара, 

деятельности правительства региона, ну и 

конечно же географического месторасполо-

жения. В данном контексте у Республики 

Саха (Якутия) имидж самого холодного ре-

гиона с алмазами, золотом, мамонтовыми 

бивнями, гостеприимными народами и уни-

кальной природой. 

 

ОСНОВНАЯ ЧАСТЬ 

 

Основные имиджеобразующие факторы 

Республики Саха (Якутия) можно разделить 

на две группы: объективные и субъективные. 

В объективные факторы входят природ-

но-климатические условия проживания наро-

дов, от которых зависят исторические тради-

ции и обычаи, внешнеэкономические и внеш-

неполитические связи; субъективные факто-

ры – это современное состояние региона, по-

пулярность лидера региона, развитая реклам-

но-коммуникационная инфраструктура. 

В последнее время республика позицио-

нирует себя как особый культурный регион, 

https://slovar.cc/enc/bolshoy/2087314.html
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чтящий традиции народов севера, как круп-

ный алмазодобывающий и аграрный регион, 

занимающийся сельским хозяйством. Кон-

тент-анализ федеральных СМИ, направлен-

ный на выяснение имиджа республики, пока-

зал, что с 2018 г. наблюдается рост позитив-

ных публикаций о регионе. Это связано со 

сменой руководства региона, с 27 сентября 

2018 г. избран новый Глава Республики Саха 

(Якутия) – Айсен Сергеевич Николаев (объ-

ективный фактор), так и целенаправленным 

формированием позитивного имиджа со сто-

роны руководства (субъективный).  

Но, тем не менее, существует ряд про-

блем социально-экономического характера и 

некоторые негативные стереотипы. Для фор-

мирования позитивного имиджа региона не-

обходимо предоставление более качествен-

ных услуг туристам, расширение ассорти-

мента услуг, строительство новых недорогих 

гостиниц, улучшение транспортной инфра-

структуры. 

Наиболее эффективными технологиями 

формирования имиджа являются событийные 

виды туризма. Туристы могут участвовать в 

различных международных спортивных иг-

рах, фестивалях, национальных праздниках, 

которые проводятся в республике.  

Нужно отметить, что туризм в данном 

регионе находится на начальной стадии раз-

вития. Для более динамичного развития сле-

дует продвигать имидж региона. Главное 

преимущество республики заключается в 

проведении на высоком уровне различных 

уникальных национальных праздников, спор-

тивных мероприятий международного уровня. 

Большинство мероприятий в области собы-

тийного продвижения имеют цель позицио-

нировать положительный имидж региона, 

ведь «событийное продвижение – комплекс 

мероприятий, направленных на продвижение 

компаний, брендов, товаров и услуг с помо-

щью ярких и запоминающихся событий» [5, 

с. 80].  

В последнее время туристы со всего ми-

ра приезжают сюда, чтобы увидеть суровую, 

но красивую природу, почувствовать на-

стоящий холод зимой, увидеть Встречу 

солнца в арктических улусах, летом чтобы 

познакомиться с национальным праздником 

Земли Олонхо Ысыахом [6]. Посетив Ысыах, 

можно увидеть национальные виды спорта 

(Игры Тыгына), отведать национальную кух-

ню, подпевать в круговом хороводе Осуохай, 

встретить солнце и познакомиться с разно-

образием национальной одежды. 

В Оймякон каждый год со всего мира 

приезжают все больше и больше туристов. 

Они любят искупаться в –60° С в незамер-

зающем термальном источнике, могут участ-

вовать на фестивале туризма «Полюс холо-

да», посетить резиденцию Чысхаана (якут-

ского Деда Мороза). Здесь самая низкая тем-

пература –67,7° С официально была зафик-

сирована в феврале 1933 года
2
. 

Наиболее известным республиканским 

брендом являются алмазы. Для туристов ор-

ганизуются алмазные и золотые туры «В 

Алмазном краю». В программу данного тура 

входят экскурсия по городу Мирный, посе-

щение трубки «Мир» и музея кимберлитов 

АК «АЛРОСА» им. Д.И. Саврасова (прим. 

авт. – здесь находится коллекция кимберли-

тов с 1970-х г.), обогатительной фабрики и 

цеха сортировки алмазов [7, с. 244]. 

В Якутске проводятся спортивные сорев-

нования международного уровня: Междуна-

родные спортивные игры «Дети Азии», чем-

пионаты России по вольной борьбе (2016 г.), 

по мас-рестлингу (2018 г.), кубок Мира по 

вольной борьбе (2019 г.).  

Огромное значение в продвижении 

имиджа региона имеет природное наследие. 

Треть природного наследия Якутии состав-

ляют особо охраняемые природные террито-

рии (далее ООПТ). На территории республи-

ки находятся 119 ООПТ, в том числе: 62 ре-

сурсных резервата, 13 государственных при-

родных заказников, 26 уникальных озер, 17 

памятников природы и 1 уникальный ланд-

шафт. Площадь данных ООПТ в целом более 

56,6 млн га
3
. В ресурсных резерватах можно 

увидеть бизонов, овцебыков. 

Огромный интерес со стороны туристов 

вызывает маршрут на горы Кисилях. Это 

святилище природы является природным 

храмом, местом поклонения и благословения 

якутов, эвенов и юкагиров. Уникальное тво-
                                                                 
2 Полюс холода, Оймякон, Якутия. URL: http://kra-

sotyrossii.ru/полюс-холода-оймякон-якутия (дата обра-

щения: 21.01.2019). 
3 Отчет о деятельности ГБУ РС (Я) «Дирекция 

биологических ресурсов и особо охраняемых природ-

ных территорий Министерства охраны природы Рес-

публики Саха (Якутия)» за 2017 г. Якутск, 2018. С. 3. 

http://kra-sotyrossii.ru/�����-������-�������-������
http://kra-sotyrossii.ru/�����-������-�������-������
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рение природы состоит из необычных гор-

ных скал-статуй, которые похожи на людей 

(прим. авт. – человек по-якутски – киhи (пер. 

автора), отсюда и название – горы Кисилях). 

Геологический возраст этих скал достигает 

до 60 миллионов лет, и называют их Энерге-

тическим Центром Планеты
4
.  

Конечно, самой главной узнаваемой дос-

топримечательностью является националь-

ный природный парк «Ленские столбы», уни-

кальный памятник природы, который вошел в 

список Всемирного наследия ЮНЕСКО
5
. Это 

скальные образования из кембрийского из-

вестняка, которые датируются ранним кем-

брием – 560–540 млн лет назад, высота этих 

скал доходит до 220 метров над уровнем реки.  

Привлекают туристов круизы по рекам 

Якутии: Лене, Амге, Индигирке. На сплавах 

можно посетить Синские столбы, воочию 

увидеть наскальные рисунки эпохи неолита, 
                                                                 
4 Священные Кисиляхские горы Якутии. URL: 

http://ru.visityakutia.com/verhojanskie-kigiljahi/ (дата 

обращения: 18.01.2019). 
5 Ленские столбы. URL: https://ru.wikipedia.org/ 

wiki/Ленские_столбы (дата обращения: 21.01.2019). 

гору с изображением лиц людей (Харама 

Хайата), порыбачить. 

Во всех населенных пунктах республики 

есть краеведческие музеи, где можно позна-

комиться с культурой народов. В связи с 

этим для туристов предоставляется возмож-

ность увидеть не только природные досто-

примечательности, но и раритетные вещи, 

утварь, национальную одежду, кухню, узнать 

историю народа.  

 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

 

Таким образом, можно сделать вывод, 

что Республика Саха (Якутия) является спе-

цифическим уникальным уголком России. 

Данный регион обладает благоприятными 

условиями, которые могли бы привлечь ту-

ристов со всего мира. В условиях резко воз-

росшей в последние годы конкуренции на 

рынке туризма повышается роль позициони-

рования имиджа республики. Именно фор-

мирование позитивного имиджа о республи-

ке принесет популярность среди туристов не 

только в России, но и за рубежом. 
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