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Аннотация.	В	статье	проанализирован	уровень	развития	российских	интернет‐платформ	по	продвиже‐
нию	сельского	туристического	продукта.	Рассматриваются	данные	поставщиков	цифровой	информации	
по	 сетевому	трафику	и	демографическим	характеристикам	пользователей	 сайтов	и	 социальных	 сетей.	
Цель:	 изучение	 современных	онлайн‐платформ	 сельского/аграрного	 туризма	 в	 контексте	 перспектив‐
ности	 продвижения	 бизнеса.	 Результаты:	 зафиксированы	 предложения	 услуг	 сельского/аграрного	
туризма	по	открытым	данным	туристских	информационных	порталов	 сети	Интернет,	 а	 также	 с	 помо‐
щью	сервисов	SimilarWeb,	Wordstat,	SpyWorlds;	приведены	показатели	по	числу	запросов	пользователей	
информации	 о	 сельском/аграрном	 туризме.	На	 основе	 анализа	информационных	 блоков	федеральных	
интернет‐порталов	 сделан	 вывод	 о	 возможностях	 дальнейшего	 развития	 виртуальных	 ресурсов	 сель‐
ского/аграрного	туризма	в	России,	в	том	числе	через	маркетплейсы	агроландшеринговых	кооперативов.	
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Abstract.	The	article	analyzes	the	level	of	development	of	Russian	Internet	platforms	for	promoting	rural	tour‐
ism	 products.	 Data	 from	 digital	 information	 providers	 on	 network	 traffic	 and	 demographic	 characteristics	 of	
website	and	social	network	users	are	 reviewed.	Aim.	To	study	modern	online	platforms	 for	 rural/agricultural	
tourism	in	the	context	of	business	promotion	prospects.	The	work	recorded	offers	of	rural/agricultural	tourism	
services	 using	 open	data	 from	 tourist	 information	 portals	 on	 the	 Internet,	 as	well	 as	 using	 the	 services	 Simi‐
larWeb,	Wordstat,	SpyWorlds.	The	paper	 introduces	 the	comparative	data	on	 the	number	of	user	requests	 for	
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information	 about	 rural/agricultural	 tourism.	 Based	 on	 the	 analysis	 of	 information	 blocks	 of	 federal	 Internet	
portals,	a	conclusion	was	made	about	the	possibilities	for	further	development	of	virtual	resources	to	expand	the	
supply	of	rural/agricultural	tourism	services	in	our	country,	including	through	marketplaces	of	agrolandsharing	
cooperatives.	
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Введение	

В условиях цифровизации экономики важным фактором развития сельского/аграрного ту-
ризма становится эффективность использования интернет-платформ. Подобные площадки 
позволяют предпринимателям увеличить клиентскую базу, совершенствовать опыт работы в 
реальном секторе экономики и в виртуальных онлайн-сервисах. Потребители услуг в этом 
случае расширяют количество рассматриваемых туристических предложений и скорость до-
ступа к ним. Обратим внимание, что по данным статистики Яндекса (сервис Вордстат) число 
поисковых запросов на темы «сельский туризм», «агротуризм» с апреля 2018 г. по апрель 
2023 г. увеличилось на треть (с 5806 до 9622 и 6351 до 9693 соответственно) (см. рисунок). 

 
Источник:	составлено	автором.		
Source:	compiled	by	the	author.	

Рисунок.	Сравнительные	данные	по	числу	запросов	пользователей		
поисковой	системы	Яндекс	(2018–2023)	

Figure.	Comparative	data	on	the	number	of	requests	from	users		
of	the	Yandex	search	system	(2018–2023)	
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Растет и возможность для субъектов агротуристического бизнеса увеличить свою репре-
зентацию на интернет-площадках через запросы «отдых в сельской местности», «продукты 
от производителя». Их популярность за тот же период, согласно сервису Wordstat, система-
тически повышается (со 190 до 243 и с 2786 до 3144 соответственно). Вместе с тем и количе-
ство теоретических работ по агротуризму и сельскому туризму на платформе Российской 
электронной библиотеки неуклонно возрастает. Например, если за 2000–2005 гг. таких пуб-
ликаций было не более 1500, то за последние пять лет (с 2018 по 2023 г.) уже больше 45 000. 
Таким образом, показатели запросов пользователей в сети Интернет, теоретических исследо-
ваний на платформе Электронной библиотеки дают представление об актуальности и вос-
требованности проблемы как среди населения, так и в научной среде.   

Научный	обзор	

Вопросы использования Глобальной сети в популяризации агротуристской деятельности 
являются недостаточно изученными в современном российском научном сообществе. Так, в 
работах Г.С. Кузнецова [1, 2] интернет-сфера для услуг агротуризма рассматривалась как 
способ преодоления кризисных явлений экономики и в контексте изучения поколенческих 
потребительских предпочтений. Т.Б. Лемешко [3, 4] исследовала веб-сайты как инструменты 
рекламных кампаний, а Интернет − как возможность продвижения услуг в данном виде эко-
номической деятельности. С.С. Ходова, Ю.А. Носова и Д.В. Дмуха [5] акцентировали вни-
мание на методах оценивания эффективности продвижения агротуристского продукта в Гло-
бальной сети. Проблема соотношения уровня развития российского сельского/аграрного ту-
ризма с продвижением туристских ресурсов в интернет-пространстве осталась пока вне поля 
исследования. Поэтому важно провести анализ уровня развития федеральных онлайн-
платформ, где могли быть задействованы и сельские товаропроизводители, и туристические 
агентства, предлагающие российские региональные маршруты. Цель работы − изучить со-
временные онлайн-платформы по продвижению услуг сельских предпринимателей и репре-
зентации объектов сельского/аграрного туризма на федеральных интернет-площадках в кон-
тексте перспектив их дальнейшего развития.  

Методология	исследования	

Методологической основой исследования стали принципы системности и научной объек-
тивности, общенаучные методы познания, в том числе анализ предложения услуг сельско-
го/аграрного туризма по открытым данным туристских информационных порталов сети Ин-
тернет, а также с помощью сервисов SimilarWeb, Wordstat, SpyWorlds. 

Результаты	

По оценкам исследования Агентства развития сельских инициатив (АРСИ) «Текущее со-
стояние сельского туризма в России. Выявление проблем и перспектив развития» (2019 г.)  в 
отдыхе внутри страны потенциально заинтересованы 41,6 млн чел., из них 20…22 % посе-
щают или готовы посетить объекты сельского туризма [6, с. 9−10]. В целом эксперты оцени-
вают потенциал российского рынка агротуризма в 55 млрд руб. ежегодно [7].  

Согласно данным аналитиков РСХБ (Россельхозбанк), среднестатистический агротурист − 
это обычно житель крупного города в возрасте 28−45 лет. Он имеет высшее образование, 
находится в браке и имеет одного или двух детей, средний уровень дохода составляет 
150−300 тыс. руб. на семью. Ездить в агротуры такой турист готов на один-два дня, преиму-
щественно в выходные [8]. Заметим, однако, что доля агропроизводителей в общем объеме 
туристического предложения сегмента сельского/аграрного туризма в России пока неболь-
шая − всего лишь около 6 % [9]. Встает закономерный вопрос: как на таком узком рынке же-
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лающие могут найти подходящие маршруты и отдохнуть в сельской местности? Именно 
виртуальные технологии оказываются здесь востребованными. Между тем в палитре интер-
нет-пространства сельского хозяйства самих ресурсов, причисляемых к развитию услуг по 
сельскому/аграрному туризму, не так уж и много. Например, российский агропромышлен-
ный сервер предлагает всего семь наименований услуг (товаров) по запросу «сель-
ский/аграрный туризм» (в том числе по покупке/продаже земли под услуги сельско-
го/аграрного туризма) [10]. Подобные предложения, только в значительно большем количе-
стве (более 500), размещены и на российском интернет-сервисе Avito, где подаются объявле-
ния о товарах, недвижимости, вакансиях, услугах, а также резюме для рынка труда [11]. 

Первой социальной сетью по развитию российской сельской местности стал проект 
naselo.ru [12]. Цели портала − обеспечение дополнительного дохода и занятости сельских 
жителей, создание условий деятельности муниципалитетов, увеличение туристского потока в 
сельскую местность. Площадка позволяла обмениваться информацией, опытом, идеями, ре-
шать проблемы повседневной жизни: искать работу, товары, реализовывать свой потенциал 
в различных общественных сферах, налаживать связи между муниципальными районами и 
крупными региональными площадками. Среди разделов онлайн-платформы были: «Сель-
ский туризм» (общероссийский каталог гостевых домов и прочих объектов для отдыха, рас-
положенных в сельской местности); «Туры и маршруты» (информация о любых турах, 
маршрутах и экскурсиях, которые проводятся на уровне муниципальных образований и 
сельских поселений); «Календарь событий» (сельские праздники и значимые мероприя-
тия); «Интересные места» (достопримечательности российской глубинки). Проект взаимо-
действовал с региональными департаментами сельского хозяйства, культуры и туризма, 
профильными районными отделами, ведущими информационную политику по продвижению 
туристских ресурсов своего края (например, по данным RATA-news, в марте 2011 г. к проек-
ту присоединилось более 60 муниципалитетов из разных регионов России). Использование и 
размещение информации на платформе были заявлены как бесплатные. Все данные заноси-
лись на сайт предпринимателями самостоятельно. Однако проект канул в Лету.  

На сегодняшний день сеть Интернет заполнена предложениями по продаже фермерами 
своей сельхозпродукции на специальных площадках-маркетплейсах: «Свое. Родное», «Ешь 
Деревенское», «Электронный фермер», «Твойпродукт», оптовые интернет-рынки и пр. Раз-
работанных крупных интернет-порталов по продаже агротуристического продукта до по-
следнего времени не существовало. Туристические компании и фирмы, ориентированные на 
отдых россиян за рубежом или на обустроенных отечественных курортах, не принимали во 
внимание аграрный сегмент индустрии путешествий. В крайнем случае использовался вари-
ант событийного туризма, приносивший немалую прибыль. 

Появление крупного агрегатора предложений по сельскому/аграрному туризму связано с 
работой Россельхозбанка. Созданная в 2020 году в помощь предприятиям агропромышлен-
ного комплекса крупнейшая цифровая экосистема «Своё» содержит маркетплейсы сельско-
хозяйственных товаров для производителей, поставщиков, фермеров, конечных покупателей, 
платформу для поиска и покупки жилья, академию, банк, базу резюме и вакансий. Реализо-
вано всё это на площадках «Своё. За городом», «Своё. Родное», «Своё. Фермерство», «Я в 
Агро», «Своё Жильё», «Своё Село», «Все Своё» [13].   

Федеральные интернет-проекты «Своё. За городом» и «Своё. Родное» комплектуют ин-
формацию о российских объектах предпринимательства в сельской местности. Они заявлены 
ещё и как системы эффективного взаимодействия участников агротуристской деятельности. 
Проекты позволяют не только продвинуть услуги, найти покупателей продукции, но и раз-
вить сам объект туризма. Партнерство (регистрация и участие) предприятий и хозяйств на 
порталах, так же как и в проекте naselo.ru, заявлено как бесплатное.  



Journal	of	Wellbeing	Technologies.	2024.	Vol.	52.	No.	3			 				http://jwt.su 

98	

Интернет-сервис «Своё. Родное» представляет товары (на апрель 2024 г. – 6787 продук-
тов) по 13 опциям: рыба и морепродукты, яйца и молочные продукты, мясо и птица, хлеб и 
выпечка, сыры, овощи и фрукты, мед и пчеловодство, сладости, заморозка, напитки, бакалея, 
здоровье и красота, подарки и сувениры. Клиентам и потребителям доступен поиск как по 
продуктам, так и по фермерам. При оформлении более крупного заказа можно получить 
скидку. Условия приобретения и оплаты товаров описаны на странице каждого предприни-
мателя. На площадках предусматривается курьерская доставка от фермеров, получение 
службой доставки СДЭК (Служба Доставки Экспресс Курьер) по России, а также в пунктах 
самовывоза. По данным сервиса SimilarWeb, платформу «Своё. Родное» ежемесячно посеща-
ет более 184 тыс. пользователей, в основном «мобильных» (то есть через мобильные устрой-
ства) (77,6 %). Среди них каждый десятый (11,4 %) в возрасте от 18 до 24 лет. 36,6 % гостей 
сервиса составляют посетители от 25 до 44 лет. Каждый третий (32,8 %) − старше 55 лет и 
19,2 % – лица в возрасте от 45 до 54 лет. Аудиторию интернет-площадки представляют 
52,4 % мужчин и 47,6 % женщин. Как показывают сервисы аналитики, эти люди хорошо 
ориентируются в Сети, интересуются компьютерами, электроникой и технологиями. Отме-
тим, что органический поиск платформы (то есть через поисковые системы) в Сети приме-
няют 43,6 % пользователя, прямой поиск (то есть точный адрес сайта в браузере) – 22,0 %. 
Две трети трафика выводят гостей интернет-проекта непосредственно на сайт, тем самым 
расширяя возможности виртуальной площадки. При этом реферальный поиск (с другого сай-
та или СМИ) составляет 18,2 %, трафик по электронной почте – 15,0 %, через другие кана-
лы – чуть более 1,1 %.  

Характерно, что наивысшим показателем схожести с интернет-сервисом «Своё. Родное» 
обладает сервис «Svoefermerstvo.ru» с посещаемостью в 242 тыс. пользователей (из той же 
цифровой экосистемы «Своё» от Россельхозбанка). Платформы объединяет трафик органи-
ческих ключевых слов, влияя на популярность обеих площадок. Кроме того, конкурентами в 
поиске «Svoe-rodnoe.ru» являются домены «Esh-derevenskoe.ru», «Msk.gs.market», «M2-
shop.ru», «Delikateska.ru», «Ryboedov.ru» и др. Как видно из названий, они сфокусированы на 
предложении фермерского продукта, поставляемого потребителям. Данный сервис работает 
с малыми и микропредприятиями, зарегистрированными в РФ, и дает возможность торговать 
своей продукцией по всей стране. Он предполагает развитие агротуров – развлекательных 
поездок в фермерские хозяйства, совмещенных с дегустациями и закупкой продукта (гастро-
номическая составляющая сельских туров). 

Платформа «Своё. За городом» собирает предложения (298 проектов на апрель 2024 г.) от 
фермеров с готовыми программами, включающими экскурсии, мастер-классы, дегустации, 
ярмарки, то есть занимается продвижением сельского туризма и аграрных туров, соединяя 
сельхозпроизводителя, туроператора и туриста. Для путешественников доступна сортировка 
объектов по регионам и видам досуга. На площадке потребители могут выбрать услуги по 
24 опциям, в том числе: сезонные мероприятия (встречи с животными, туры с северным сия-
нием, поездки на собачьих упряжках), фестивали, проживание на ферме, активный отдых 
и т. д. Бронирование путешествий происходит через портал. Важным условием сотрудниче-
ства туроператоров с агропредприятиями, отдельными фермерами и сельскими предприни-
мателями является работа на постоянной основе. Рассматриваемая онлайн-площадка предла-
гает разные методы поддержки бизнесменов, в том числе включение объектов агротуризма в 
национальные и региональные туристические маршруты, помощь в создании собственных 
пакетных туров. Ключевыми условиями для получения максимального эффекта от размеще-
ния на портале являются: полная информация об объекте (где находится, как добраться); 
подборка фотографий и хорошая фотозона для гостей; участие в конкурсах; создание лично-
го бренда, ассоциируемого с регионом; развитая внутренняя инфраструктура (туалет, умы-
вальник, информационные стенды); предоставление качественного и недорого питания (осо-
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бенно местные продукты) и т. д. Важно, что гармоничная архитектура, красивые ландшафты, 
возможность приобрести экологическую продукцию увеличивают стоимость посещения 
объекта и повышают спрос на такой отдых. Однако платформу «Свое. Загородом», в отличие 
от платформы «Своё. Родное», ежемесячно посещает более 75 тыс. чел. и, главное, с мобиль-
ных телефонов (87,8 %). Среди них каждый шестой (14,8 %) –  молодой человек от 18 до 
24 лет, каждый пятый (22,0 %) – старше 55 лет. Основная масса гостей сайта (45,4 %) – лица 
в возрасте от 25 до 44 лет.  Пользователей от 45 до 54 лет − 17,8 %. Аудиторию интернет-
площадки составляют 36,9 % мужчин и 63,1 % женщин, ориентирующихся в интернет- тех-
нологиях. На поисковые системы и прямую загрузку приходится 90,3 % трафика данного ин-
тернет-ресурса. Реферальный поиск (с другого сайта или СМИ) составляет 8,4 %, социаль-
ные сети предоставляют лишь 0,68 % трафика, а электронная почта – 0,4 %. Востребован-
ность интернет-сервиса «Своё. За городом» уступает данным портала «Своё. Родное», ука-
зывая на сформированную направленность запросов потребителей и некоторые особенности 
развития сельского/аграрного туризма в стране. 

Отметим, что цифровая площадка Россельхозбанка «Своё» позволяет агропредприятиям, 
фермерам и сельским предпринимателям расширить объем предлагаемых услуг, увеличить 
доход и количество освоенных компетенций, повысить свою узнаваемость, но остается пока 
лишь заявкой на обширный хостинг, объединяющий объекты сельской/аграрной туринду-
стрии в одну федеральную сеть. 

Несомненным конкурентом цифровых федеральных проектов Россельхозбанка на плат-
форме экосистемы «Своё» является портал Росагротуризм.рф [14]. Интернет-сервис предла-
гает горожанам найти место отдыха вне города. Сельские предприниматели получают воз-
можность продвигать свои услуги населению, содействуя сохранению российских сёл и де-
ревень. К весенне-летнему сезону 2024 г. интернет-сервис предоставляет потребителям более 
880 вариантов досуга (мастер-классы, музеи, дни поля, деревни, памятники и пр.) и более 
520 туров в сельской местности по 82 регионам России. На площадке выложены фильмы о 
деятельности по развитию сельского туризма: «Агротуризм в России. Зимняя сказка» 
(2018 г.) и «Сельский туризм. Летний зной» (2022 г.), являющиеся дополнительной рекламой 
самого портала и агротуристского бизнеса. На платформе публикуются новости сферы сель-
ского туризма России и мира. К началу 2024 г. сформированы долгосрочные отношения с 
11 партнёрами, среди которых: национальный конкурс региональных брендов продуктов пи-
тания, организованный Минсельхозом России, − «Вкусы России»; открытый справочно-
информационный ресурс для представителей малого и среднего бизнеса в России – Small-
business.ru; киностудия «Агрокадр», специализирующаяся на съемках о жизни российского 
села; ассоциация крестьянских (фермерских) хозяйств и сельскохозяйственных кооперативов 
России (АККОР); фестиваль коренных народов России «Этноскоп» и др. Интернет-сервис 
проводит активное вовлечение всех желающих предпринимателей разместить свою инфор-
мацию на платформе, предлагая приемлемые условия совместной работы. Ресурс позволяет 
свободно открывать и закрывать возможности бронирования своих объектов размещения, 
тура или варианта досуга на любые даты. Отметим, что к весне 2024 г. на площадке уже раз-
мещено свыше 650 объектов туриндустрии (гостевые дома, комнаты, агроусадьбы, коттеджи, 
номера, домики и пр.). По условиям работы онлайн-платформа не собирает дополнительную 
плату, не проводит скрытых платежей и отображает, как заявлено, только те цены на услуги, 
которые устанавливает сам предприниматель. Поскольку именно клиент здесь решает, когда 
гости могут забронировать объект, тур или вариант досуга (зарегистрироваться на портале 
можно быстро, просто и бесплатно), то конкурентное преимущество Интернет-площадки Ро-
сагротуризм.рф раскрывается в контексте сформированного федерального хостинга по объ-
ектам сельской/аграрной туриндустрии. 
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Таким образом, интернет-сервисы экосистемы Россельхозбанка и веб-платформы Росаг-
ротуризма являются доминантами в российском интернет-пространстве: их опции и вся ин-
фраструктура будут определять в дальнейшем уровень и направленность развития туристи-
ческой сферы в сельской местности.  

Интернет-ресурс «Ассоциация туроператоров. Агротуризм в России» предлагает объектам 
сельского/аграрного туризма свой проект [15]. Он разработан не только для представителей 
федеральных и региональных властей, но и для агропроизводителей, которые нацелены на 
развитие своего бизнеса в сельской местности. Веб-сервис опирается на работу некоммерче-
ской организации Ассоциации туроператоров (АТОР). Здесь аккумулируется опыт лучших 
региональных площадок. Особое внимание уделяется грантовой поддержке сельских пред-
принимателей, прорабатывается возможность превращения агротуров в национальные 
маршруты с расширением предлагаемых услуг. Отметим, что интернет-проект обретает свою 
значимость только в контексте практики АТОР, поскольку в отличие от других сервисов 
платформа не подразумевает приумножение объектов агротуристической деятельности. 
Инициатором работы интернет-площадки является Автономная некоммерческая организация 
поддержки национальных экологических проектов «Атмосфера», начавшая свою деятель-
ность с 2020 г. Информация на веб-портале в существующем формате не обновляется, по-
этому и не актуальна для субъектов агротурбизнеса. 

Обратимся к социальным сетям. Согласно исследованию World Travel Monitor (среди 
опрошенных − почти 500 тыс. респондентов-путешественников из 60 стран мира, в том чис-
ле россияне) основным инициатором роста туристических поездок сегодня является Интер-
нет, в том числе социальные медиа (социальные сети, travel-блоги и форумы) [16]. Так, более 
75 % лиц, участвующих в опросе, назвали социальные каналы основным источником тури-
стической информации. На выбор респондентов влияют рассказы, яркие фотографии, отзывы 
и прочий контент, инициируемый другими пользователями. Причем впечатлениям и мнени-
ям других путешественников доверяют почти 50 % участников опроса. Лишь каждый третий 
вояжёр при выборе тура или направления избегает социальных сетей, полагаясь на рекомен-
дации туристических агентств (как правило, это люди более старшего возраста). Поэтому 
необходимость отслеживания тенденций развития агротуристического бизнеса в данном 
сегменте всего интернет-пространства достаточно велика. 

Нельзя не отметить, что способы продвижения в социальных сетях агротуристской дея-
тельности имеют ряд преимуществ, проявляющихся в персонификации субъектов агробизне-
са; невысокой стоимости участия; активах таргетинга; возможности оперативно получать 
обратную связь клиентов; благожелательности потребителей и т. д. [17]. Кроме того, на та-
ких платформах есть сервисы, позволяющие создавать рекламные объявления.  

Социальная площадка «ВКонтакте» включает сообщество «Сельский туризм/Агротуризм 
в России». Здесь размещаются материалы в помощь сельскому туристическому бизнесу, вы-
ставляется информация по агротурам. Собственно, сам информационный проект создан (сен-
тябрь 2014 г.; автор – О. Скрипникова) с целью приобщить потенциальных потребителей 
услуг к новому виду отдыха [18]. На платформе есть возможность рассказать о себе и поде-
литься опытом развития сельского, аграрного туризма. Рассматриваемый ресурс является не 
только рекламой агротуристской деятельности, но и способом создания своего сообщества 
для продвижения бизнеса. Кроме того, это точечный поиск, фокусировка на реальных потре-
бителях услуг с использованием «сарафанного радио». 

В ситуации глобального экономического кризиса новым шагом по диверсификации путей 
развития аграрного/сельского туризма, самих сельских товаропроизводителей, предлагаю-
щих разнообразные товары и услуги, является сотрудничество на платформе (маркетплейса) 
агроландшерингового кооператива [19, 20]. Это сервис агротуристического потребительско-
сбытового сообщества совместного (солидарного) пользования землей по подписке. Дей-
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ствительными членами данного сообщества являются сельские товаропроизводители, кото-
рые внесли вступительный взнос и заключили договор с возможностью разместить инфор-
мацию об агротуристических услугах и ассортименте производимой продукции.  В этом слу-
чае главная цель бизнеса – максимальное удовлетворение потребностей горожан в агротурах 
и натуральных продуктах от фермеров. Отметим, что ассоциированные члены кооператива – 
это заказчики либо агротура, либо продукции сельских товаропроизводителей (оформление 
заказа и предварительная оплата становится ассоциированным членским взносом кооперати-
ва). Сайт-агрегатор помогает производителям и потребителям услуг встретиться: совершать 
безопасные сделки, дистанционно заключать договоры и пр. Покупателями продукта интер-
нет-проекта (маркетплейса агроландшерингового кооператива) являются городские жители 
из многоквартирных домов. С помощью сервиса им подбираются и «продуктовые корзины», 
и заказы на агротур. Там же сортируются отзывы, ведется работа с рекламацией. Распро-
странение информации о кооперативе, возможностях его членов осуществляется через СМИ 
и таргетированную (персонализированную) интернет-рекламу. Подобная бизнес-модель мо-
жет работать и без участия третьих лиц, поскольку ориентирована на часть рынка Р2Р 
(person-to-person).  Миссия проекта – предоставить возможность селянам реализовывать аг-
ротуристическую и сельскохозяйственную продукцию без посредников. Считаем эту модель 
перспективной альтернативой интернет-проектам Россельхозбанка и Росагротуризма. 

Важным помощником для организаторов сельского отдыха является портал Националь-
ной ассоциации сельского туризма [21]. Его задачи: взаимодействие госструктур с физиче-
скими и юридическими лицами в сфере событийного, экологического, гастрономического, 
этнографического и познавательного туризма; продвижение интересов практиков туринду-
стрии на федеральном уровне; адаптирование к российским условиям мирового опыта веде-
ния туристического бизнеса на селе и т. д. Сам проект – это комплексная поддержка лиц, за-
интересованных в развитии туризма на сельских территориях, и программа вовлечения в 
предпринимательство собственно сельского населения. Кроме того, это важное начинание, 
способствующее увеличению и субъектов предпринимательства в сельской местности, и 
предложений туристического продукта во внутреннем туризме. 

Заключение	

Изучение и оценка информационных модулей федеральных интернет-порталов по про-
движению услуг сельского/аграрного туризма показывают, что индустрия агропутешествий 
проходит лишь начальный этап своего становления. Ещё только формируется механизм 
включения сельских маршрутов в общий контур внутрироссийских туристических линий. 
Небольшое число интернет-площадок, где представлен подобный туристический продукт, с 
одной стороны, сужает возможности его развития и продвижения, с другой − становится 
центром, сердцевиной более активного применения и распространения. На федеральном 
уровне отсутствует тесная связь общероссийских туроператоров с конкретными производи-
телями услуг сельского/аграрного туризма. Какое-либо соперничество за каждый объект аг-
рарного туризма и новый маршрут в сельской местности на сегодняшний день даже не 
осмысливаются специалистами туристической отрасли. Поэтому индустрия путешествий ра-
ботает в системе координат туроператора, не рассматривающего объекты агротуризма цен-
ным активом своей деятельности [22]. Потребитель не находит в Глобальной паутине требу-
ющихся предложений и, соответственно, не знает о них. А производитель (в данном случае – 
туроператор) упускает определенный спрос. Туристические фирмы осваивают событийный 
туризм как более прибыльное и перспективное направление, считая, по-видимому, сельскую 
сферу либо не «стоящим» продуктом, либо «послезавтрашним блюдом». В таких условиях 
именно платформу (маркетплейс) агроландшерингового кооператива можно считать допол-
нительной альтернативой продвижения аграрного/сельского туризма в России. 
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