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Аннотация. Статья посвящена выявлению специфики влияния «цифрового» фактора на дина-
мику и трансформацию политической активности современной российской молодёжи. Автор 
уделяет особое внимание влиянию социальных сетей и цифровых медиа на политическое 
участие молодого поколения. Сегодня не только усиливается тенденция к появлению много-
образных стратегий политической онлайн-деятельности российской молодёжи, но происходят 
существенные изменения в различиях ролевых моделей политического участия, дифферен-
цирующих пассивно вовлечённых «зрителей» и деятельных активистов. Те молодые россияне, 
которые активно пользуются онлайн-ресурсами в своей общественно-политической деятельно-
сти, уже довольно эффективно используют цифровые технологии и способы привлечения новой 
аудитории, социальной мобилизации, поиска сторонников, координации совместных действий 
и т.д. Отмечается, что ключевой тенденцией последних лет становится «цифровизация полити-
ческого участия» молодёжи и распространение феномена политического онлайн-участия. Автор 
приходит к выводу, что, несмотря на устойчивый рост численности молодых пользователей 
социальных сетей и потребителей цифровых медиа, возрастание роли этих онлайн-ресурсов 
как политических факторов, всё же не стоит преувеличивать их значение в процессе полити-
ческой мобилизации. Трансформация социально-политического контекста и снижение общего 
уровня протестных настроений в обществе, «успокоение» стихийной мобилизации в «офлайне» 
непременно приводит и к снижению мобилизационного значения социальных сетей, и к сокра-
щению численности протестно настроенной молодёжи.
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Введение. Современные цифровые технологии оказывают существенное вли-
яние на расширение спектра практик политического участия по нескольким на-
правлениям . Во-первых, происходит трансформация традиционных форм и мо-
делей политического участия под влиянием цифровых информационно-комму-
никационных технологий . В частности, социальные сети и мессенджеры исполь-
зуются как инструменты для организации, мобилизации, реализации тех или 
иных форм политического участия и гражданско-политического активизма .

Во-вторых, под влиянием развития цифровых информационно-коммуника-
ционных технологий появляются совершенно новые формы и модели граждан-
ско-политического участия [1] .

Согласно исследованию ВЦИОМ 2024 года, 8 из 10 россиян (81%) являют-
ся активными пользователями цифровых услуг, а наиболее активные из них — 
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представители молодого поколения 1 . Так, общая доля пользователей интернета 
среди поколения миллениалов 2 и зумеров 3 составляет от 92 до 96% . Таким об-
разом, цифровые технологии сегодня являются неотъемлемым элементом по-
вседневного образа жизни и коммуникации современной российской молодё-
жи . Открытым остаётся вопрос о специфике влияния «цифрового» фактора на 
политическую активность молодого поколения .

Российская молодёжь и политика. Как отмечают современные отечествен-
ные исследователи, молодёжь в России проявляет больший интерес к участию 
в политической жизни, в отличие от старшего поколения [2; 3] . При этом элек-
торальный выбор граждан старшего возраста, конечно, остаётся существенным 
фактором внутренней российской политики . Большая часть молодых росси-
ян начинают знакомство с политикой, когда их возраст составляет 15–18 лет . 
В последние годы наблюдается тенденция к «омоложению» этой стадии по-
литической социализации и участия — среди участников политических акций 
в России встречаются подростки в возрасте 12–14 лет . Систематическое зна-
комство с политическим устройством и функционированием политической си-
стемы происходит у подростков в старших классах школы, в частности, на уро-
ках обществознания; своего рода «пик» политического образования у молодых 
россиян в постсоветский период чаще всего приходится на первые президент-
ские выборы по достижению ими 18-летнего возраста . Это связано с тем, что 
в России именно выборы главы государства являются наиболее популярным 
политическим событием как с точки зрения электорального участия (явки), так 
и общественного интереса . Так, исследователи и госслужащие отмечают, что 
президентские выборы 2024 года отличались высокой явкой молодёжной части 
российского электората 4 .

Недавние исследования общественного мнения показывают, что политиче-
ская и правовая социализация российской молодёжи находится на достаточ-
но высоком уровне . Так, по данным ВЦИОМ, трое из четырёх молодых людей 
в России хорошо знают историю своей страны (76%), а формальные законы 
и правила для российской молодёжи имеют большее значение, чем неформаль-
ные: большинство 14–35-летних граждан признают необходимость соблюдать 
требования Уголовного Кодекса и Конституции РФ, даже если они кажутся 
не совсем справедливыми или устаревшими, — 78% и 74% соответственно 5 .

Подростки и молодые люди в возрасте от 15 до 20 лет практически не знако-
мы с политическими реалиями, они лишь в общих чертах различают политико- 

1 Наша цифровая повседневность // ВЦИОМ . 14 .05 .2024 . URL: https://wciom .ru/analytical-reviews/
analiticheskii-obzor/nasha-cifrovaja-povsednevnost (дата обращения: 24 .05 .2024) .

2 Миллениалами, или Поколением Y, обозначают поколение людей, родившихся в период с начала 
1980-х до конца 1990-х годов . См .: Oxford Leaner Dictionary . URL: https://www .oxfordlearnersdictionaries .
com/definition/english/millennial_2 (дата обращения: 24 .05 .2024) .

3 Зумерами, или Поколением Z, обозначают поколение людей, родившихся в период с конца 
1990-х до начала 2010-х годов . Одной из отличительных черт этого поколения является активное ис-
пользование интернета и цифровых технологий . См .: Oxford Leaner Dictionary . URL: https://www .
oxfordlearnersdictionaries .com/definition/english/generation-z (дата обращения: 24 .05 .2024)

4 Более 1,3 млн молодых россиян впервые проголосовали на президентских выборах // ТАСС . 
19 .03 .2024 . URL: https://tass .ru/politika/20281529; Выборы Президента – 2024: мотивация избирателей // 
ВЦИОМ . 18 .03 .2024 . URL: https://wciom .ru/analytical-reviews/analiticheskii-obzor/vybory-prezidenta-
rossii-2024-motivacija-izbiratelei (дата обращения: 24 .05 .2024) .

5 Ценности молодежи // ВЦИОМ . 14 .12 .2022 . URL: https://wciom .ru/analytical-reviews/analiticheskii-
obzor/cennosti-molodezhi (дата обращения: 24 .05 .2024) .
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идеологические направления, специфику государственного устройства, полити-
ческий расклад сил, программы партий, особенности функционирования поли-
тической системы . Всё это свидетельствует о том, что способ и условия вовле-
чения молодёжи в политический процесс в дальнейшем определят его взгляды, 
особенности политического сознания и поведения . По мнению О . В . Поповой, 
сегодня порядка 17% представителей российского молодого поколения ничего 
не могут сказать о своём желании и готовности участвовать в политике [4] . 59% 
молодых респондентов заявляют о готовности обращаться в различные государ-
ственные учреждения . Среди других популярных видов политической активно-
сти, на которые готовы решиться молодые люди, — обращения в общественные 
и некоммерческие организации (это готовы совершить 30,4% опрошенных), го-
лосование на избирательном участке (23,5% респондентов), участие в законных 
протестных мероприятиях, забастовках, провластных митингах, массовых демон-
страциях (23,4%), готовность обсуждать и распространять в социальных сетях 
информацию политического характера (22,5%) . Наконец, существенно меньшее 
число молодых респондентов потенциально готовы принимать личное участие 
в деятельности НКО (15%), несанкционированных протестных акциях (12,3%), 
деятельности партийных политических организаций (11,2%), финансовой под-
держке партий и/или политических кандидатов (5,7%) [4] .

Порядка трети представителей российской молодёжи — 29,2% — вообще не 
участвуют в политической жизни [4, с . 194–195] . Наиболее распространённой 
формой политического участия у российского молодого поколения является 
электоральное участие: на выборы ходит 35,9% опрошенных . В государствен-
ные органы обращались 20,2% молодёжи; почти каждый шестой представитель 
молодого поколения (15,7%) распространяет/комментирует политическую ин-
формацию или обсуждает темы социально-политического характера в социаль-
ных сетях и других новых медиа . 7–10% опрошенной молодёжи имеют опыт 
участия в легальных массовых политических акциях: забастовках, демонстра-
циях, политических митингах . Более 8% молодых людей принимали участие 
в деятельности общественных организаций, а 7,1% имели опыт обращения в та-
кие организации . 5% российской молодёжи в той или иной форме работали 
на политические партии или принимали участие в их мероприятиях, а 4,4% — 
были участниками несанкционированных протестных митингов и иных акций . 
Менее 2% молодых россиян оказывали финансовую поддержку политическим 
деятелям и их проектам .

Стоит отметить, что низкий уровень политического участия молодёжи характе-
рен не только для современной России, но и для многих зарубежных стран . В част-
ности, последние десятилетия в Великобритании, Франции и Германии наблюдает-
ся нестабильная динамика электорального участия молодых граждан . Так, в Вели-
кобритании с конца 1990-х годов фиксируется самый низкий уровень электораль-
ного участия молодёжи среди развитых европейских стран (на 20% ниже, чем во 
Франции, и на 30% ниже по сравнению с Германией) [5] . На французских выборах 
разного уровня с конца 1970-х годов наблюдается высокая доля абсентеистов среди 
молодёжи, а, к примеру, на выборах президента Франции 2017 года в голосовании 
приняли участие лишь трое из десяти зарегистрированных в качестве избирате-
лей молодых граждан [6] . Пожалуй, наиболее высокий показатель электорально-
го участия молодёжи среди развитых государств сегодня наблюдается в Германии: 
в 2000–2010-е годы в выборах стабильно принимали участие от 60 до 70% избира-
телей в возрасте от 18 до 29 лет [7] .
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Интернет и политическая активность молодежи. О . В . Попова приходит к лю-
бопытным выводам о взаимосвязи источников политической информации и форм 
политической активности молодого поколения россиян . Так, к примеру, молодые 
люди, которые выбирают телевидение в качестве основного источника информа-
ции политического характера, ограничивают свою политическую деятельность 
электоральным участием . Те же, кто не ограничивается федеральными ТВ-канала-
ми, но регулярно смотрит также местное или региональное телевидение, помимо 
участия в выборах, склонны обращаться в органы государственной власти и раз-
личные общественные организации, либо же — является их сотрудником .

Более широким представляется спектр политических практик российской мо-
лодёжи, использующей в качестве источников политической информации другие 
источники . Так, например, взаимодействие в мессенджерах и на площадках соци-
альных сетей коррелирует с опытом участия молодых людей в деятельности об-
щественных организаций; те, кто отдаёт предпочтение радио, отмечают свой опыт 
электорального участия, а также работы в политических партиях [8, с . 274–307] .

Молодые респонденты, которые получают политическую информацию из 
онлайн-медиа и социальных сетей, отмечают, что имеют опыт участия в деятель-
ности политических партий и легальных массовых мероприятиях политическо-
го характера (митинги, демонстрации и т .д .) . В органы государственной власти 
обращаются молодые россияне, которые потребляют информацию благодаря 
федеральной печатной прессе; они же отмечают, что ходят на избирательные 
участки, принимают участие в работе партий и общественных организаций, вы-
ходят на санкционированные политические акции . Представители молодёжи, 
регулярно читающей местную и региональную прессу социально-политической 
направленности, склонны к совершению таких же политических действий, как 
и предыдущая группа, за исключением участия в массовых политических меро-
приятиях . Наконец, любопытно то, что молодые люди, которые читают газеты 
политических партий и иную агитационную продукцию политического харак-
тера, не ходят на выборы, не склонны иметь дело с государственными органами, 
а также не поднимают политические темы во время коммуникации в социаль-
ных сетях [8, с . 274–307] .

Среди новых медиа существенной платформой и фактором политической 
мобилизации молодых россиян являются, в первую очередь, разнообразные со-
циальные сети . Если систематизировать практику использования социальных 
сетей молодёжью в политических целях, можно выделить следующие этапы 
в эволюции влияния соцсетей на политическое участие молодых россиян:

• В 2009 году в российском политическом процессе была представлена, глав-
ным образом, социальная сеть «ВКонтакте» — доступ к ней имел практи-
чески каждый представитель молодого поколения, а сама социальная сеть 
активно использовалась политическими активистами, представителями 
некоммерческих организаций, политических сообществ и групп .

• Активизация политического использования новых медиа для мобилиза-
ции граждан, особенно молодого возраста, произошла в 2011 году: на пер-
вый план выдвинулась социальная сеть Facebook*, с помощью которой 
происходила мобилизация и рекрутинг участников протестных акций 
в Москве на Чистых прудах, Болотной площади и проспекте Сахарова .

* Холдинг Meta, куда входит Facebook, 21 марта 2022 года признан экстремистской организацией, чья 
деятельность запрещена на территории РФ .
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• Весной 2012 года во время массовых протестных акций и многотысячных 
митингов для организации и координации коллективных действий участ-
ники протеста использовали Twitter . Данная социальная сеть использова-
лась и для координирования совместной деятельности после разгона ми-
тинга на Болотной площади, и для последующего мониторинга ситуации 
со стороны правозащитных организаций .

В то же время следует отметить и определённый положительный, созидатель-
ный и консолидирующий потенциал использования социальных сетей среди мо-
лодёжи . Так, посещая и вступая в тематические сообщества, изучая новостную 
ленту, молодые люди приобщаются к актуальной политике и ценностям, которые 
транслируют те или иные политические субъекты, включая государство . В рам-
ках государственной молодёжной политики, реализуемой сегодня в России, пред-
полагается создание условий для поддержки игровых и медиапрограмм, способ-
ствующих патриотическому воспитанию граждан России, активное использова-
ние потенциала сети Интернет для работы с молодёжной аудиторией .

В российском сегменте интернета функционируют несколько масштабных 
просветительских, интерактивных программ и проектов гражданско-патриоти-
ческой тематики . Стоит отметить такие из них, как «Живая история», «Бес-
смертный полк», «Волонтеры Победы» и др . Эксперты находят немало преи-
муществ использования интернет-технологий в системе гражданско-патрио-
тического воспитания по сравнению с традиционными инструментами . Так, 
О . А . Синюк выделяет следующие возможности интернет-технологий: повы-
шение и стимулирование интереса к информации; активизацию мыслительной 
деятельности и повышение эффективности воспитания тех или иных качеств 
личности благодаря интерактивности; моделирование и визуализацию процес-
сов, сложных для демонстрации в реальности, но необходимых для создания 
полноценного ряда; индивидуализацию воспитания; создание огромного поля 
для развития креативных способностей, формирования общей и информацион-
ной культуры [9] .

Анализ влияния новых медиа на политическое участие молодых россиян 
позволяет дифференцировать данные ресурсы по направлениям их политиче-
ской специализации: на начальном этапе соцсеть «ВКонтакте» являлась клю-
чевой коммуникационной площадкой; впоследствии для ежедневного взаи-
модействия на политические темы использовался, главным образом, Twitter 
и Facebook*; также именно Facebook* стал восприниматься как площадка для 
публикации записей политического характера и их последующего обсуждения .

На 2024 год лидирующей и по числу пользователей, и по объёму производи-
мого пользовательского контента в России является социальная сеть «ВКон-
такте» . При этом в общем русскоязычном медиаполе, которое распространяется 
далеко за пределы Российской Федерации, лидирующей социальной сетью по 
объёму производимого контента за последние два года стал Telegram6 .

Цифровизация политического участия и феномен цифрового участия. Се-
годня учёные отмечают, что «одной из гипотез прикладного исследования куль-
туры цифрового гражданства и протестного потенциала российской молодёжи 

* Холдинг Meta, куда входит Facebook, 21 марта 2022 года признан экстремистской организацией, чья 
деятельность запрещена на территории РФ .

6 Чёрный В . Социальные сети в России: цифры, тренды, осень 2023 // Brand Analytics . 20 .11 .2023 . 
URL: https://brandanalytics .ru/blog/social-media-russia-autumn-2023 (дата обращения: 24 .05 .2024) .

https://brandanalytics.ru/blog/social-media-russia-autumn-2023
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выступает предположение о том, что цифровое поколение в России существен-
но дифференцировано по стратегиям гражданских и политических практик он-
лайн, ролям в цифровых коммуникациях протестного характера» [10] . Исследо-
ватели подтверждают свой тезис рядом данных .

Сопоставление и сравнение различных форм политической активности 
российской молодёжи демонстрирует, по словам Е . В . Бродовской и Т . Хуан-
га, более высокий уровень вовлеченности представителей молодого поколе-
ния в онлайн-форматы политического участия по сравнению с практиками 
в офлайн . Так, 29,1% опрошенных молодых россиян заявляют о своём интересе 
к онлайн-ресурсам органов государственной власти, электронным сервисам го-
сударственных услуг . 27,8% молодых респондентов состоят или регулярно про-
сматривают онлайн-сообщества социальных сетей, посвящённые тем или иным 
политическим темам . 26,1% – являются активными пользователями электрон-
ных ресурсов оппозиционных политиков и политических сил [10, с . 6–7] .

Данные результаты отражают некоторую специфику использования рос-
сийской молодёжью новых медиа и онлайн-ресурсов, а именно — стремление 
использовать разнообразные источники политической информации, широкий 
охват таких источников, отсутствие фиксированных политико-идеологических 
рамок и границ, обуславливающих выбор и потребление контента политическо-
го характера [11] . Так, 7,9% молодых людей используют социальные сети, чтобы 
рекрутировать добровольцев для последующего участия в мероприятиях по-
литического характера . 7,4% молодёжи являются блогерами, которые создают 
текстовый и визуальный контент, посвящённый разной политической пробле-
матике . 5,2% молодых респондентов являются модераторами онлайн-сообществ 
и групп политического направления в социальных сетях . Также чуть более 5% 
опрошенных используют цифровые площадки для сбора материальных ресур-
сов на определённые политические цели .

Учёные отмечают, что сегодня не только усиливается тенденция к появле-
нию многообразных стратегий политической онлайн-деятельности российской 
молодёжи, но происходят существенные изменения в различиях ролевых моде-
лей политического участия, дифференцирующих пассивно вовлечённых «зри-
телей» и деятельных активистов [10] . Те молодые граждане, которые активно 
пользуются онлайн-ресурсами в своей общественно-политической деятельно-
сти, уже довольно эффективно используют цифровые технологии и способы 
привлечения новой аудитории, социальной мобилизации, поиска сторонников, 
координации совместных действий и т .д . В то же время почти половина (45,3%) 
российской молодёжи стремится дистанцироваться и отгородиться от инфор-
мационного потока политического характера с помощью социальных сетей 
и различных медийных онлайн-ресурсов .

Что касается офлайн-реальности, то в ней сегодня не наблюдается столь 
активного и разнообразного политического участия молодых россиян . Резуль-
таты социологических исследований 2019 года фиксируют тенденции схожие 
с показателями 2016 года . Электоральное участие по-прежнему является наи-
более распространённой формой политического участия российской молодёжи: 
61,5% из них голосуют на выборах . На втором месте политических активностей 
офлайн — подготовка и подписание различных петиций, просьб, обращений по-
литического характера (этим занимается 35,5% молодых людей) . 13% опрошен-
ных принимали участие в избирательных кампаниях, агитируя за кандидатов 
и партии; также 13% заявили о своём участии в политических акциях, собра-
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ниях, протестных митингах . Доля молодых людей, состоящих в тех или иных ор-
ганизациях и формальных сообществах политической направленности, относи-
тельно невелика . 10% представителей российской молодёжи являются членами 
общественных организаций; 6,8% — политических партий, представленных в Го-
сударственной Думе; 4,9% опрошенных находятся в статусе сторонников указан-
ных партий . 5,3% молодых людей являются членами политических партий, не 
представленных в парламенте, а 6,5% — сторонники данных партий . Любопытно, 
что парламентские и непарламентские политические партии имеют практиче-
ски одинаковое число членов и сторонников среди российской молодёжи . Также, 
как видно по результатам соцопроса, молодые люди стремятся, главные образом, 
к реальным политическим действиям, нежели к работе на партийном поприще .

Стоит отметить, что внедрение технологий дистанционного электронного го-
лосования (ДЭГ) в российский электоральный процесс позволило увеличить 
явку молодых избирателей . Так, например, на президентских выборах 2024 года 
треть всех проголосовавших на платформе ДЭГ составили онлайн-избиратели 
в возрасте от 18 до 35 лет7 .

Также результаты исследования Е . В . Бродовской и Т . Хуанг показывают, 
что «молодые российские пользователи являются “группой-мишенью”, основ-
ным адресатом протестного контента в онлайн-пространстве» [10, с . 9] . 26,8% 
представителей российской молодёжи отмечают, что еженедельно или чаще они 
сталкиваются в новых медиа — преимущественно в социальных сетях — с при-
зывами принять участие в политических акциях протестного характера . 48,4% 
также заявили, что сталкиваются с подобными сообщениями, но видят их реже, 
чем раз в неделю . Таким образом, усиление масштабов протестной политиче-
ской мобилизации среди российской молодёжи в пространстве новых медиа мо-
жет быть связано, помимо прочего, с высокой интенсивностью потоков полити-
ческой информации протестного характера .

В репертуаре протестных сообщений, адресованных молодёжи в информа-
ционном пространстве цифровых медиа, доминируют следующие темы (в скоб-
ках указана доля молодых респондентов, которые сталкивались с сообщениями 
данной тематики):

•	 ущемление прав и ограничение свободы граждан (48,3%);
•	 тема коррупции в России (46,7%);
•	 нарушения в ходе проведения выборов и/или подсчёта голосов (36,8%);
•	 несправедливые постановления и решения органов исполнительной вла-

сти, в том числе правительства (36,4%);
•	 ограничение свободы (цензура) в интернете (32,9%) .
Исследователи справедливо отмечают, что протестная онлайн-повестка адап-

тирована под ценностные установки как раз молодого поколения: в ней почти не 
заявлены темы справедливого распределения материальных благ, низкой заработ-
ной платы, пенсий и другие острые социальные вопросы — онлайн-повестка фик-
сируется, главным образом, на постматериалистических ценностях [10] .

Больше трети (32,5%) молодых россиян говорят, что они равнодушны к по-
литическому контенту протестного характера в социальных сетях: они стремят-
ся пропустить такую информацию не углубляясь в детали . Доля тех молодых 

7 Явка избирателей на платформе ДЭГ составила 94% // Министерство цифрового развития, связи и 
массовых коммуникаций РФ . 17 .03 .2024 . URL: https://digital .gov .ru/ru/events/49836/ (дата обращения: 
24 .05 .2024) .

https://digital.gov.ru/ru/events/49836/
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людей, кому, напротив, подобный контент представляется интересным, выше: 
36,7% молодёжи стараются вникнуть в подробности протестной повестки . При 
этом доля тех, кто предпринимает какие-либо действия после ознакомления 
с информацией протестного характера, составляет 12,1%, из которых 5,1% свя-
зываются с автором (организатором) и узнают о необходимой помощи, 4,7% 
стараются найти неравнодушных сторонников среди знакомых, а 2,3% — уча-
ствуют в обязательном порядке . Е . В . Бродовская и Т . Хуанг в этой связи гово-
рят о наличии нескольких «протестных» типов молодых россиян: «“зрители” — 
50,8%, “вовлечённые” — 37%, “активисты” — 7%, “лидеры” — 5,1%» [10, с . 11] .

Как видно, интернет стал и средой протестной активности российской мо-
лодёжи, и фактором её формирования, развития, функционирования, а сете-
визация в значительной степени увеличивает численность вовлечённых в про-
тест граждан, что повышает шансы на успех и результативность кампании [12] . 
Многочисленные преимущества интернета как инструмента организации про-
тестных действий делают его незаменимым и обязательным в использовании 
общественными активистами .

Как отмечают в своём исследовании К . Клеман, О . Мирясова и А . Демидов, 
опыт организации сетевых протестов позволяет говорить о том, что они суще-
ственно более эффективны в процессе мобилизации активистов и ресурсов для 
достижения общей цели, чем протесты, построенные по традиционным методам 
работы [13, с . 83] . Коллективные действия граждан представляют собой органи-
зационные структуры, не имеющие жёсткой иерархии, избавленные от лишних 
управленческих звеньев и демонстрирующие высокую эффективность комму-
никации [14, с . 37] .

Мобилизация и коммуникация в сетевом протесте осуществляются посред-
ством таргетированного взаимодействия, культуры сотрудничества, «плоской» 
иерархии, личной мотивации и вовлеченности активистов . Мобилизацию пони-
мают как коллективное действие, инициированное, как правило, социально-по-
литическим конфликтом [15, с . 3] . Мобилизация реализуется через объедине-
ние сообществ для достижения целей [16, с . 146] . Также мобилизация рассма-
тривается как процесс происходящих в обществе изменений, так как под этим 
следует понимать реакцию социума — инициируемую либо самим обществом, 
либо властью .

Помимо социальных сетей, мобилизующую функцию выполняют сегодня 
различные интернет-площадки и новые цифровые технологии . Так, краудсор-
синг, будучи технологическим инструментом для вовлечения большого количе-
ства людей в совместную работу на онлайн-площадке, показывает, что сегодня 
«облачные» организации могут добиваться результатов в решении тех моби-
лизационных задач, с которыми привычные структуры справиться не в состо-
янии . Так, «буквально через несколько часов после поступления сообщений 
о наводнении на Кубани в 2012 г . в социальных сетях стали возникать группы 
помощи, в Твиттере начали появляться сообщения с хештэгами “#поможем” 
и “#крымск” . Координация действий волонтёров происходила в блогах Живого 
Журнала, а ближе к вечеру первых суток появилась первая краудсорсинговая 
карта на базе платформы Ушахиди» . В целом, «сравнивая ситуацию с моби-
лизацией интернет-пользователей во время пожаров 2010 года . . . складывалось 
впечатление, что в российском сетевом обществе уже накопился опыт мобили-
зации в кризисных ситуациях и процессы создания инструментов кооперации 
и их использования стали более оперативными» [17, с . 63] .
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В качестве потенциального инструмента политической мобилизации россий-
ской молодёжи можно назвать и такое явление, как краудфандинг (сетевой фан-
драйзинг) . Исследователи подчёркивают, что современные краудфандинговые 
практики нередко используются субъектами политического процесса для увели-
чения уровня политического участия, получения материальных ресурсов на ре-
шение политических задач . Так, к примеру В . Э . Гончарова и В . П . Елизарова в 
своей работе [18] проводят анализ подобных кейсов, среди которых применение 
массового фандрайзинга во время избирательных кампаний Г . Дина и Б . Обамы .

Всё большее значение сегодня приобретают разнообразные онлайн-агрегато-
ры, на которых размещаются гражданские петиции, открытые письма, жалобы, 
собираются подписи для решения общественно значимых проблем . Популяр-
ность, к примеру, обрёл веб-сайт Change .org, предназначенный для создания он-
лайн-петиций . Начать кампанию по сбору подписей с целью повлиять на власти 
или общество может любой человек, независимо от его статуса и местоположе-
ния . Сегодня аудитория Change .org, изначально представлявшего собой блог 
правозащитной тематики, составляет более 30 млн человек . Нередко подобные 
инструменты активизации политического участия граждан позволяют решить 
проблемы федерального или местного уровня и оказываются более эффектив-
ными с точки зрения информативности ресурсами, чем сайты органов государ-
ственной власти .

Говоря о практиках и моделях политического участия российской молодёжи, 
сформировавшихся под влиянием цифровых технологий, нельзя обойти внимани-
ем и такой характерный исключительно для цифровой эпохи феномен, как «слак-
тивизм» . Под ним понимается «фейковый активизм, в котором реальное действие 
подменяется исключительно кликами, лайками или репостами, т .е . демонстрацией 
участия, а не реальным участием» [19, с . 407–408] . Исследователи обратили серьёз-
ное внимание на проблему слактивизма в 2000–2010-х годах, и сразу эта проблема 
была признана фактором ограничения возможностей медиаактивизма в плане мо-
билизации сторонников . Основной вывод этих исследований заключается в том, 
что не стоит переоценивать значение Интернета (в частности, социальных сетей) 
как площадки для реализации инициатив, ведь, несмотря на рост доступности тех-
нологий, которые могут упростить деятельность активистов и сделать её более эф-
фективной, снижение трансакционных издержек инициативности может компен-
сироваться несерьёзным отношением граждан к участию [20] .

Заключение. Несмотря на устойчивый рост численности молодых пользо-
вателей социальных сетей и потребителей цифровых медиа, возрастание роли 
этих онлайн-ресурсов как политических факторов всё же не стоит преувеличи-
вать их значение в процессе политической мобилизации . Трансформация соци-
ально-политического контекста и снижение общего уровня протестных настро-
ений в обществе, «успокоение» стихийной мобилизации в «офлайне» непре-
менно приводит и к снижению мобилизационного значения социальных сетей, 
и к сокращению численности протестно настроенной молодёжи .

Социальные сети и другие форматы новых медиа сами по себе не являются 
политическими агентами и факторами динамики молодёжного политического 
участия в России — они лишь инструмент и ресурс, который, как мы показа-
ли выше, используется в рамках специализированной организованной работы . 
В этой связи крайне важно не только исследовать «инструментальную» сто-
рону политического использования социальных сетей, но и анализировать, 
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кто и с какими целями это делает [17, с . 57–67] . Как и в случае традиционных 
средств массовой информации и нецифровых форм коммуникации, за практи-
кой применения ресурса социальных сетей в политике всегда стоят организо-
ванные группы, использующие онлайн-инструменты для формирования соб-
ственной политической повестки и её транслирования целевой аудитории .

В то же время онлайн-технологии предоставляют современным гражданам, 
в том числе молодёжи, большие коммуникационные, информационные и орга-
низационные ресурсы . Использование социальных сетей и мессенджеров стало 
в 2010-е – начале 2020-х гг . неотъемлемым элементом политического участия 
в России и других странах . Данная тенденция будет лишь усиливаться и прини-
мать новые формы в контексте дальнейшего развития информационно-комму-
никационных технологий .
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FEATURES OF POLITICAL PARTICIPATION  
OF RUSSIAN YOUTH IN THE CONTEXT 
OF DIGITALIZATION
Abstract. The article is devoted to identifying the specifics of the influence of the “digital” factor on 
the dynamics and transformation of political activity of modern Russian youth. The author pays special 
attention to the role of social networks and digital media on the political participation of the younger 
generation. Today, not only is the trend towards the emergence of diverse strategies for online political 
activity of Russian youth increasing, but significant changes are taking place in the differences in role 
models of political participation that differentiate passively engaged “viewers” and active activists. 
Those young Russians who actively use online resources in their socio-political activities are already 
quite effectively using digital technologies and ways to attract a new audience, social mobilization, 
finding supporters, coordinating joint actions, etc. It is noted that the key trend in recent years has 
been the “digitalization of political participation” of young people and the spread of the phenomenon 
of online political participation. The author concludes that despite the steady growth in the number 
of young users of social networks and consumers of digital media, the increasing role of these online 
resources as political factors should not be exaggerated in the process of political mobilization. The 
transformation of the socio-political context and the decrease in the general level of protest moods 
in society, the “calming down” of spontaneous mobilization in the “offline” certainly leads to a decrease 
in the mobilization value of social networks, and to a reduction in the number of protest-minded youth.
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